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Prologo. Los medios de comunicacion,
protagonistas para una mejor
conversacion

En pocos temas como en el cambio climatico se ve tan clara la enorme paradoja
que puede llegar a darse entre conocimiento y accidén. Las evidencias cientificas de
como estamos cambiando el clima y con ello, las condiciones de vida en el planeta
Tierra son abrumadoras. Ya practicamente nadie, salvo quien hace gala de algun
brote de irracionalidad, se atreve a negar que el cambio climatico esta aqui y ha
venido para quedarse. No sélo eso, sino que el conocimiento cientifico esta
comprobando que se cumplen los peores escenarios proyectados y en un tiempo
mas rapido del previsto.

La buena noticia es que el talento se ha puesto al servicio de la blUsqueda de
alternativas. La formulacién de nuevas preguntas y la investigacién para hacer las
respuestas viables se han abierto paso ante la imperiosa necesidad de repensar
nuestra forma de relacionarnos con el planeta. Quiza por eso, bebiendo de este
conocimiento y aunque de forma mucho mas lenta de lo deseable, hoy existen
lineas de desarrollo tecnoldgico que hacen posibles alternativas de produccién mas
sostenibles. Su evolucion ha sido tal que en pocos afios en muchos sectores esas
tecnologias son ya econdmicamente factibles.

Este mundo del conocimiento y de la tecnologia se ha visto acompafiado por una
serie de decisiones politicas, como el Acuerdo de Paris, o la adopcién por casi 200
Estados de Naciones Unidas de la Agenda 2030, con buena parte de sus Objetivos
de Desarrollo Sostenible dedicados a abordar los desafios que el cambio climatico
nos plantea. Para que esto sea posible, a los mercados se les ha dado una sefial tan
clara que en pocos afios la desinversion en combustibles fésiles se cuenta por
billones de ddlares, habiendo alcanzado la friolera de 5,5 en diciembre de 2016,
tras un crecimiento exponencial desde sus inicios en 2010.

La preocupacion social por el cambio climatico estd creciendo de forma paralela al
resto de sectores. En 2017 Greenpeace publicaba una encuesta en la que se
afirmaba que el cambio climatico era la principal preocupacion ambiental en
Espafa. A nivel internacional era el Foro Economico Mundial quien mostraba el
cambio climatico como la principal preocupacién de los millennials. Son sélo dos
ejemplos, pero la secuencia se confirma en multiples estudios: la preocupacién por
el cambio climatico avanza, y lo hace de forma especial entre los mas jovenes.

Recapitulando: tenemos evidencias del problema, empezamos a saber cada vez con
mas precisiéon donde encontrar las alternativas, tenemos ya tecnologia capaz de



hacer viables las soluciones, una parte creciente del sector financiero se ha dado
cuenta de la oportunidad, y las principales palancas politicas se han activado,
aupadas por una creciente sensibilidad y preocupacién social. éPor qué, entonces,
no conseguimos acelerar la transicion al ritmo necesario?

El cambio social necesita de muchos ingredientes, y en sociedades complejas como
la que vivimos las dificultades para que los giros se produzcan en una determinada
direccion aumentan. Sélo la fuerza coordinada de agentes sociales, politicos y
econdmicos podra con el desafio. Para que este se produzca hay un requisito
imprescindible: necesitamos desarrollar mas y mejor conversacion entre miradas y
sensibilidades diferentes, entre actores distintos del conjunto del planeta, entre
quienes se muestran temerosos de que la transicién les deje -una vez mas- en el
camino y quienes empujan lo que estd en sus manos para acelerar el cambio.
Entiendo la conversacion en el sentido de deliberacion, es decir, como una unidad
de interaccién comunicativa donde los argumentos fluyen de unos a otros en
continua transformacion y evolucion, consiguiendo su apropiacién por parte del
mayor numero posible de actores. Cuantos mas agentes hagan suyos estos
conceptos mas exitosa habra sido la conversacion.

De ahi la importancia de los medios de comunicacidén en la lucha contra el cambio
climatico. Aunque el panorama mediatico esté cambiando a marchas aceleradas,
aunque esté atravesando una superposicion de crisis, aunque los medios ya no
tengan el monopolio de la informacion, el conjunto de la comunicacidn sigue siendo
lo que define el espacio publico. Necesitamos, por tanto, que los medios se
conviertan en aliados en esta lucha contra el cambio climatico, como actores
sociales y politicos de primer orden que son. Para ello, me atrevo a aventurar
algunas sugerencias con el animo de que sean pensadas, debatidas, rebatidas,
completadas, mejoradas -eso seguro- o desechadas. Es decir, con el animo de que
creen un debate en el que los informadores, tanto si trabajan en medios de
comunicacién como en gabinetes, o quienes tienen cualquier responsabilidad en el
mundo de la informacion puedan convertirse en actores clave del cambio que
necesitamos.

En primer lugar, es imprescindible entender que esto lo cambia todo. Como sefiala
Naomi Klein en el titulo de su ya célebre libro, el cambio climatico es Esto que todo
lo cambia. Eso supone entender que nuestra vida, la posibilidad de vivir en este
planeta, y por supuesto de desarrollar economias, depende de la calidad de nuestra
biosfera. El cambio climatico estd modificando ya las bases mas esenciales para la
vida y no habra ningun ambito que le pueda permanecer ajeno. No se trata, por
tanto, de una seccidon mas en un periddico, o de imagenes idilicas de verdes prados
en peligro, ni de una placa de hielo que se desprende. Se trata de lo que
respiramos, los alimentos que podamos producir, el agua de que dispongamos para
vivir, y un largo etcétera que nos obliga a pensarnos como seres eco-dependientes.
Por otro lado, los medios deben asumir la responsabilidad que tienen como
creadores y en buena medida gestores, junto con otros, del espacio publico.
Cumplir con la obligacién de convertir los datos en informacién y ayudar a que ésta
cree conocimiento para entender la dimensién y los perfiles del cambio y ser
capaces de generar las mejores soluciones. El cambio climatico, presente en
muchas de las noticias diarias, rara vez aparece mencionado ni relacionado como
tal. Puede que en este caso sea especialmente dificil, porque se trata de



problematicas con fuerte contenido cientifico y técnico que requieren de
conocimiento experto, pero cada vez hay un desarrollo mayor de profesionales que
cabalgan entre ambos mundos, facilitando la relacién entre el mundo cientifico y el
comunicativo y divulgativo.

Finalmente, el papel de los medios se multiplicard si son capaces de ayudar al
cambio dando esperanza. Nos va la vida en ello. Que la situacién sea grave no
quiere decir que sea insalvable, y se cuentan por miles las organizaciones de todo
tipo que estamos trabajando para materializar esa esperanza en soluciones
concretas. Lamentablemente la realidad es tan contundente que no hace falta
exagerar ni hacer ningun ejercicio de sensacionalismo para alertar de la dimension
del problema. Basta con mostrar las evidencias que ya tenemos y traducirlas a lo
cotidiano para que cada cual entienda lo que pueden suponer en su vida.

En definitiva, tres propuestas: Entender el cambio climatico como algo transversal
con toda su complejidad, ofrecer informacidon rigurosa y contextualizada que
permita entender el papel del cambio climatico en asuntos que podrian parecer
ajenos, y divulgar las alternativas ya existentes que demuestran que es posible -
aun- hacerle frente.

Este estudio lanzado por Fundacién Alternativas y coordinado por Gemma Teso es
una potente herramienta para conocer cdmo se esta informando del cambio
climatico. Cuando os adentréis en él encontraréis analisis rigurosos, profundidad de
estudio y una mirada amplia y consciente de la responsabilidad que los
informadores tienen, tenéis, tenemos, en el abordaje de lo que es ya el principal
desafio de la humanidad.

No terminaré sin agradecer a Fundacion Alternativas, a Gemma Teso y al equipo de
investigadores que han trabajado su aportaciéon a un debate que, ya iniciado, tiene
mucho camino por recorrer.

Cristina Monge



Resumen ejecutivo

COMUNICACION SOCIAL SOBRE SOSTENIBILIDAD Y CAMBIO CLIMATICO

Se contextualiza el problema del Cambio Climatico (CC) en el marco de la
sostenibilidad de la biosfera y en el dominio de las respuestas cognitivas
individuales y colectivas con las que nuestra especie afronta este riesgo. Después
se examinan tres tipos de discursos en relacion a este topico: el primero es el
discurso de los expertos concernidos por su ejercicio profesional en relacién con el
CC; el segundo es el discurso mediatico sobre el CC, examinando la visibilidad de
los tépicos “cambio climatico” y “calentamiento global” en la prensa de mayor
resonancia mundial; el tercero es el discurso de la televisidon de todas las cadenas
espafiolas, incluyendo todos los registros informativos etiquetados por la referencia
“cambio climatico” emitidos durante la cobertura informativa de dos cumbres del
clima y el correspondiente periodo anual inter-cumbres (11 meses). También se
analiza el discurso televisivo sobre los desastres naturales, prestando singular
atencién a la presencia del CC en el relato de la catastrofe.

Los resultados que se exponen en este Informe proceden de los siguientes
proyectos de investigacidon e innovacion: Proyecto I+D titulado “El discurso
hegemonico de los Media sobre el Cambio Climatico y prueba experimental con
discursos alternativos entre jovenes” (Ministerio de Ciencia e Innovacion -
CS02010-16936(COMU); Proyecto de innovacion aplicada “Jovenes frente al
Cambio Climatico (JFCC- Ref. PR41/11-18352, Ministerio de Educacion, 2012) vy
Proyecto de Investigacion “La construccion del mensaje instructivo y ético sobre
riesgos naturales en los Medios de Comunicaciéon” (Fundacion Mapfre- Ayudas a la
Investigacidn Ignacio H. de Larramendi, 2013).

EL DISCURSO DE LOS EXPERTOS CONCERNIDOS POR SU EJERCICIO
PROFESIONAL EN RELACION CON EL CC

Se diagnostica la situacion de la comunicacién sobre cambio climatico sobre la base
del discurso de casi 40 expertos a través de las técnicas del Phillips 66 y Delphi:

- Existe una gran cantidad de informacién sobre el CC en la Red, pero el usuario

no cuenta con suficientes conocimientos ni filtros para interpretarla de forma
correcta.
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- Frente a este volumen de informacién y dispersion en la Red, los Medios,
especialmente la television, conceden poca importancia a la informacién del CC.

- La informacion del CC enfocada en lo noticioso presenta el CC como un
fendmeno lejano y catastrofico, problematico y sin solucién, centrado en los
impactos fisicos y no en la dimensién humana del problema.

- Desde una perspectiva cuantitativa, para los expertos predominan los temas
gue se tratan sin solucion o que son presentados como si no constituyeran
ningun problema.

- Los Medios se dejan fuera aspectos esenciales ligados a las causas y
soluciones, como son el suministro y consumo de energia, que no aparecen
como una actividad conectada por una relacién causa-efecto con el CC.

- Los Medios no informan sobre el impacto o la contribucién de las empresas
ante el CC, ni sobre las politicas aplicadas por los gobiernos europeos,
nacionales o locales.

- Los Medios no conectan el fendmeno del CC con los impactos sobre la salud o
la seguridad humana.

- Los Medios tampoco procuran informacidn sobre el consenso cientifico
existente en torno al CC.

- Los expertos sefialan la informacidon publicada en prensa sobre CC como de
mayor calidad que la que aparece en los informativos televisivos.

- Los profesionales que ejercen como mediadores en la comunicaciéon del CC
carecen en muchos casos de la formacién y especializacidon necesaria.

- Las redacciones en Espafia carecen de secciones robustas suficientemente
especializadas en informacion ambiental o cientifica.

- La crisis econdmica ha provocado la reduccién de las plantillas y ha abortado

cualquier posibilidad de crear secciones de periodismo especializado.

A partir de los resultados del Phillips 66 se realizo el cuadro 3 del apartado 2.2.1.
del Informe que resume las apelaciones reciprocas en el debate entre grupos de
expertos.
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EL DISCURSO MEDIATICO SOBRE EL CC EN LAS AGENDAS DE LA PRENSA
ESPANOLA E INTERNACIONAL

El discurso de la prensa, sobre el CC, es examinado desde la visibilidad de los
topicos “Cambio Climatico” y “Calentamiento Global” en las agendas mediaticas. La
informacion sobre CC en la prensa espanola se centra, principalmente en las
consecuencias, y no en las causas y las soluciones. El marco de la referencia es
mavyoritariamente politico, y disminuye la literatura sobre el escepticismo y el
negacionismo. La prensa aborda el CC como fenémeno lejano en el espacio y
diferido en el tiempo para la ciudadania. Esta manera de comunicar influye en la
percepcion que se tiene de este reto. A partir de ahi, se abre la posibilidad de una
reflexion sobre la necesidad de un periodismo en transiciéon con la sostenibilidad
como eje de referencia en el discurso mediatico. La funcién social de los medios de
comunicacién es una responsabilidad de estos y un requerimiento legitimo que la
sociedad hace a los medios.

Los resultados de esta investigacion plantean varios desafios al ejercicio
periodistico. Entre ellos la necesidad de una mayor cobertura, la necesidad de la
consolidacion de informaciones cercanas en el espacio y el tiempo en el abordaje de
este gran reto, y la necesidad de una mayor vinculacién del CC con los eventos
extremos, asi como una atencién prioritaria a su afrontamiento a través de
procesos de mitigacidén de sus causas y de adaptacién a sus efectos devastadores.

EL DISCURSO DE LA TV DE LAS CADENAS ESPANOLAS

Se ha examinado el discurso de la TV de todas las cadenas espafiolas, incluyendo
todos los registros informativos etiquetados por la referencia “Cambio Climatico”
emitidos durante la cobertura informativa de la celebracion de dos cumbres del
clima y su correspondiente periodo inter-cumbres (11 meses).

- Los resultados del analisis situaron la mayor parte de los escenarios de las
noticias televisivas sobre CC dentro del territorio espafiol, alcanzando el 57%
del total de los escenarios identificados. El 17% del total de las noticias sobre
CC del analisis realizado se situaron dentro del territorio espafiol, mientras que
las Comunidades Auténomas suman el 40% del total. Andalucia y Euskadi son
los territorios autondmicos que mas presencia tienen en las noticias. Este nivel
de proximidad de los escenarios de la noticia fue debido en gran medida a la
labor que llevan a cabo los centros territoriales de TVE y, sobre todo, las
televisiones de los entes publicos autondmicos. Los analisis del discurso
mediatico confirman que el CC es representado como un fendmeno lejano.

- La duracion media de las noticias sobre CC se sitla en 1 minuto y 37
segundos. Esta escasa duracion del relato informativo tiene un gran impacto en
la composicion estructural de las noticias, ya que implica una necesaria y férrea
labor de seleccién, obligando a los narradores (periodistas, montadores vy
realizadores de informativos), a centrarse en lo que Genette denominaba como
“relato primario”. Este relato primario, limitado por su duracién, capaz solo de
sostener una trama principal y Unica en la narracion, supone una dificultad a la
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hora de contextualizar la noticia y profundizar con argumentos en las causas,
las consecuencias y las soluciones propuestas.

- La informacion televisiva sobre el CC presenta este fendmeno como un
conflicto de situacién global y conectado a otros problemas ambientales. El valor
mas referido por los presentadores de las noticias sobre CC es la combinacién
de palabras clave que aluden al medio ambiente (tierra, planeta, ecosistemas),
de modo que el enmarcado prioritario resulta ser el ambiental, mas centrado en
los impactos sobre el medio ambiente (biodiversidad, deshielo de los polos) y en
el incremento de las temperaturas, que en las causas (la contaminacion, el CO,,
el efecto invernadero). Los impactos sociales, bien sean sobre la seguridad
humana o sobre la economia, quedan relegados muy por detras de los
anteriores. Solo los impactos sobre la salud lograron captar la atencion
mediatica, ofreciendo escasas noticias en relacidon con las crisis humanitarias
provocadas o agravadas por el CC.

PROPUESTAS GENERALES PARA MEJORAR LA COMUNICACION EN CC

1.

Un tratamiento cuantitativo y cualitativo mayor y mejor.

Esta justificado que la proporcién de presencia mediatica del CC sea paralela a
la robustez cientifica y a la percepcion del riesgo. En cuanto al tratamiento
cualitativo, los relatos periodisticos sobre CC son diferentes si se elaboran desde
un paradigma productivista que si se elaboran desde un paradigma ecoldgico.

La cobertura informativa de las cumbres del clima que se celebran cada afio
provoca un incremento extraordinario del nimero de noticias sobre el CC, si
bien estas sitlan el problema y la solucién en la esfera politica internacional y
en escenarios fuera de nuestras fronteras. Esto influye en la percepciéon de este
fendmeno como algo lejano para la ciudadania, por lo que resulta indispensable
incrementar la cobertura informativa transversal del CC durante los periodos
inter-cumbres (11 de los 12 meses del afio).

Vincular el objetivo climatico con la reduccion de gases GEI y la
descarbonizacion: Una cultura baja en carbono estd confrontada
irremediablemente con los intereses empresariales, politicos y sociales en torno
a los combustibles fdsiles. También con los habitos de vida consumistas adictos
al carbono.

Contribuir a explicar y difundir conceptos como “huella de carbono” y
“huella ecolégica”. Esto son dos instrumentos validos para la evaluacién del
impacto del ser humano ligado a su responsabilidad.

Vincular el CC con los flujos migratorios y promover el enfoque ético del
problema. No hay que olvidar que naciones y ciudadanos con baja produccién
de emisiones son los que mas sufren y sufrirdn, junto a las nuevas
generaciones, el impacto producido por naciones y ciudadanos responsables de
emisiones altas.
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Favorecer el debate sobre el cambio basado en los tres motores que
aceleran el CC. Estos tres motores son el crecimiento de la poblacion, el
modelo de produccion y consumo, y el modelo energético.

Comprobar y verificar el cumplimiento y la sinergia entre los objetivos
planteados y las contribuciones comprometidas del Acuerdo de Paris. Es
preciso analizar el nivel de responsabilidad frente a los compromisos nacionales,
politicos, econdmicos y sociales adquiridos, cuestionando el acierto del
calendario marcado y de las revisiones que se llevan a cabo del mismo,
verificando finalmente su grado de cumplimiento.

Priorizar la atencion sobre la mitigacion y la adaptacién. Mientras que la
primera se centra en el origen, la segunda se focaliza en los efectos del CC.
Puede haber un riesgo en el de exceso de predominio de la adaptacion, en
cuanto permite prolongar el actual modelo de produccidon y consumo, mientras
gue la mitigacién demanda el cambio del modelo productivo.

Informar sobre el efecto multiplicador y sobre la posible no linealidad
del CC. Aunque el calentamiento depende de numerosas circunstancias, se
puede afirmar que el incremento de temperatura por el CC no es uniforme en
todo el planeta.

Asumir la responsabilidad del contenido de los mensajes publicitarios
que emiten los medios. De acuerdo con Asuncion Lera St. Clair, el CC provoca
“disonancia cognitiva” en la poblacidon. Estamos educados para el consumo,
sometidos a una gran presion mediatica, ideoldgica y politica que fomenta el
consumismo, mientras resulta que, actualmente, gran parte del discurso se
encuentra centrado en “reduce, recicla y ahorra”, en contra de las creencias en
las que hemos sido educados.

10. Abandonar la practica comunicativa de contraponer el concepto de

“desarrollo” a la proteccion y conservacion del medio ambiente. La
sostenibilidad es justo eso. Y para ello, resulta necesario reflexionar sobre este
concepto, hasta ahora fundamentado en parametros econémicos neoliberales,
para introducir un concepto de “desarrollo” centrado en el desarrollo humano y
no solo en el progreso econémico.

Para llevar a cabo cualquiera de las iniciativas propuestas es necesario potenciar las
secciones de periodismo ambiental o cientifico en las redacciones, de manera
que el CC adquiera o recupere un espacio propio, en el que los profesionales
puedan profundizar en los contenidos para ofrecer una informacion elaborada,
contrastada, incrementando la variedad de fuentes solventes, contextualizada en
relacién a las causas, los impactos y las soluciones, y conectada con otros asuntos
de interés publico y con una estrategia adaptada al contenido e intencionalidad del
discurso.
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Capitulo 1. Introducciony
contextualizacion del informe

M. Gemma Teso
José Luis Pinuel
Rogelio Ferndndez-Reyes

Sobre la base de la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible, el Plan Estratégico
para 2018-2021 del Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD)
destaca la creacidn de resiliencia ante las crisis y las perturbaciones. Pero no puede
desarrollarse resiliencia ninguna ante crisis y perturbaciones sin Comunicacion y la
crisis que con mayor envergadura perturba la sostenibilidad de la especie humana
sobre la tierra es el Cambio Climatico (CC). La Comunicacién para la resiliencia
frente al CC se torna asi en el pivote estratégico para lograr la sostenibilidad
perseguida por el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, y en este
sentido resulta imprescindible examinar como se articulan los discursos sociales
capaces de crear aquella resiliencia colectiva. Tal es el objetivo de este informe
exponiendo y valorando las aportaciones criticas a la comunicacion mediatica del
Cambio Climatico y las recomendaciones de los expertos, asi como los analisis que
se han ido desarrollando sobre los discursos mediaticos en la prensa y en el medio
televisivo cuando la referencia es el CC y las acciones colectivas para afrontarlo.
Ello nos permitird, en conclusion, proponer para la sostenibilidad el disefio de una
buena practica para la comunicacion del CC.

1.1. Cambio Climatico y Sostenibilidad

Vivimos en un planeta en el que cada una de las ultimas tres décadas ha sido mas
calida que cualquier década anterior desde que comenzaron los registros de
temperatura en el afio 1850. En el afio 2012, la temperatura media global de la
superficie de la tierra era 0,85°C mas alta que en 1880 de acuerdo con los
resultados del Quinto y ultimo Informe del Panel Intergubernamental sobre Cambio
Climatico de las Naciones Unidas (IPCC)®. Este organismo fue creado en 1988 por la

1 El 50 Informe del IPCC se encuentra disponible en:
http://www.ipcc.ch/home languages main spanish.shtml
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Organizacion Meteorologica Mundial (OMM) y el Programa de Medio Ambiente de las
Naciones Unidas (PNUMA). La participacion esta abierta a todos los paises. El IPCC
cuenta actualmente con la participacion de cientificos de 195 Estados miembros.

Por ello puede afirmarse que existe un consenso generalizado dentro de la
comunidad cientifica internacional de que estos cambios son causados por un
calentamiento global, fruto del incremento de la temperatura media del planeta
como consecuencia del llamado “efecto invernadero”. Los responsables de este
efecto son los crecientes niveles de didéxido de carbono (CO,) y de otros gases
como el metano (CH,4), motivo por el que estos gases reciben el nombre de “"Gases
de Efecto Invernadero” (GEI). Actualmente, las concentraciones de CO, en la
atmoésfera han alcanzado su nivel mas alto de los ultimos 800.000 afios.

El pasado 8 de octubre el IPCC emitié un Informe especial titulado “Global Warming
+ 1°50C"% en el que se evallan los impactos de un incremento de la temperatura
media del planeta de + 1,5°C frente a los impactos de +2°C. En este Informe se
explican las medidas de mitigacidon necesarias para no superar los +1,5°C de
calentamiento y se urge a la comunidad internacional a adoptar una respuesta
global y determinante frente al Cambio Climatico (CC) estableciendo las medidas de
adaptacion y mitigacion.

Grafico 1. Cambios observados en la temperatura global y los tres escenarios de
respuesta proyectados por los modelos climaticos

a) Observed global temperature change and modeled
responses to stylized anthropogenic emission and forcing pathways

Global warming relative to 1850-1900 (°C)

2.0

Observed monthly global
mean surface temperature

Estimated anthropogenic /"’
warming to date and
likely range

Likely range of modeled responses to stylized pathways

[[]Global CO2 emissions reach net zero in 2055 while net
non-CO: radiative forcing is reduced after 2030 (grey in b, c & d)

2017 \—> [[] Faster COz reductions (blue in b & c) result in a higher

probability of limiting warming to 1.5°C

1 No reduction of net non-CO: radiative forcing (purple in d)
results in a lower probability of limiting warming to 1.5°C

196 1980 2000 2020 2040 2060 2080 2100

Fuente: IPCC, 2018, p. 5.

2 El titulo completo del Informe es "Global Warming of 1.5 ©C, an IPCC special report on the impacts of
global Warming of 1.5 °C above pre-industrial levels and related global greenhouse gas emission
pathways, in the context of strengthening the global response to the threat of climate change,
sustainable development, and efforts to eradicate poverty.” (IPCC, 2018).Version para politicos y prensa

disponible en: http://report.ipcc.ch/sr15/pdf/sr1i5 spm final.pdf
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Como podemos comprobar en el grafico 1, continuando con el actual nivel de
emisiones habremos cruzado la linea de los 1,5°C en el afio 2040. Sin embargo,
una rapida reduccidn de las emisiones, es decir, cero emisiones a partir del afio
2030, nos permitiria no rebasar los 1,5°C en el afio 2100. Las respuestas al CC que
se proponen son medidas para reducir las emisiones y la concentracién de gases
GEI y medidas de adaptaciéon a los cambios que ya se han producido y que
continuaran sucediéndose debido a la inercia provocada por emisiones pasadas.

El Informe “Global Warming + 1°5°C” dedica un capitulo a las conexiones
existentes entre el CC y el desarrollo sostenible, insistiendo en los esfuerzos
necesarios para erradicar la pobreza y la desigualdad.

Los esfuerzos necesarios para lograr estos objetivos desde el sistema social, debera
situarse la comunicacion sobre y para la sostenibilidad tanto en la agenda politica
como en la agenda mediatica, priorizando las conexiones entre cambio climatico y
sostenibilidad. Examinemos la relacién entre ambos términos.

La sostenibilidad se ha erigido como un término esencial en tan solo unas décadas.
Como es sabido, en el informe de la Comisiéon Brundtland de las Naciones Unidas
(ONU, 1987) sobre el estado de la Tierra se denunciaba que muchos esfuerzos
presentes para conservar o mantener el progreso humano y para hacer frente a las
necesidades humanas eran simplemente insustentables. Segun la Comision, sorbian
en exceso, y demasiado rapido, de las cuentas de recursos ambientales, que ya
estaban en descubierto. En Nuestro futuro comun (1988) se advertia que los
balances podian mostrar beneficios en nuestra generacion, pero “nuestros hijos
heredaradn las pérdidas”. Como alternativa, proponia abogar por el desarrollo
sostenible: “satisfacer nuestras necesidades actuales sin comprometer la capacidad
de las generaciones futuras para satisfacer las suyas”.

Han pasado tan solo tres décadas y los conceptos “desarrollo sostenible” y
“sostenibilidad” han logrado colarse en las resoluciones de la ONU, tales como los
Objetivos del Milenio (2000-2015) y los Objetivos de Desarrollo Sostenible (2015-
2030), referencias en la politica internacional. El término “sostenibilidad” esta
presente en una ocasién en los Objetivos del Milenio, mientras que “sostenible”
aparece en 13 ocasiones en los Objetivos de Desarrollo Sostenible. Los términos
“desarrollo sostenible” no estan presentes en los Objetivos del Milenio, pero si en el
titulo de los Objetivos de Desarrollo Sostenible, y en tres ocasiones dentro de los
mismos.

Cuando se efectla una nube de palabras con los objetivos de cada programa
mencionado se puede apreciar que en los Objetivos del Milenio no sobresale ningun
término, mientras que en los Objetivos de Desarrollo Sostenible “sostenible” es el
vocablo mas nombrado con diferencia con respecto al resto de palabras utilizadas.
Se ha erigido en el término de referencia. Ademas, cuenta con un epigrafe
especifico dedicado al cambio climatico.
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Figuras 1 y 2. Nube de palabras de los Objetivos del Milenio y
de los Objetivos de Desarrollo Sostenible

Objetivos del Milenio Objetivos de Desarrollo
(2000-2015) Sostenible(2015-2030)

Fuente: Elaboracién propia

Tanto el concepto de desarrollo sostenible como el de sostenibilidad no han estado
exentos de un abanico de connotaciones, en numerosas ocasiones enfrentadas,
entre quienes consideran que es una manera oportuna de integrar el medio
ambiente como adjetivo, junto al “desarrollo” como sujeto, y quienes consideran
gue puede encerrar contradicciones que hacen imposible una reconciliacion entre la
especie humana y la biosfera, suponiendo un oximoron (Boff, 1996; Naredo, 1997).
Ello lleva a diferenciaciones, por ejemplo, entre sostenibilidad débil y sostenibilidad
fuerte, que muestran las sensibilidades entre paradigmas diferentes (Norton,
1992).

Sea como fuere, lo que no cabe duda es que la sostenibilidad se ha erigido como un
término legitimado, candnico en el panorama internacional, con sus fortalezas y
debilidades. Dentro de la sostenibilidad, épor qué es esencial el cambio climatico?
Si la sostenibilidad persigue que la huella del ser humano no supere umbrales que
les sean perjudiciales, el cambio climatico es considerado como el principal factor
de impacto. Este reto se ha convertido en prioritario en las declaraciones politicas
(Acuerdo de Paris® y Objetivos de Desarrollo Sostenible, 2015%), en la creciente
evidencia cientifica (IPCC, 2014), en la conciencia de los riesgos del mundo
economico (World Economic Forum, 2018), o en agrupaciones ecologistas donde se
reconoce que la mayor parte de la huella ecoldgica del ser humano es huella de
carbono, cuya proporcidn ha ido creciendo (Living Planet Report, 2016)°.

3 Acuerdo de Paris (2015). UNFCCC.

4 Objetivos de Desarrollo Sostenible (2015). PNUD

® Huella de carbono dentro de la huella ecoldgica: del 43% en 1962 ha pasado al 60% en 2012 (Living
Planet Report 2016, WWF, p.75).
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1.2. Objetivos y contextualizacion del contenido expuesto en este
Informe

En esta exposicion se parte de considerar que la identificacion de riesgos es
elaborada siempre con referencias discursivas a arcos temporales que se extienden
hacia atras, hacia el pasado, rememorando experiencias contrastadas que no
pudieron ser evitadas, y hacia adelante, anticipando acontecimientos mas o menos
probables que deben evitarse. Y en lo que atafie al CC, se trata de un riesgo cuyo
discurso se remonta a un arco temporal que nunca se ha conocido tan lejano: no
s6lo retrocediendo al pasado para comprobar registros climaticos con y sin
intervencidn antrépica®, ensayando modelos de probabilidad que, yendo hacia el
futuro, anticipan incrementos de temperatura global cuyas graves consecuencias ya
irreversibles se emplazan a decenios vista.

Ahora bien, considerando como se genera la confianza y credibilidad en los
discursos sobre el riesgo o las quiebras del acontecer, se debe advertir que los
discursos a proposito del riesgo planetario del CC establecen diferentes
prescripciones de afrontamiento (resiliencia) que, con frecuencia, comprometen
sOlo reacciones de corto y medio plazo en la reduccion de emisiones de efecto
invernadero, mientras que las consecuencias de esta mitigacion sélo seran
verificables a largo plazo. Se impone asi un reajuste en los comportamientos hasta
ahora habituales que demandan una resiliencia comprometida con la sostenibilidad
a medio plazo abandonando, por ejemplo, la idea del crecimiento permanente por
ser dinamicamente imposible y adoptando una visiéon de futuro arraigado en los
valores de solidaridad y amor al planeta. Para ello es necesario que emerja una
conciencia colectiva de que la biosfera, el dominio de la vida en el planeta, solo se
salvara si la noosfera o dominio de la cognicién humana distribuida (Perkins D.N.,
1993), adquiere dimensiones de una escala hasta ahora inédita que nos lleva a
considerar que sin comunicacién, sin la circulacion de discursos candnicos
movilizadores, no se puede procurar esta resiliencia frente al CC.

Para alcanzar este objetivo es absolutamente necesaria la complicidad,
colaboracién y estima reciproca entre cientificos (productores de conocimiento) vy
comunicadores (divulgadores de discursos), pues es vital convertir el discurso
cientifico en discurso hegemodnico y lograr que éste discurso, finalmente, lleve a
prescripciones canodnicas para la transiciéon hacia nuevas formas de reproduccion
social cuyos indicadores de éxito no sean aquellos que miden la riqueza material
sino aquellos otros que miden el bienestar social y la felicidad de los individuos.
Hasta lograr que esto sea posible, conviene reparar en cual es la imagen que las
sociedades modernas tienen sobre el CC. La percepcidén publica de este fendmeno
ha progresado de diferente manera en las distintas naciones a lo largo del tiempo.
Su evolucion comenzd con la alerta de los cientificos, a los que se sumaron,
retroalimentandose, los ambitos social, politico, econdmico y mediatico, entre
otros. Comenzd a identificarse como amenaza ambiental a mitad de la década de
los 80 en paises occidentales como EE.UU., Reino Unido o Alemania.

6 Sin intervencién del hombre o de origen antropogénico, del griego avBpwndg = hombre.
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Si tomamos como referencia los resultados del “Eurobarémetro Especial 459 sobre
Cambio Climatico” realizado por la Comisiéon Europea y publicado en septiembre de
2017, apreciaremos coémo el CC es percibido como el tercer problema mundial mas
grave, después de la pobreza, el hambre y la falta de agua potable y el terrorismo
internacional. Comparados con el anterior Eurobarémetro sobre CC publicado en
2015, el CC ha subido a la tercera posicion, dejando la crisis econdmica en quinto
lugar. En nuestra opinion, el hecho de que la encuesta aborde de forma separada el
CC del problema del hambre y la pobreza, sitla el CC en tercera posicién cuando,
en realidad, El cambio climatico nos hace pobres’ y esta en el origen de muchas de
las hambrunas, conflictos y desplazamientos migratorios que se producen en la
actualidad.

Grafico 2. Resultados porcentuales a la pregunta “Which of the following do you
consider to be the single most serious problem facing the world as a whole?”

EMar. 2017 MEMay-June 2015 M Nov.-Dec. 2013 June2011

28

POVERTY, HUNGER AND 30

LACK OF DRINKING WATER 35

INTERNATIONAL TERRORISM

CLIMATE CHANGE

ARMED CONFLICTS

THE ECONOMIC SITUATION

THE INCREASING GLOBAL POPULATION

PROLIFERATION OF NUCLEAR WEAPONS

SPREAD OF INFECTIOUS DISEASES

OTHER (SPONTANEOUS)

NONE (SPONTANEQOUS)

DON'T KNOW

Fuente: Special Eurobarometer Climate Change 459, p. 6°.

7 Para ampliar la informacién sobre la influencia del CC en la pobreza, escasez de agua y los
desplazamientos forzosos puede consultarse la informacién disponible en:
http://cambioclimaticoypobreza.org/

8 Disponible en: https://ec.europa.eu/clima/sites/clima/files/support/docs/report 2017 en.pdf
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Las encuestas de este Eurobarometro 459 fueron realizadas en 28 paises de la UE y
los resultados difieren por paises. Mientras que para los griegos el principal
problema sigue siendo la situacién econdmica, para los suecos y los daneses el CC
es el problema mas grave que tiene que afrontar la humanidad. En general la
consideracion del CC como el problema mas grave a nivel mundial se ha
incrementado en la mayor parte de los Estados, destacando el caso de los Paises
Bajos y de Espafia, donde se ha incrementado 5 puntos porcentuales desde el afio
2015.

La imagen del CC constituye una representacion social compartida y diversa que se
alimenta de los conocimientos socialmente disponibles (cientificos, culturales, etc.)
y, sobre todo, de los discursos que los medios de comunicacidon construyen a
propdsito de esa importante alteracion del clima terrestre en su evolucion temporal.
Asi, con el paso del tiempo no sdlo ha ido cambiando el clima sino que también han
ido cambiando tanto el nivel de conocimientos como los encuadres o enfoques de
su representacion social. El CC comenz6 siendo interpretado como un proceso tan
natural e inocuo que incluso se llegd a negar su existencia. También ha sido
considerado como un problema asumible que podria afrontarse y resolverse con la
correccion de determinados comportamientos sociales, hasta llegar a considerarlo
como el principal riesgo al que nos tenemos que enfrentar por sus variadas
afectaciones ecoldgicas que repercuten no sélo en las sociedades sino en el
conjunto de la biosfera. En consecuencia, en la medida en que el CC se ha ido
haciendo mas brusco y peligroso para la estabilidad de la naturaleza y la
sostenibilidad de la vida, se ha impuesto como tema de referencia en los flujos de
las agendas publicas y mediaticas, especialmente con ocasion de aquellos debates
publicos concitados por las Cumbres del Clima (Crovi & Lozano, 2010; Pifiuel, 2012,
Lozano, C, Pifiuel, JL. & Gaitan, JA. 2014).

Si reparamos ahora en las representaciones del CC desde que a finales del siglo
pasado la comunidad cientifica inicid6 sus previsiones, puede plantearse que
mientras la comunidad cientifica progres6 ajustando los modelos de representacion
para depurar las previsiones entre los efectos calentamiento global y las causas
(emisiones de GEI), la opinidn publica se centrd en la espectacularidad de sus
debates en la esfera mediatica, acrecentada ademas por la celebracion anual de las
cumbres del clima donde las discusiones no versan sobre los modelos, sino sobre
las practicas sociales destinadas a actuar sobre las causas como condicién para
cambiar los efectos a medio y largo plazo. Por su parte, en la Contribucién del
Grupo de trabajo II al Quinto Informe de Evaluacién del Grupo Intergubernamental
IPCC, publicado en 2014° y en su Resumen para responsables de politicas, presenta
un esquema donde se ilustra una hélice de afrontamientos ante los impactos que
produce la exposicidon a las causas y consecuencias del CC que puede verse en la
Figura 4.

°IPCC, 2014: Cambio climatico 2014: Impactos, adaptacion y vulnerabilidad - Resumen para
responsables de politicas. Contribucidén del Grupo de trabajo II al Quinto Informe de Evaluacién del
Grupo Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio Climatico
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Figura 3. RRP.1 Ilustracién de los conceptos basicos de la contribucidn
del Grupo de trabajo II al Quinto Informe de Evaluacion

IMPACTOS

Vulnerabilidad PROCESOS
CLIMA SOCIOECONOMICOS

Trayectorias
socioecondémicas

Variabilidad
natural

Medidas de
adaptacion y
mitigacion

Peligros RIESGO

Cambio climatico
antropégeno

Gobernanza

EMISIONES
y cambio de uso del suelo

Fuente: IPCC, 2014: Cambio climatico 2014: Impactos, adaptacion y vulnerabilidad — Resumen para
responsables de politicas.

Segun esta contribucion del grupo de Trabajo II, el riesgo de los impactos conexos
al clima se deriva de la interaccion de los peligros conexos al clima (incluidos
episodios y tendencias peligrosos) con la vulnerabilidad y la exposicion de los
sistemas humanos y naturales. Los cambios en el sistema climatico (izquierda) y
los procesos socioecondmicos, incluidas la adaptacion y mitigacion (derecha), son
impulsores de peligros, exposicion y vulnerabilidad. Un esquema como este destaca
por su penetracion, pero adolece de no tomar en consideraciéon una dimension
comunicativa, inseparable de los conceptos traidos a colacién, como exposicion a
los cambios y quiebras de acontecer, peligros que se reconocen, vulnerabilidad que
se diagnostica y riesgo que se afronta por prescripciones sociales.

En el curso de nuestras investigaciones, nos planteamos cémo en los discursos
sobre el CC se enfocan las implicaciones psicoldgicas y sus reacciones asociadas. En
la figura siguiente se presenta graficamente como la mayor intensidad en
implicacién del sujeto ante una agresién del entorno se corresponde con mas
urgencia en la respuesta a través de reacciones organicas. Y a la inversa, las
respuestas mas mediadas, y por tanto mas dilatadas en el tiempo, siguen
discursos mediadores o discursos mediados. En virtud de las fuentes y del
tratamiento mediatico, estas mediaciones pueden dar lugar a “discursos genéricos”
con los que se reconocen los peligros, a los preeminentes “discursos hegemanicos”
con los que se diagnostica sobre las vulnerabilidades, hasta llegar a los “discursos
canonicos” que prescriben los afrontamientos o medidas a ser aplicadas ante los
riesgos.

’
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Figura 4. Caparazones de la resiliencia y provisién de respuestas
ante los riesgos del acontecer

Imnlicacidn Participacion social

El"yo”, en v v v v v .
el “aqui” y » Reflexividad
« ” Reaccién Reaccién Discursos Discursos Discursos
ahora”, organica cognitiva genéricos hegemoénicos canénicos
ante el
acontecer

Fuente: Elaboracion propia a partir de Pifiuel, J.L. Gaitan, J.A. y Lozano, C., 2013, p. 4.

Las nociones aqui citadas de “miedo”, “amenaza”, “peligro”, “vulnerabilidad” y
“riesgo”, remiten a diferentes caparazones o margenes de resiliencia acordes con
los diferentes grados de la intensidad con que un sujeto experimenta la implicacion
personal y su participacion social frente a un acontecer inesperado o no previsto,
conforme a diferentes intervalos o dilaciones entre los estimulos y las reacciones
gue se ponen en juego (“reflexividad” o saber que se sabe). Cuanto mas inmediata
es la urgencia de la reaccidon, menor es la complejidad, y a la inversa, cuanto
mavyor es la complejidad en la construccion de la respuesta, menos urgente aparece
la reaccion. De lo contrario, estariamos condenados a no poder reaccionar ante los
acontecimientos si el mayor grado de complejidad se correspondiese con la mayor
urgencia. Cuando a los registros de memoria le acompafian anticipaciones
supuestamente reconocibles como peligros capaces de movilizarse en esferas mas
amplias, éstas incluyen estrategias de interaccién con otros, concebidas como
actuaciones propuestas (discursos genéricos). Del conjunto de estos discursos
genéricos, con posibilidad de ser compartidos en el seno de una cultura, hay que
destacar aquellos que llegan a imponerse (discursos hegemonicos) y que
corresponden a determinadas anticipaciones a las que se les presta una privilegiada
atencion vivida como una vulnerabilidad del orden social establecido. Finalmente,
determinados discursos que se han impuesto socialmente como hegemonicos,
adquieren una legitimaciéon posterior (discursos candnicos), que es debida a los
procedimientos por los cuales se establecen los riesgos a tener en cuenta en
determinados protocolos de actuaciéon de obligado cumplimiento. Debemos afiadir
que estas esferas de resiliencia se superponen y se integran unas a otras.
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La imagen social o colectiva del CC esta construida dia a dia por el incesante flujo
de discursos cuya credibilidad y hegemonia ofrece grados de diversa intensidad. Un
buen ejemplo es el caso de la obra Una verdad incomoda protagonizada por Al
Gore. En un primer momento se trata de un discurso genérico audiovisual en forma
de pelicula documental que consiguié su hegemonia social con el Oscar de
Hollywood y logré su canonicidad cientifica en la 272 reunion del Grupo
Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio Climatico reunida el afio 2007 en
Valencia.

Volviendo a la Figura 4, debemos anadir que en la blusqueda del conocimiento para
saber como afrontar los riesgos, se incrementa la reflexividad de los sujetos con el
paso de la Accidn, a la Interaccion y de ésta a la Comunicacién con otras personas,
grupos, instituciones o formaciones sociales (participacidon social en general). De
este modo se genera y reproduce entonces la cognicion distribuida, es decir, la
noosfera a medida que decrece la implicacion individual ante el miedo. E
inversamente, la conciencia reflexiva y la cognicion distribuida resulta menor, si la
inmediatez de la implicacién de los sujetos es mayor. Asi, puede haber reacciones
de miedo sin percibir una amenaza, ni peligro, ni vulnerabilidad, ni riesgo; pero no
se puede reflexionar ni enriquecer la cognicion distribuida sobre riesgos que no
remitan en primer lugar a la vulnerabilidad, y después al peligro, a las percepciones
de amenazas y finalmente a las reacciones emocionales de miedo, etc. Asi, un
“peligro” se percibe cuando en el capital cognitivo del sujeto se dispone de
“discursos genéricos” que categorizan los riesgos asociados a situaciones no
suficientemente previstas. En este sentido, el CC ha llegado a convertirse en el
paradigma de la sociedad del riesgo persistente originado por la intervencion
humana (antropogénico) que afectan a la sostenibilidad del medio ambiente,
repercutiendo en la economia, en la salud y en la conservacion de la vida en el
planeta (Carvalho, 2012; Gonzalo & Farré, 2011, Lozano, 20093).

Por el contrario, el CC llega a ser representado erroneamente como efecto de
cambios meteoroldgicos bruscos, asociado en los medios de comunicaciéon a las
predicciones cotidianas del tiempo atmosférico, mientras que los cientificos lo
conciben como un fendmeno antropogénico asociado a los parametros de medida
de probabilidades, que son las Unicas sometidas a la légica de la incertidumbre, ya
gue en ciencia son inexistentes predicciones del 100%. Sin embargo, la poblacion
en general no comprende los parametros de la probabilidad cientifica y entiende
que si algo no es 100% probable es que no es seguro que se produzca. Tienen
lugar asi controversias que, desde los marcos cognitivos de las representaciones
mediaticas, pueden derivar en sospechas o incertidumbres. Por esto es necesario
remitir a la dimensiéon comunicacional.
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1.3. Ciencia climatica, politica y medios de comunicacion

Como podremos comprobar mas adelante, la comunicacion mediatica del CC y de la
sostenibilidad ha estado condicionada por los acontecimientos protagonizados por
la comunidad cientifica y por la esfera politica. Por esta razén, se refieren a
continuacion algunos acontecimientos claves que han tenido lugar en las ultimas
décadas y las instituciones mas influyentes.

En junio de 1992 se celebrd la Cumbre de la Tierra en Rio de Janeiro. Por primera
vez, los politicos representantes de 160 paises firmaron el documento de la
Convencion Marco de la ONU sobre Cambio Climatico (UNECCC) en el que se
comprometian a fijar una Agenda politica para combatir el calentamiento Global.
Desde entonces, se convocan cada ano la Conferencia de las Partes (COP, véase
Cuadro 1) organizadas por la Convencion de Naciones Unidas para el Cambio
Climatico (CMNUCC). Sin embargo, muchos de los estudios recientes'°sobre las
coberturas informativas a propdsito del CC coinciden en el hecho de que mientras
las causas y las consecuencias de este fendmeno forman parte de los consensos
cientificos, los relatos que llegan a través de los medios de comunicacion a la
opinion publica no han reflejado esos consensos, sino que mas bien han alimentado
un disenso mediatico sobre el CC con discursos que atienden a cuestionamientos
ideologicos y a intereses politicos e industriales, en lugar de crear conciencia y
movilizacion ciudadanas necesarias para la resiliencia ante el CC.

Cuadro 1. Relacion de Conferencias Internacionales sobre Cambio Climatico (COP)

Las Conferencias Internacionales sobre Cambio Climatico (COP) que se han
celebrado anualmente desde 1992

COP 24, Katowice, Polonia (a celebrar el 01-
12-2018)

COP 23, Bonn, Alemania 2017

COP 22, Marrakech, Marruecos 2016

COP 21, Paris, Francia 2015

COP 21, Convencién Marco sobre el Cambio
Climatico

COP 20, Lima, Peru. 2014

COP 19, Varsovia, Polonia. 2013

COP 18, Cumbre de la Tierra Rio+20, Brasil,
2012

COP 17, Durban, Sudéafrica, 2011

COP 16, de Cancun, México, 2010

COP 15, Copenhague, Dinamarca, 2009

COP 14, Poznan, Polonia, 2008

COP 13, Bali, Indonesia, 2007

COP 12, Nairobi, Kenia, 2006

COP 11, Montreal, EEUU, 2005

COP 10, Buenos Aires, Argentina, 2004

COP 9, Milan, Italia, 2003

Cumbre de la Tierra Johannesburgo+10,
Sudafrica, 2002

COP 8, Nueva Delhi, India, 2002

COP 7, Marrakech, Marruecos, 2001

COP 6, La Haya, Holanda, 2000

COP 5, Bonn, Alemania, 1999

COP 4, Buenos Aires, Argentina, 1998
Cumbre de la Tierra Nueva York+5, EEUU,
1997

COP 3, Kioto, Japén, 1997

COP 2, Ginebra, Suiza, 1996

COP 1, Berlin, Alemania, 1995

Cumbre de la Tierra Rio, Brasil, 1992

Fuente: Elaboracion propia.

1%BJanco et al., 2013; Boykoff, 2009; Carvalho, 2009; Diaz Nosty, 2009; Fernandez, 2013; Gaitan et al.,
2011; Gonzalo et al., 2011. Heras, 2013. Ledn et al., 2013; Lopera, 2013; Lozano, 2013; Meira, 2013;
Painter, 2011 y 2012; Pifiuel, 2013; Pifiuel et al. 2012; Teso et al., 2011.
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Este posicionamiento mediatico ofrece claras diferencias entre los paises latinos y el
mundo anglosajon, especialmente en Estados Unidos, donde los grupos de presion
han influido claramente en la representacién del negacionismo mediatico y en el
posicionamiento escéptico de buena parte de su poblacidn. Los think thank de estos
grupos suelen divulgar estudios elaborados ad hoc por cientificos que, desde
posiciones escépticas o negacionistas, cuestionan los informes del IPCC y que son
empleados como fuentes por parte de ciertos medios como la Fox News (Painter,
2011). Esta controversia ha renacido en los escenarios de las redes sociales,
agudamente aprovechados por populismos como el de Donald Trump, quien de
forma irresponsable ha renegado de los acuerdos de Paris concertados en la
Cumbre Climatica de 2015.

De hecho, entre las rutinas profesionales de los periodistas al tratar el CC, se
imponia el recurso a poner de manifiesto las posiciones dialécticas de los discursos
enfrentados en torno al topico. El planteamiento originario trataba de elucidar las
posturas polares que enfrentaban por un extremo a los “Negacionistas” y por el
otro a los que denominaban “calentdlogos” o catastrofistas del calentamiento
global. Pero esta dialéctica se disolvid pronto a medida que se fue imponiendo el
paradigma mayoritario e incontestable del grupo institucional IPCC, compuesto por
una representacién reconocida de cientificos mundiales, junto con algunas otras
fuentes de informacién medioambiental como PNUMA (Programa de Naciones
Unidas para el Medio Ambiente), AEMA (Agencia Europea del Medio Ambiente),
OECC (Oficina Espafiola del Cambio Climatico), SINC (Servicio de Informacion vy
Noticias Cientificas), asi como la que ofrecen las mismas administraciones publicas
que tienen competencia en esta materia. En concreto, las Cumbres del Clima o
Conferencias de las Partes establecidas por la CMNUCC.

Los discursos con posiciones netamente negacionistas terminaron practicamente
por desaparecer, pero algunos de sus partidarios se reconvirtieron, adoptando
posturas revisionistas: posturas escépticas, relativistas y/o indiferentes. Asi, estos
renovados puntos de vista ofrecieron otros argumentos en sus discursos para
cuestionar el consenso que se habia configurado como paradigma cientifico. Por
ejemplo, ya sea dudando del origen antropogénico del CC, ya sea reduciendo su
importancia, o bien ya sea cuestionando que se pueda hacer nada para afrontarlo.

1.4. Estructura y contenido de este Informe

J. Luis Pifiuel y J. Antonio Gaitan exponen primeramente el estado de la cuestion
manifestado por expertos y cientificos cuando se les requiere una evaluacién sobre
el tratamiento mediatico (mediacion comunicativa) que los medios otorgan al CC.
Los resultados de sus valoraciones sobre la mediacién comunicativa se recabaron
convocando a expertos concernidos por el ejercicio de la comunicacién a propdsito
del afrontamiento social del CC, desde su respectivos ambitos profesionales, y para
celebrar con ellos un debate siguiendo la técnica del Phillips 66 (El Anexo 1 recoge
el listado de los participantes). Las conversaciones fueron registradas para el
posterior analisis de las transcripciones de sus discursos. Mas adelante, siguiendo la
técnica de consultas Delphi, se solicitd a reputados expertos internacionales sus
valoraciones sobre el tratamiento mediatico en relacion a una serie de categorias
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tematicas relativas a la comunicacién del CC (algunos de estos expertos eran
miembros de los grupos de trabajo del IPCC, Anexo 2).

A continuacion, Rogelio Fernandez-Reyes muestra los resultados del analisis de las
referencias mediaticas aparecidas en la prensa los ultimos afios, reteniendo los
perfiles de las frecuencias con que aparecen las palabras clave “Cambio Climatico”
y “Calentamiento Global”, al objeto de descubrir cdmo se construye la agenda
mediatica por parte de los diarios de mayor peso en la opinidn publica a nivel
mundial. Tanto para el analisis como para la exposicion de los obtenidos, se han
empleado los procedimientos del Center for Science and Technology Policy
Research, Cooperative Institute for Research in Environmental Sciences de la
Universidad de Colorado.

Posteriormente M. Gemma Teso y Carlos Lozano exponen los resultados del analisis
de la cobertura televisiva del CC. Primeramente se analiza la cobertura informativa
de dos Cumbres del Clima, concretamente las COP 16 y 17 de Cancun y Durban
respectivamente. A continuaciéon se ofreceran los resultados mas relevantes del
analisis llevado a cabo por Teso, G., (2016) sobre un afio de informacién televisiva
sobre CC desde perspectivas teoricas cruzadas y metodologias complementarias.
Finalmente y en el mismo capitulo, se ofrecen los resultados del analisis de un afio
de noticias televisivas sobre catastrofes naturales llevado a cabo por Lozano,
Sanchez y Morales (2017) que incluyen el CC entre sus referencias.

Concluye este Informe con el capitulo dedicado a las conclusiones finales y a las
propuestas para la mejora de la comunicacion del CC como principal eje discursivo
de la comunicaciéon para la sostenibilidad.

Este Informe ha sido elaborado por un equipo de trabajo del Grupo de
Investigacién Mediaciéon Dialéctica de la Comunicacion Social (MDCS) de la
Universidad Complutense de Madrid, calificado de Excelencia por la Agencia Estatal
de Investigacion (AEI).

Los resultados expuestos en este Informe proceden de los siguientes Proyectos de
Investigacién y/o Innovacion aplicada que han sido financiados por las instituciones
gue son referidas a continuacion:

- Proyecto I+D titulado “El discurso hegemanico de los Media sobre el Cambio
Climatico (Riesgo, Incertidumbre y Conflicto) y prueba experimental con
discursos alternativos entre jovenes”. Financiado por el Ministerio de Ciencia
e Innovacidén - CS02010-16936(COMU). Fecha de Ejecucion: 2010 y 2013.
IP: José Luis Pifiuel Raigada. Grupo MDCS- Universidad Complutense.

- El Proyecto de Innovacion Aplicada titulado “Jovenes frente al Cambio
Climatico (JFCC), coproduccidon audiovisual crossmedia creada por y para los
jovenes con empleo de nuevas tecnologias para su distribucion
multiplataforma”*!. Financiado por el Ministerio de Educacién (Resoluciones
del 5 de abril y del 20 de octubre de 2011 de la Secretaria de Estado de
Educacién), y desarrollado por una red de centros educativos de formacion

11 Webdoc del proyecto JFCC: www.jovenesfrentealcambioclimatico.com
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audiovisual de Espafia con la participacion del grupo MDCS. Fecha de
realizacion 2011-2013. Coordinacion general: M. Gemma Teso Alonso.
Centro para la formacion audiovisual y grafica Puerta Bonita (Consejeria de
Educacion CAM).

Proyecto de Investigacion titulado “La construccién del mensaje instructivo y
ético sobre riesgos naturales en los Medios de Comunicacion”. Financiado
por las Fundacion Mapfre mediante las Ayudas a la Investigacion Ignacio H.
de Larramendi. Convocatoria 2013. IP: M2 Luisa Sanchez Calero,
Universidad Complutense de Madrid.
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Capitulo 2.El cuestionamiento
experto de la comunicacion mediatica
sobre el cambio climético

José Luis Pifiuel
Juan Antonio Gaitan
M. Gemma Teso

2.1. Contexto metodoldgico del objeto de estudio: La Comunicacion
del CC y su repertorio de categorias tematicas

La comunicaciéon del cambio climatico (CC) para propiciar la resiliencia vy
consiguientemente las condiciones de la sostenibilidad no puede ser revisada ni
planificado su mejor disefio sin haber establecido previamente cudl sera la
estrategia a aplicar para definir su objeto, que concretamente en nuestro caso es el
discurso mediatico que tiene como referencia el CC. Para ello hay dos
aproximaciones metodologicas sucesivas. La primera es conocer cual es la atencion
que al CC prestan los Medios descubriendo los perfiles de su resonancia en las
agendas informativas, para lo cual se aspira a identificar y medir la frecuencia con
la que aparecen referencias centradas sobre el CC. Y una manera de hacerlo es
identificar las dimensiones de esa visibilidad mediatica por el recuento de los
términos por los cuales se pueden etiquetar sus referencias, y estos términos han
sido “cambio climatico” y “calentamiento global”. Esta primera aproximacién ha
sido objeto de nuestras investigaciones. La segunda ha sido analizar los discursos
asi etiquetados, rastreando los temas a propodsito de los cuales se construyen los
relatos de la comunicacion mediatica. Esta segunda aproximacion se ha realizado
aplicando procedimientos de analisis de contenido a un corpus de piezas
informativas seleccionadas por su referencia al CC. Y para esto ultimo, resultd
imprescindible disefiar protocolos de analisis de los discursos, estableciendo
variables y categorias eficaces para identificar unidades tematicas, en primer lugar,
y después comparar los rasgos de su tratamiento discursivo y narrativo. En
definitiva, descubrir y medir el nUmero y las clases de discursos examinando de
gué se habla (tema), el contenido de lo que se dice (rema) y cdmo se cuenta
(relato).

29



Pero para construir un repertorio de referencias tematicas resulté necesario recurrir
al discurso que sobre tales referencias muestran los expertos cuando se les pide
juzgar los discursos mediaticos y en general la pertinencia y el contraste entre lo
que, a su juicio, debiera ser socialmente compartido y aquello que se pone o0 no a
disposiciéon del conocimiento colectivo y de la opinién publica, a través de la
denominada “tematizacion de las agendas de la actualidad”. A este respecto, habria
que considerar algunos antecedentes. En primer lugar, resulta necesario mencionar
la denominada agenda publica de los Medios de Comunicacidon Social (MCS). El
concepto de “establecimiento de la agenda publica” (McCombs & Shaw, 1972) se
relaciona con una estrategia mediatica por la que se contribuye a establecer la
naturaleza y jerarquia publica de los temas de importancia social tratados en los
medios, produciendo su circulacién, difusion y discusidon publica. Asi, la constitucion
de la agenda tematica se basa en la percepcion que tiene cada sujeto del estado de
la opinidn publica: lo determinante es la importancia que el individuo cree que los
demas atribuyen al tema, como apunta Noelle Neumann (1974).

Mas alla de las teorias que hacen depender la eventual influencia de los medios en
las condiciones o disposiciones psicosociales que presenta el sujeto en el momento
de la exposicion (por ejemplo teorias del uso y la gratificacion emocional en Katz,
Blumler & Gurevitch, 1973), la agenda tematica fundamenta la capacidad de los
medios para modelar las actitudes cuando estas aun no se han constituido como
tales en los individuos. Segun David H. Weaver (1981), la confirmacién de la
hipotesis de la agenda setting se producira sobre todo en el caso de los temas sin
opcion personal de contraste.

La existencia del proceso de tematizacion, llevado a cabo por la comunicacidn
publica, presupone que éste proceso se realice mediante aquellos criterios de
seleccion que Luhmann, N. (1998) denominara “reglas de atencion”. La existencia
de estas reglas, previas a la tematizacién, permite afirmar a este autor que los
individuos, a pesar de sus posibles preferencias, tan sélo pueden optar entre las
selecciones tematicas previamente establecidas por los medios. En sus
planteamientos, Luhmann propone una nueva concepcidén de la opinion publica
entendida como estructura tematica que intenta reducir la complejidad en una
sociedad de “complejidad estructural”, la nuestra. Asimismo, este proceso de
tematizacion resulta soélo viable en la medida en que aparecen en los medios los
mismos temas (acumulacion); que se produce la convergencia de estos temas en
distintos medios (consonancia); y que su “omnipresencia” genera un clima de
opinién (Neumann, 1980).

Asi, los temas mas referidos, de audiencia mas masiva y que ocupan mas tiempos
y espacios de los media (p.e. de la television, o de la prensa), son los que ofrecen
la posibilidad de una dieta expositiva mas sistematica (cultivo) y que mas pueden
contribuir a crear una vision limitada del mundo: compartiendo imagenes,
expectativas, definiciones, interpretaciones, valores (Gerbner, 1976).

Como hemos sefalado, los medios imponen un marco interpretativo a sus
discursos, y proporcionan los marcos de referencia que la audiencia usa para su
interpretacion y discusion (Semetko & Valkenburg en 2000 lo denominaron
framing). Resulta pues de especial relevancia admitir que el analisis debe tomar en
cuenta el énfasis o la prioridad de ciertos elementos de las noticias, o la inclusion o
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exclusién de significados al definir un hecho, y -sobre todo-, cdmo se produce su
explicacion, su evaluacion y su modo de afrontamiento. Cuestionar o analizar el
framing en la comunicacién del CC importa, porque el tratamiento periodistico
dominante del tema atafe a aspectos fundamentales del problema y puede
repercutir en acciones u omisiones lamentables.

Si se pretende considerar cuales pueden ser las variables relevantes para descubrir
el framing en la produccién del discurso medidtico sobre el CC, conviene tomar en
cuenta las afectaciones dialécticas que entre si mantienen las diferentes
dimensiones sociales y cognitivas que preceden, acompafan y siguen a cualquier
interaccion comunicativa como objeto de estudio (Pifiuel, Gaitan & Lozano, 2013).
En este sentido, se proponen las siguientes categorias tematicas para el anadlisis de
las noticias televisivas que tienen el CC o el calentamiento global como referencia,
siendo estas mismas categorias Utiles también para el analisis de la cobertura
televisiva de la catastrofe de origen “natural”.

Como puede comprobarse en el siguiente cuadro, el andlisis de las noticias pueden
ajustar aquellos ambitos en los que la referencia apunta a Provisiones sociales
frente al entorno, circunscritas a un particular Sistema Social (SS), o bien apunte a
Quiebras del acontecer procedentes del entorno, circunscritas a un entorno
ecoldgico o Sistema Ecoldgico (SE), o bien apunte a la Anticipacion de actuaciones
0 proyectos, circunscritos a un discurso propositivo que un Sistema de
Comunicacién (SC) difunde y hace circular. Tales criterios los proporciona un
modelo teodrico expuesto en otros lugares, tomando en consideracion que cualquier
interaccion remite a reglas de seleccion por esferas que a corto, medio y largo
plazo comprometen la resiliencia por la provision de respuestas y afrontamientos de
riesgos (Pifiuel J.L. et al., 2012).
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CUADRO 2. Categorias tematicas ante el CC, segun reglas de seleccidn y provision de rutinas

Esferas espaciotemporales segiin

- . . . . g Provision de respuestas al acontecer y superacion de
Ambitos Categorias tematicas Reglas de seleccion por dominios de quiebras P y sup
existencia
- . . . I , Reacciones organicas estrezas iridas de Confort
1. Condiciones ambientales (p.e. temperatura, calidad del Corporalidad y Territorio segun Agenda Seaurigad VC; gl\?liedz yA?nenazaas fodr?:ctggcignesodeo y
© aire, de la luz, etc.) cotidiana de corto plazo ; tg i ) y
o ::1 eraccion | - - i
by . s N , racticas sociales iscursos de actuacion en torno a
@ § % 2. Acceso o aprovechamiento de recursos naturales (p.e. Territorialidad comunitaria segun prevision vs pe/igZo y précticas sociales organizadas de
S b :’ agua, alimentos, fuentes energéticas, etc.) instancias de produccion de medio plazo destrezas pr.ofesionales
wlc — — - — — - - - -
2 © 5 3. Sostenimiento de la biodiversidad (p.e. equilibrio Territorialidad social de Practicas culturales y discursos hegemonicos de defensa en
e8¢t ecoldgico de la reproduccidn de especies, pandemias y corresponsabilidad organizada segun torno a vulnerabilidad vs fortalezas y Protocolos de
& 0o morbilidad, etc.) provisiones socio-politicas de largo plazo legitimacidn socio-cultural de creencias y saberes.
4. Acontecimientos de la naturaleza con efectos Corporalidad v Territorio seqtin Agenda Reacciones organicas y destrezas adquiridas de Confort y
catastroficos (p.e. terremotos, inundaciones, sequias, P Y 9 9 Seguridad vs. Miedo y Amenazas con actuaciones de
cotidiana de corto plazo : i
huracanes, etc.) interaccién
@ 5. Desastres derivados de intervenciones humanas sobre - . . L,
o N = N N . Practicas sociales y discursos de actuacién en torno a
T 9 o el territorio (p.e. sobrexplotacion de recursos naturales, | Territorialidad comunitaria segun revisién vs. peliaro racticas sociales organizadas de
T oW contaminacion, agresiones a los ecosistemas, instancias de produccidn de medio plazo p - peligro y p 9
0w O C ; o destrezas profesionales
cgIe deforestaciones, desertizacion, etc.)
@ ‘g 8 5 | 6. Desastres derivados de movimientos y confrontaciones Territorialidad social de Practicas culturales y discursos hegemodnicos de defensa en
8’ 2 g‘s’ sociales (p.e. migraciones, guerras, devastaciones, corresponsabilidad organizada segun torno a vulnerabilidad vs fortalezas y Protocolos de

etc.)

provisiones socio-politicas de largo plazo

legitimacidn socio-cultural de creencias y saberes.

Previsidon de Actuaciones por
anticipacion de proyectos

[sC]

7. Incertidumbres y miedos que dificultan proyectos de
futuro sobre previsiones y cambios naturales (p.e.
controversias climaticas, ecolégicas, etc.)

Corporalidad y Territorio segin Agenda
cotidiana de corto plazo

Reacciones orgdnicas y destrezas adquiridas de Confort y
Seguridad vs. Miedo y Amenazas con actuaciones de
interaccién

8. Proyectos y actuaciones —oficiales o espontdneas-
frente a riesgos ambientales (p.e. energias renovables,
cultivos ecolégicos, ahorro energético, reciclaje de
residuos, emisiones GEI, etc.)

Territorialidad comunitaria segun
instancias de produccidn de medio plazo

Practicas sociales y discursos de actuacion en torno a
prevision vs. peligro y practicas sociales organizadas de
destrezas profesionales

9. Proyectos y actuaciones frente a riesgos de conflictos y
confrontaciones sociales (p.e. movimientos pacifistas,
de solidaridad, etc.)

Territorialidad social de
corresponsabilidad organizada segun
provisiones socio-politicas de largo plazo

Practicas culturales y discursos hegemdnicos de defensa en
torno a vulnerabilidad vs fortaleza y Protocolos de
legitimacidn socio-cultural de creencias y saberes.

10. Proyectos y actuaciones de educacion medioambiental
(p.e. educacién para el consumo responsable, para el

ahorro energético, tratamiento de residuos, etc.)

Territorialidad politica de
corresponsabilidad organizada sostenible
segun previsiones educativas.

Practicas culturales y discursos canonicos frente a riesgos
en torno a caducidad vs. sostenibilidad segun Protocolos de
revision socio-cultural de destrezas y saberes contrastables

Fuente: Elaboracion propia a partir de Pifiuel, J.L. et al. (2012)
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La primera columna del cuadro anterior establece tres ambitos iniciales de
interaccion: el de las Provisiones sociales frente al entorno, que el particular
Sistema Social [SS] condiciona de manera permanente, tanto a corto, como a
medio y largo plazo; el de las Quiebras del Acontecer procedentes del entorno o
Sistema ecoldgico de existencia [SE] en que se habita y que pueden surgir en la
naturaleza de forma inmediata, o derivar de intervenciones humanas ejercitadas
sobre el propio territorio, o de movimientos que sin ser dirigidos al territorio, lo
alteran indirectamente; y finalmente se hace referencia al ambito de la Prevision de
Actuaciones anticipando proyectos que nunca serian posibles sin mediar un Sistema
de Comunicacion [SC] que los de a conocer y los prescriba, y que pueden precaver
contra incertidumbres y miedos inmediatos, o constituir dispositivos de actuacion
frente a riesgos ambientales directamente procedentes de aconteceres naturales, o
procedentes de actuaciones humanas conflictivas que generan efectos sobre el
territorio, o, finalmente, planes en educacidon medioambiental susceptibles de
garantizar a largo plazo la reduccion de riesgos asociados a cambios climaticos
indeseables.

La segunda y tercera columna del cuadro recogen las 10 categorias propuestas tal
como estas categorias tematicas se corresponden considerando los ambitos
iniciales de interaccidon descritos en el parrafo anterior, pero diferenciando en cada
uno de ellos las Esferas espacio-temporales segun Reglas de seleccion por dominios
de existencia, desde el mas inmediato de la Corporalidad y Territorio segun Agenda
cotidiana de corto plazo y de comportamientos habitualmente reglados, pasando
por Territorialidad comunitaria segun instancias de produccion de medio plazo,
hasta el mas mediato, de Territorialidad social de corresponsabilidad organizada
segun provisiones socio-politicas de largo plazo. Por Gltimo, la cuarta columna
despliega en sus casillas aquellos aspectos que se corresponden con los ambitos de
la interaccidon asociados a los “Caparazones de resiliencia y provision de respuestas
ante los riesgos del acontecer” descritos en la Figura 4, del capitulo anterior.

2.2. El discurso de los expertos al juzgar el discurso mediatico
segun el repertorio tematico y frames

La perspectiva transversal por la que se comparan discursos de expertos y
discursos mediaticos demanda un procedimiento idoneo para testar las opiniones
de expertos que asumen como compromiso juzgar a los discursos mediaticos
usando como guia el mismo repertorio tematico con que se estudian los relatos
informativos sobre el CC.

Para ello se invitd a expertos que por su actividad profesional habitualmente se ven
enfrentados al problema del CC y a los retos de evaluar y mejorar en lo posible su
comunicacién y la educacién ambiental en torno a este tépico. Conforme a las
técnicas conocidas como Phillips66 y Delphi, diversos grupos de expertos fueron
invitados a evaluar los discursos mediaticos y proponer medidas para mejorar la
practica comunicativa. Estas practicas fueron realizadas por primera vez en Espafia
aplicando estas técnicas para este propdsito.
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2.2.1. Resultados del debate mediante la técnica del Phillips 66

Esta aplicacién del Phillips 66 se integré dentro del Proyecto I+D llevado a cabo por
el Grupo de investigacion MDCS titulado “El discurso hegemonico de los Media
sobre el Cambio Climatico (Riesgo, Incertidumbre vy Conflicto) y prueba
experimental con discursos alternativos entre jovenes” financiado por el Ministerio
de Ciencia e Innovacién, con la referencia CS02010-16936(COMU). Este proyecto
se realizd coincidiendo con el desarrollo del Proyecto de innovacion aplicada
“Jévenes frente al Cambio Climatico” financiado por el Ministerio de Educacion y
llevado a cabo por una red de centros educativos de Espafia con la participacion del
grupo MDCS. Ambos proyectos incluyeron actividades complementarias de diversa
naturaleza y enfoques metodoldgicos que compartian el objetivo final de desarrollar
una metodologia especifica para la comunicacién eficaz del CC y la educacion
ambiental.

La técnica del Phillips 66 aborda el desafio de organizar convenientemente una
convocatoria a expertos cuando se quiere centrar un tema complejo. Esto es lo que
aspira a conseguir esta técnica de reuniones capaz de convocar a gran niumero de
expertos, brindandoles a todos la oportunidad de expresar sus opiniones matizadas,
y sin exceder de una jornada de trabajo. La experiencia de haber aplicado esta
técnica reuniendo en una sola jornada a expertos de muy diversa indole
concernidos profesionalmente por el problema de la comunicacién en torno al CC
permitié realizar debates por grupos y proceder a la sintesis de las aportaciones
que cada grupo brinda y a su debate posterior en sesiones plenarias. En estas
sesiones, los portavoces electos de cada grupo, defendieron sus respectivas
posturas hasta completar dos rondas de sesiones de debate por grupos y los
posteriores debates en plenario, siguiendo una bateria de cuestiones planteadas
para el desarrollo de la jornada.

En el marco de las investigaciones referidas se reuniéo a casi cuarenta expertos
distribuidos en seis grupos en funcion del perfil de sus responsabilidades:
CIENTIFICOS (de la Tierra y del clima), EMPRESARIOS (energia y medio ambiente),
PERIODISTAS Y COMUNICADORES (divulgaciéon cientifica), EDUCADORES Sociales
(Educacion medioambiental), POLITICOS (Administracion del territorio) y ONG Y
MOVIMIENTOS SOCIALES (activistas ecoldgicos). Tras una primera sesion plenaria
en que se explico el procedimiento, fueron distribuidos por grupos de seis
integrantes cada uno de los citados, siguiendo criterios pertinentes por
especialidades, y sucediéndose asi cortas reuniones por grupos, de poco mas de
diez minutos cada una, en las cuales todos sus miembros realizaron rondas de
intervenciones cortas, de las que tomd nota un portavoz que cada grupo eligid.
Después de una primera ronda de reuniones por grupos, se celebré una segunda
sesion plenaria en que intervinieron los portavoces de cada grupo informando sobre
las aportaciones que cada grupo hizo a la primera cuestion planteada en el
protocolo, y que comprendid estas dos preguntas:
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1. ¢Cuél es el asunto o problema mas relevante en relacion con el CC desde el
punto de vista de su experiencia y actuacion profesional?

2. Sobre ese asunto o problema concreto é{Considera que los poderes publicos
estan tomando las medidas necesarias?

Con esta mecanica de reuniones por grupos y sesiones plenarias posteriores con
intervencion de los portavoces, se sucedieron dos rondas, hasta concluir la
jornada con una sesién plenaria de debate. En la segunda ronda de reuniones
por grupos, las cuestiones planteadas fueron otras dos preguntas:

1. Estos asuntos o problemas considerados mds relevantes en la sesion
anterior éson conocidos suficientemente por la ciudadania?
2. ¢Los medios de comunicacion tratan ese asunto? ¢Bien o mal?

En la siguiente Figura 5, podemos apreciar el resumen de los discursos analizados a
partir de las trascripciones de los debates. No todos los grupos coincidieron en sus
opiniones acerca de la practica de la comunicacién mediatica del CC. Los cientificos,
los empresarios y los educadores coincidieron en atribuirle sensacionalismo aunque
por distintos motivos. De igual modo, la falta de rigor fue un reproche compartido
por los cientificos, los empresarios, los educadores y los politicos. También la
carencia de formacion especializada fue una apreciacion compartida entre
empresarios y los propios periodistas y comunicadores, carencia que segun los
politicos y las ONG es atribuida a la crisis econémica y recortes laborales sufridas
por los medios. Finalmente debiera ser destacada la relevancia que se otorga en
primer lugar a la educacién ambiental por parte de los educadores y en segundo
lugar a la valoraciéon de la ciencia y el conocimiento, por parte de los cientificos.
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Figura 5. Opinién de los expertos sobre la comunicacion mediatica del CC

PERIODISTAS Y COMUNICADORES

® Sensacionalismo: los medios
dan noticia de lo importante
* Falta de rigor: escasa calidad
de fuentes cientificas y
politicas (confusas y poco
categéricas) y nula ® Sensacionalismo:
formacion especializada vs certeza cientifica
de los periodistas ® Falta de rigor: focalizan
y poco especializados en 2 sn l':a.tastrofes-y cumbre
las redacciones / OPINION politicas del clima
e Falta educar en nuevos/ DE LOS EXPERTQS \.® Nose valora ciencia ni

estilos de vida: uso def SOBRE l‘"'-‘ conocim ien?u: nose
| consulta a cientificos

. Falta de rigor:
la crisis propicia los
periodistas mal formados

redes y divulgacién ; LA COMUNICACION |

® Falta de rigor: los MEDIATICA .-"‘ * Sensacionalismo: no se
recortes afectan DEL C{-'\M BIO / educa sobre el CC, se
a la formacién CLIMATICO / inocula miedo y alarma
profesional de los : ' ® Falta de rigor: falta EMPRE-
reporteros * Sens ismo: rechazo o formacién especializad Y N:{To1
indiferencia y desmovilizacién ® Falta educar en nuevo
 Falta de rigor: mala calidad de estilos de vida y

las fuentes primarias consumo: con
productos

divulga-
tivo:

* Exceso de controversia: negacion,
minusvaloracién, confusién

* Falta educar en nuevos estilos de vida
(ejemplos en ficcién, publicidad, etc.)

EDUCADORES

Fuente: Elaboracién propia

El discurso de los expertos en relacion a las categorias tematicas

Fijando posteriormente la atencion sobre las referencias que ofrecieron los
discursos transcritos de los expertos conforme al repertorio de las diez categorias
tematicas anteriormente comentadas, la distribuciéon de apelaciones aparece en la
siguiente tabla denominada Principales temas de referencia del discurso de los
expertos en el Phillips 66. En las diferentes columnas que suceden a la de los
grupos de expertos, se citan las seis areas correspondientes a la actuacidon de estos
profesionales que han sido distribuidos por grupos. A lo largo del debate, los
expertos focalizan sus intervenciones sobre las categorias tematicas que se
consignan en las casillas correspondientes a las areas o ambitos de actuacion en
relacion al cambio climatico. Por “alusiones” hemos afiadido aqui una columna
nueva a la que se refieren a lo largo de su discurso todos los grupos: “La sociedad
en general”.
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Tabla 1. Principales temas de referencia del discurso de expertos en el Phillips 66

Grupos expertos: Ciencia | Empresas | MCS | Educacion P_ol_ltlcas_y Activismo Sociedad
administraciones | y MIM.SS.
Cientificos 10 - 7 - 7,8, 10 - 7
Empresarios 7 7 7,8,10 10 7,8 - 7
Periodistas 7,10 7,8 10 58 7 7,8
Educadores sociales 1,7 5 7,8,10 10 8,10 7, 9,10
Politicos y gobiernos 7 5,8 7 10 5,7,8,10 9 5,10
Ong’s y MM.SS. - 7,8 7 - 10, 8 9 7,5

Fuente: Teso y Pifiuel, 2013.

Si tomamos como ejemplo el primer grupo, el de los cientificos e investigadores del
calentamiento global, cuando éstos hablan a proposito de la comunidad cientifica en
relacion al estado de la ciencia en general, lo hacen con referencia al tema 10, es
decir, a "10. Proyectos y actuaciones de educacion medioambiental”, pero cuando
lo hacen en relacidn a las responsabilidades politicas de la Administracién, ademas
del Tema 10, aluden a los Temas 7 y 8, que respectivamente son "7.
Incertidumbres y miedos que dificultan proyectos de futuro sobre previsiones y
cambios naturales (p.ej. controversias climdaticas, ecoldgicas, etc.)” y 8. Proyectos
y actuaciones —oficiales o espontaneas- frente a riesgos ambientales (p.ej. energias
renovables, cultivos ecoldgicos, ahorro energético, reciclaje de residuos, emisiones
GEI, etc.)”. Invitamos al lector a que coteje por si mismo el resto de los datos que
aqui aparecen.

A continuacion vamos a exponer los temas en relacion al cambio climatico que mas
aparecieron a lo largo de los debates entre los diferentes grupos de expertos. A la
cabeza nos encontramos el tema numero 7, relativo a ‘“incertidumbres vy
miedos”. No solo es el mas aludido sino que aparece como referencia en los
discursos de los seis grupos de expertos. Acumula un total de 21 apariciones en
todos los grupos, relacionandolo con las dudas e incertidumbres de la sociedad o de
los diferentes protagonistas concernidos por el cambio climatico. No aparece este
tema cuando los expertos se refieren a aspectos relacionados con la educacion.

En segundo lugar, por nimero de apariciones, nos encontramos con el tema
nimero 10, relativo a las “actuaciones en materia de educacion
medioambiental”. En 13 ocasiones han coincidido los expertos en sefialar este
tema cuando se alude a la educaciéon como parte del problema y de la solucion al
calentamiento global. Resulta llamativo que cuatro de los seis grupos de expertos,
excepto los cientificos y los representantes de los movimientos sociales, mencionen
el tema 10 cuando aluden al sector educativo. Es decir, cuando en este debate se
habla de educacion, es para sefialar la relevancia de la educacién medioambiental.
El tema numero 8, relativo a “proyectos y actuaciones oficiales o espontaneas
frente al CC” aparece citado 12 veces en relacién al problema del cambio
climatico. Es casi el tema al que mas tiempo se dedica pero no el que aparece mas
mencionado en los debates. Sin embargo, no es el tema de referencia cuando se
hacen interpelaciones a la ciencia o a los cientificos por parte de ningan grupo de
expertos.
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El tema ndmero 5 aparece en 6 ocasiones, siendo el grupo de politicos o
responsables de la administracion el que mayor nimero de veces lo menciona. El
tema 5 engloba los "Desastres derivados de intervenciones humanas sobre el
territorio”, una categoria muy amplia en la que caben todos los impactos
negativos que la actividad humana puede generar en los diferentes ecosistemas.
Por ultimo cabe sefialar que solo el grupo de expertos de los educadores
(especializados en educacion ambiental), aluden al tema nimero 1: “Condiciones
ambientales”. Solo aparece una vez y son los educadores los que ponen sobre la
mesa de debate este tema, cuando se refieren a la ciencia y a los cientificos.

A lo largo de los diferentes debates, los expertos aludieron a las diferentes areas de
actividad en relacion al cambio climatico, si bien resulté relevante para esta
investigaciéon sus opiniones sobre el tratamiento de la informacién relativa al
cambio climatico que hacen los MCS. Si atendemos a las consideraciones que los
diferentes grupos de expertos hacen sobre el tratamiento informativo de este
fendmeno podemos destacar las conclusiones ya ilustradas en la Figura 3: Opinion
de los expertos sobre la comunicacién mediatica del CC.

10 Los CIENTIFICOS en relacion al tratamiento del CC en los MCS manifiestan:

- Desde los medios se promueve la incertidumbre y la controversia donde se
confirma que existe consenso cientifico, de manera que se muestra como
opinable la evidencia del cambio climatico. Existe discontinuidad en el
mensaje que emiten los MCS debido a la inconsistencia de la informacion y
la focalizacion exclusiva en lo noticioso y el sensacionalismo... hay mucha
informacion pero poca comprension del fendmeno frente a dos niveles muy
desiguales de conocimiento cientifico: la sociedad en general y los expertos.
En la actualidad existe mas informacion pero mayor riesgo de informacion
equivocada. Los MCS no atienden a los descubrimientos cientificos
efectuados.

29 Los miembros del grupo “EMPRESARIOS”, pertenecientes al sector Energia vy
Medioambiente sefalan en relacion a la informacion ofrecida por los MCS en torno
al CC:

- Los medios no procuran formacion y la informacion a veces es dispersa y
no refleja lo que esta ocurriendo en realidad. Hay una gran sobredosis de
informaciéon pero poca comprension y escaso rigor en los telediarios prime
time. Es una informacion basada en el miedo y la alarma. Deberian
especializarse los profesionales y crearse nuevos productos divulgativos.

39 Los miembros del grupo Opinidon Publica y medios de comunicacién
(PERIODISTAS) destacan lo siguiente en relacion al tratamiento informativo que
recibe el CC:

- Es necesario un cambio de discurso en los MCS y trasladar un mensaje
coherente a la sociedad y no ofrecer doctrinas en un discurso sin
fundamento. Las ideas fundamentales que hay que transmitir son: La tierra
esta viviendo una situacion compleja y complicada y no hablamos solo de un
fenomeno climatico, que ya NO existe incertidumbre respecto al CC.... Los
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MCS se mueven por los mismos estimulos: la busqueda de informacion, lo
noticioso, pero no todos son iguales. La informacion se aborda de diferente
manera segun el medio (TV, Radio, prensa, internet).

40 E| grupo de expertos EDUCADORES sociales y medioambientales ofrece el
siguiente mensaje en torno a la informacién relativa al CC en los MCS:

- Promover la percepcidn social del riesgo es lo mds importante y establecer
lineas rojas entre la comunicacién del CC y la comunicacién “comercial” del
CC. Para comunicar el CC es importante enmarcarlo en la Comunicacién del
RIESGO. Es necesario poner en wuna balanza deseos, intereses y
necesidades. Necesitamos medidas y actuaciones contra el CC aunque no las
deseemos ni nos interesen, y eso deberia estar presente en la comunicacion
del riesgo, para que la poblacion sepa que tiene que asumir riesgos e
incomodidades y cuales son las ventajas de actuar. Es necesario la figura del
periodista especializado, pero va en contra de la tendencia que la crisis
econdémica impone en los MCS.

50 El grupo de expertos formados por POLITICOS y representantes de la
Administracion llevan a cabo las siguientes consideraciones en torno al tratamiento
del CC en relacidon los MCS:

- El periodismo ambiental tiene todavia poco peso en los grandes medios y
los temas del medio ambiente ya no ocupan portadas, todas se las lleva la
crisis. Existe una crisis profunda en los medios de comunicacién. Cada vez
hay menos periodistas especialistas incluidos los de medio ambiente, lo que
no favorece la divulgacion de estos temas entre el gran publico. Como parte
positiva, en la actualidad hay otros medios para obtener informacion siendo
Internet y las redes sociales las mas potentes herramientas que hoy tiene el
ciudadano para informarse sobre cualquier tema.

6° El grupo de expertos formado por representantes de ONG y MOVIMIENTOS
SOCIALES ofrecen la siguiente reflexion en torno a la informacidén ofrecida por los
MCS v las redes sociales en relacion al CC:

- La formacion de los profesionales en temas relativos al CC no es optima...
Las redes sociales se han constituido como plataforma de presion ciudadana.
Se las considera una buena herramienta desde las ONG pero no llegan al
mundo rural, p. e€j. Las redes sociales también contribuyen a la
desinformacion porque se transmiten mensajes con mucha rapidez y los
usuarios no tienen datos suficientes para transmitirlos correctamente.

Finalmente destaca la ausencia de alusiones que los expertos hacen a las siguientes
categorias: Tema 2. “Acceso o aprovechamiento de recursos naturales (p.ej. agua,
alimentos, fuentes energéticas, etc.)”; Tema 3. "Sostenimiento de la biodiversidad
(p.ej. equilibrio ecoldgico de la reproduccién de especies, pandemias y morbilidad,
etc.); Tema 4. “Acontecimientos de la naturaleza con efectos catastroficos (p.ej.
terremotos, inundaciones, sequias, huracanes, etc.); y Tema 6. “Desastres
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derivados de movimientos y confrontaciones sociales (p.ej. migraciones, guerras,
devastaciones, etc.)”.

Las apelaciones e interpelaciones reciprocas en el debate entre expertos

Tomando en consideracion el siguiente Cuadro 3, el lector puede cotejar las
reclamaciones reciprocas entre los expertos, si bien resulta Ilamativo que
contempladas las reclamaciones que cada grupo dirige a su propio desarrollo
profesional, todas ellas apuntan a aspiraciones de mejora, salvo en el caso del
grupo de Periodistas, los cuales sobre todo se desentienden y se exculpan por las
reclamaciones recibidas, tan soélo proponiéndose asertivamente invertir mas en
calidad.

Los Cientificos, que reconocen no saber comunicar a la sociedad, proponen
reforzar los gabinetes de prensa de Universidades y Organismos de investigacion,
y en su descargo, acusan a los Periodistas de sensacionalismo, prestandole
atencidon a las controversias alli donde hay consenso cientifico y mostrando como
opinable si hay o no CC. Esto provoca, a su juicio, inconsistencia y focalizacion
exclusiva en lo noticioso, lo que contribuye a minusvalorar la ciencia. Por su parte,
los activistas sélo apelaron a la deficiente formacion de los periodistas ambientales,
debido a los recortes de las crisis en los Medios. En su lugar apuestan por intervenir
en las Redes Sociales, en cuyo ambito reclaman mas informacion y menos
simplezas.

Los Politicos se desentendieron de hacer reclamaciones a los Empresarios y a las
ONG, y se dirigieron a los Cientificos reclamandoles un papel mas proactivo vy
responsable y un mayor acercamiento entre ciencia-politica. Sin embargo, se
reconocen a si mismos con falta de rigor cientifico. Contradictoriamente reconocen
a los Cientificos limitaciones en su libertad de actuacion por depender de la
financiacidon con dinero publico. Por consiguiente, deberia exigirse a los Politicos un
cambio a este respecto. Los politicos acusaron a los Medios convencionales de
decrecer en su calidad y a las Universidades de haber perdido capital cognitivo,
dando a entender que los Educadores carecen de propuestas sobre la comunicacion
del CC.
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Cuadro 3. Apelaciones reciprocas entre los expertos en relacién con la comunicacion del CC.

Critica de... A LOS CIENTIFICOS A LOS A LOS PERIODISTAS Y COMUNICADORES A LOS EDUCADORES A LOS POLITICOS ALAS ONG Y
EMPRESARIOS MOVIMIENTOS SOCIALES
- No sabemos comunicar a - Sensacionalismo: controversia donde hay consenso - Abstencién o inaccién
sociedad cientifico, mostrar como opinable si hay o no CC, etc. - Derivacion de la
CIENTIFICOS - Debemos reforzar los - Discontinuidad en el mensaje: inconsistencia y responsabilidad y de las
(Tierra y Clima) gabinetes de prensa de los focalizacién exclusiva en lo noticioso soluciones
organismos de investigacion - Ignorancia o no valoracién de la ciencia
- Incertidumbre del mensaje - Hemos - Los medios no procuran formacién
cientifico utilizado la - Desconocimiento
EMPRESARIOS incertidumbre - Escasa rigurosidad en los telediarios prime time
(energia y medio de mensajes - Informacién basada en el miedo y la alarma
ambiente) cientificos - Deben especializarse los profesionales y crearse

nuevos productos divulgativos

PERIODISTAS Y
COMUNICADORES

- Ausencia de mensajes
categoricos sobre evidencias
cientificas

- Necesidad de una organizacién
cientifica nacional que ofrezca
mensajes inequivocos con
validez general

- No somos responsables de las incertidumbre o la
rotundidad de las informaciones cientificas

- Privilegiamos fuentes de calidad (cientificas o politicas
- Lo que mas difundimos son las noticias de las
catastrofes y las decisiones politicas criticas

- Debemos invertir mas en la calidad

En el Curriculum
académico debe
incluirse una formacion
en temas de medio-
ambiente

- Depende de su conviccion
personal

- Falta de nivel

- Decisiones sélo en las
situaciones de desastre

Accesibles pero de dudosa
calidad
-Malos comunicadores

- Exceso de complejidad

- Exceso de problematizacién de los contenidos

- Deber hacer notar la relevancia del CC frente a otros
problemas, situandolo en el marco de la crisis global

- La normalizacién de la catastrofe en los mensajes
medioambientales produce saturacion.

- Hay que centrarse en mejorar la calidad de las fuentes

Estrategia pedagdégico-
comunicativa:

- entender el problema

- qué se esta haciendo

por resolverlo

- qué pueden hacer los

EDUCADORES A Lo L p -

- La comunicacion mediatica mas influyente esta ciudadanos
también en las series de ficcion o en la publicidad

- Deben tener un papel mas - El rigor decrece en los medios tradicionales. - La Universidad ha - Nos falta rigor cientifico en

proactivo y responsable.. .- Importancia creciente de la divulgacién en las redes perdido capital la politica

- Debe haber encuentro ciencia- sociales para crear habitos y para conocer lo que la cognitivo sobre el CC. | - Los politicos debemos dar

POLITICOS politica ciudadania pide, opina y exige (p.e. twiter) ejemplo

- 1+D esta financiada con dinero

publico, lo que coarta la libre

expresion del cientifico

ONG Y MOV. - La crisis afecta a la formacién como profesionales de - Enlas redes hay mas
SOCIALES los periodistas informacién y méas mentiras

Fuente: Elaboracién propia
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También reteniendo las reclamaciones expresadas por los Educadores, destaca
como ese colectivo no realizd requerimiento alguno a los Empresarios, a los
Politicos, ni a las ONG, mientras concentraba sus apelaciones a los Cientificos por
su exceso de complejidad y a los Medios por su exceso de espectacularizacion en
los contenidos. A estos les reclamaron otorgar mayor relevancia al CC frente a
otros problemas, situandolo en el marco de la crisis global. También acusaron a los
medios de producir saturacién frente a la normalizaciéon de la catastrofe en la
informacién ambiental, y por uGltimo, les solicitaron mejorar la calidad de las fuentes
y servirse también de las series de ficcion o de la publicidad para hacer la
comunicaciéon mediatica mas influyente.

Los Periodistas, dirigieron sus apelaciones a todos los demas grupos de expertos,
salvo al de los Empresarios de la energia. A los Cientificos les reprocharon la
ausencia de mensajes mas categdricos sobre las evidencias cientificas y les
reclamaron mensajes inequivocos con validez general. A los Educadores, que en el
curriculum académico incluya una formacion en temas de medio ambiente. A los
Politicos les reprocharon depender de convicciones personales o ideologias, de falta
de nivel y que tomaran decisiones sélo en las situaciones de desastre. Finalmente a
las ONG les reconocieron su accesibilidad, pero les reprocharon la dudosa calidad
de sus informaciones. Y por lo que respecta a las apelaciones que se hicieron a si
mismos, se justificaron diciendo “No somos responsables de las incertidumbre o la
rotundidad de las informaciones cientificas, privilegiamos fuentes de calidad
(cientificas o politicas) y lo que mas difundimos son las noticias de las catastrofes y
las decisiones politicas criticas”, pero anadieron también: “debemos invertir mas en
la calidad, pues adolecemos de malos comunicadores”.

Los Empresarios del sector de la energia y del medio ambiente, no enviaron
reclamaciones a ningun otro grupo de expertos, salvo a los Cientificos y a los
Periodistas. A los primeros les reprocharon las medidas de la Incertidumbre del
mensaje cientifico sobre el CC y a los segundos que no procuran la formacion
necesaria de las audiencias en este tema, asi como el desconocimiento que les
aqueja y el escasa rigor de los telediarios prime time, dando prioridad a la
Informacion motivada por el miedo y la alarma. Ante este panorama, consideraron
que los profesionales de los Medios deben especializarse y crear nuevos productos
divulgativos a este propodsito. Por lo que respecta a las apelaciones dirigidas a si
mismos, los Empresarios reconocieron haberse escudado en la incertidumbre de los
mensajes cientificos.

Es también de destacar que los Empresarios no recibieron apelaciones procedentes
de ningun otro grupo y que las Unicas demandas que recogieron son las de su
propio ambito de actuacién. Las ONG por su parte, solo recibieron las apelaciones
de los Periodistas y aquellas procedentes de su propio ambito. Los Politicos sdlo
reciben demandas de los Cientificos y de los Periodistas, ademas de aquellas
procedentes de su propio grupo. Mientras que los Educadores, ademas de las
reclamaciones del propio ambito, recibieron las de los Politicos y Periodistas.
Finalmente, el de los Cientificos fue el grupo que recibié requerimientos y
apelaciones de todos los demas, excepto de las ONG.
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2.2.2. Los resultados obtenidos del debate entre expertos mediante la
técnica del Delphi

La técnica Delphi consiste en invitar a un conjunto de expertos a que, de forma
separada, respondan por escrito a cuestionarios elaborados por investigadores,
siguiendo varias rondas. En esta investigacién, centrada en la comunicacién del
cambio climatico en los medios, cada uno de los participantes desconocia la
identidad de los demas y se comunicaba con el coordinador a través de correos
electréonicos. Con la informaciéon obtenida en cada ronda, los aplicadores
conformaron un discurso o informe que, junto con el cuestionario individualizado,
fue distribuido antes de cada ronda entre todos los expertos. De esta manera,
todos los participantes pudieron adquirir conocimiento de coémo se estaban
estructurando y fundamentando, para los demas, las diversas cuestiones
planteadas, y en consecuencia se pudo elaborar un discurso Unico a partir de un
discurso polifénico.

La cuestion que se planteaba para cada tema de nuestro repertorio, se podia
abordar eligiendo entre tres alternativas. Esta era la consulta: “Cuando /los
siguientes temas son traidos a colacién en los medios al hablar del cambio
climatico, écree Usted que al enfocarlos, "Se plantea una solucion”, "Se ve como un
Impasse (sin solucién)” o, por el contrario, “"Se citan sin verlos como problema”?

Temas de la primera ronda del cuestionario:

1. Condiciones ambientales (p. ej. temperatura, calidad del aire, de la luz, etc.).

2. Acceso o aprovechamiento de recursos naturales (p. e€j. agua, alimentos, fuentes
energéticas, etc.).

3. Sostenimiento de la biodiversidad (p. ej. equilibrio ecoldégico de la reproduccion
de especies, pandemias y morbilidad, etc.).

Los temas de las siguientes rondas se planteaban con idéntica estructura, pero se
acompafiaban de un informe donde se resumian las aportaciones efectuadas para
cada casilla en la ronda inmediatamente anterior. Los temas de la segunda y
tercera rondas fueron:

Temas de la segunda ronda:

4. Acontecimientos de la naturaleza con efectos catastroficos (p. ej. terremotos,
inundaciones, sequias, huracanes, etc.).

5. Desastres derivados de intervenciones humanas sobre el territorio (p. e€j.
sobreexplotacion de recursos naturales, contaminacién, agresiones a los
ecosistemas, deforestaciones, desertizacion, etc.).

6. Desastres derivados de movimientos y confrontaciones sociales (p. e€j.
migraciones, guerras devastaciones, etc.).

Temas de la tercera y Ultima ronda del cuestionario:

7. Incertidumbres y miedos que dificultan proyectos de futuro sobre previsiones y
cambios naturales (p. €j. controversias climaticas, ecoldgicas, etc.).
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8. Proyectos y actuaciones -oficiales o espontaneas- frente a riesgos ambientales
(p. ej. energias renovables, cultivos ecoldgicos, ahorro energético, reciclaje de
residuos, emisiones GEI, etc.).

9. Proyectos y actuaciones frente a riesgos de conflictos y confrontaciones sociales
(p. €j. movimientos pacifistas, de solidaridad, etc.).

10. Proyectos y actuaciones de educacion medioambiental (p. ej. educacion para el
consumo responsable, para el ahorro energético, tratamiento de residuos, etc.).

Las cuestiones planteadas por consiguiente, en cada ronda (ver Anexo 3 con la
ficha de los cuestionarios), se referian a como eran traidos a colacion determinados
temas en los medios de comunicacion al hablar del CC, solicitandoles a los expertos
que a renglon seguido describieran y argumentaran los apartados de alternativas
gue fuesen de su interés, correspondientes a las casillas con las letras
comprendidas para cada tema, ubicadas en las columnas correspondientes a "Se
plantea solucién”, “Se trata de un Impasse (sin solucion)”, o “Sin ver problema”.
En el Anexo 4 de este Informe se ofrece el listado de los contactos efectuados para
realizar el Delphi.

A continuacién se detallan los resultados de la aplicacion del Delphi (Publicados en
Fernandez Reyes, R; Teso Alonso, G.; Pinuel Raigada, J. L., 2013).

1) Condiciones ambientales (p. ej. temperatura, calidad del aire, de la luz,
etc.)

Cuando el tema de las condiciones ambientales es traido a colacion por los medios
al hablar de CC, la mayoria de expertos considera que se muestra sin solucion. Las
conexiones que ofrecen los medios no son precisas, no profundizan en las causas,
lo que no ayuda a la comprension del problema. Las condiciones ambientales
aparecen, ocasionalmente, destacadas como problemas, de forma negativa. No se
muestra su dimensién exacta ni su significado completo, y pocas veces se dan
soluciones proporcionales a la dimensién del problema. Por ejemplo, no se
expresan los vinculos entre episodios catastroficos (inundaciones, sequias,
huracanes...) y el sistema econémico convencional.

Generalmente se alude de forma descriptiva a parametros que se asocian con el
CC: subida de las temperaturas desde que se tienen registros (atmosféricas,
raramente de los océanos), los anos mas calidos de un determinado periodo,
deshielo de los polos (genéricamente, sin distinguir entre hielos flotantes y hielos
continentales), subida del nivel del mar y frecuencia de fendmenos extremos (por
ejemplo, las olas de calor).

Ha aumentado la sensibilidad sobre la calidad del aire en las grandes ciudades. Y
suele ser habitual en los medios la propuesta de soluciones en el ambito del
transporte, que tienen que ver con el uso de alternativas que reduzcan las
emisiones de gases y particulas. Pero realmente apenas es relacionado con el CC.

En numerosas ocasiones se suele difundir la confusidon entre tiempo
(meteoroldgico) y clima. Asi, no es infrecuente ver como se asocia la subida de
temperatura (en un corto espacio temporal) con los impactos que pueden ser
consecuencia del CC. En este caso concreto, no es que no se vea el problema, sino
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que se confunden los «conceptos y se transmite esa confusién al
espectador/oyente/lector.

2) Acceso o aprovechamiento de recursos naturales (p. ej. agua,
alimentos, fuentes energéticas, etc.)

El acceso o aprovechamiento de recursos naturales esta relacionada con el CC de
diferente manera dependiendo del recurso. Si se refiere a que el uso intensivo de
combustibles fdsiles (recurso) ha generado un impacto global (CC), si se suelen
aportar soluciones, pero antes que sociales son tecnoldgicas e hipotéticas. Los
medios vinculan las emisiones de GEI con el consumo de combustibles fésiles y el
modelo energético (practicamente 9 de cada 10 espafioles/as establecen esta
conexién). El consumo de energia eléctrica (en hogares e industrias) y el transporte
si estdn, cada vez mas, relacionados con el CC.

En cuanto al tipo de soluciones que se esbozan, pocas veces se abordan soluciones
profundas, por el enorme cambio de modelo econémico, social y ambiental que
supondrian. Se apuesta por las renovables, la eficiencia energética o los nuevos
modelos de transporte, a veces cargando la responsabilidad en la ciudadania.

La relacién con el agua es menos marcada, vinculada a fendmenos extremos, pero
sin planteamiento de solucién. El vinculo entre CC y alimentacion es mucho mas
débil, tanto en el sentido de lo que aporta la dieta a las emisiones de GEI, como en
la linea de lo que puede afectar el CC a la disponibilidad y distribucion de los
recursos alimentarios. En ocasiones se alude a los transgénicos como solucién en la
adaptacidon, pero en numerosas ocasiones ocupa, con polémica, el debate publico y
se olvidan otras posibilidades. En otras ocasiones, se abordan las soluciones ante
los problemas de agua, alimentos y energia desde el punto de vista de la
adaptacién o desde las “fantasias tecnoldgicas que resuelven el problema en un
futuro hipotético”, siempre redactadas en condicional: “una nueva tecnologia
permitiria...” .

Pero, generalmente, el aprovechamiento de recursos naturales no se ve como
problema. Por el contrario, la representacion que los medios realizan del medio
ambiente parece basarse en la idea de que los recursos del planeta son ilimitados y
el ser humano tiene derecho a explotarlos a su antojo. Conceptos como huella
ecolégica aparecen muy raramente en los medios. Los expertos opinan que los
medios transmiten la idea (ideologia) del progreso lineal, segin la cual el avance
tecnoldgico permitird contar con nuevos recursos para afrontar los retos de la
humanidad. La fe ciega en la técnica y en la ciencia confia en su inagotable
eficiencia y capacidad para afrontar cualquier problema ambiental previsto o
imprevisto, obviando el principio de precaucion. Estos recursos se encuentran en
disposicion decreciente y desigualmente distribuidos por el territorio, y los
procedimientos en su consumo, dirigido por los actores con mayor capacidad
estratégica, conllevan el incremento de la desigualdad social.
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3) Sostenimiento de la biodiversidad (p. ej. equilibrio ecologico de Ia
reproduccion de especies, pandemias y morbilidad, etc.)

Las noticias que enlazan el sostenimiento de la biodiversidad y el CC son escasas.
La conservacion de la biodiversidad es un asunto tratado con superficialidad,
acompafiado de soluciones en especies emblematicas, no especialmente vinculadas
al CC. El equilibrio ecoldogico de los ecosistemas sigue percibiéndose como una
necesidad baja, aunque si se reflejan impactos que sobre algunos aspectos de la
biodiversidad va a tener el CC, expresado en futuro en muchas ocasiones. Es el
ejemplo del blanqueamiento de corales, cambios fenoldgicos en las especies,
desaparicion de especies y sus habitats. En cualquier caso se ofrecen muy pocas
soluciones y no van a la raiz del problema, mas alld de citar la adaptacién (sin
explicar medidas concretas) y menos relativas a la mitigacion a una escala
suficiente y no de accidn individual-testimonial.

Los medios no ponen de manifiesto que el CC contribuird a agravar sustancialmente
el problema de pérdida de biodiversidad, que afectara al equilibrio de las especies o
guardara relacién con pandemias. No suelen profundizar en los efectos del CC en
los ecosistemas, mas alla de la imagen del oso polar desorientado en un Artico sin
hielo, convertida en un simbolo y en una especie de “prueba” de la existencia del
CC.

En el ambito de los vinculos con la salud es particularmente visible la dificultad para
situar el CC en el circulo de los problemas significativos y relevantes para las
personas y las comunidades en las sociedades avanzadas. Las derivaciones en
términos de salud son poco tratadas en los medios. Cuando lo tratan, suelen ir
acompafiados de informacién de pandemias o morbilidad. Las consecuencias mas
frecuentemente referidas remiten mas al mundo fisico (olas de calor/frio, deshielo,
fendmenos extremos, etc.) que al bioldgico (cambios en la distribucién de los
biomasa, alteraciones en los ciclos fenoldgicos, desadaptacion de las formas de vida
actuales, pérdidas de biodiversidad, etc.). Grandes catastrofes como la mortalidad
ocasionada en Europa por la ola de calor de 2003 se vincularon de forma muy débil
con el CC, probablemente debido a la dificultad de establecer una relacién causal
directa entre el CC y fendmenos mas o menos puntuales como el sefialado, ademas
de la dificultad de comunicar procesos epidémicos o pandemias cuyo vinculo es
difuso (las personas que padecen problemas de salud o fallecen como consecuencia
de una ola de calor lo hacen de diferentes enfermedades).

Las noticias televisadas no se inscriben en una comprension de la gravedad de la
situaciéon dados los impactos de la actividad humana sobre la biodiversidad en
entornos sensibles y en un entorno finito planetario, que ha de ir cerrando ciclos
para compatibilizar ecosistemas y no agotar su capacidad de carga y de
reproduccion de la vida.

4) Acontecimientos de la naturaleza con efectos catastroficos (p. e€j.
terremotos, inundaciones, sequias, huracanes, etc.)

A la hora de valorar cdmo se plantean los acontecimientos de la naturaleza con

efectos catastroficos, como tema traido a colacidon en los medios de comunicacién al
hablar de CC, los expertos consideran que las catastrofes naturales se plantean
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como un problema sin solucion o se relacionan poco con las soluciones. Se
muestran como consecuencias directas o indirectas de la alteracion del clima,
aunque cada vez mas se vinculan con el CC, aunque no sea posible atribuirlos, mas
alld de en términos estadisticos de intensidad y frecuencia. Esta vinculacién se
produce incluso cuando nada tiene que ver (imagenes sobre huracanes, ciclones,
olas de calor o de frio, inundaciones, tsunamis, etc. son utilizadas con frecuencia
como fondo documental). También es bastante usual considerar la relacién con el
CC como problematica dada la dificultad para establecer vinculos causa-efecto
claros y directos entre estos fendmenos extremos y el CC. A esta incertidumbre
contribuye muchas veces la prudencia de la misma comunidad cientifica para no
sobrepasar los limites de lo establecido por la ciencia y utilizar un discurso de la
“probabilidad” que no encaja facilmente en el mundo de la cultura comun.

Generalmente, la informacion hace hincapié en las consecuencias en la poblacion,
economia y habitats, asi como en posibles politicas paliativas que adoptan las
autoridades (proteccion civil, zona catastrofica, ayudas especiales, etc.). Se percibe
como algo incontrolable, sin relacionar los efectos con las causas que lo producen.
Existe entre una aceptacion resignada y fatalista y una imposibilidad de actuacién,
sobre todo en mitigacion y dejando reducido margen para la adaptacion, por los
costes econdmicos que supone. Cuando se vincula al CC como posible causa, en la
noticia a lo sumo se hace un llamamiento general a la lucha contra este reto, sin
abordar con profundidad la solucion de fondo de mitigacion (por otra parte
compleja y sistémica) y que requiere una limitacién de emisiones de tal magnitud
que la sociedad no parece querer aceptar. También se recogen respuestas
adaptativas para minimizar las consecuencias, pero no las causas.

Por otro lado, el tratamiento mediatico de estos acontecimientos suele ser de
momentos puntuales, tratados como sucesos, no como procesos. Hay noticias que
se centran en resultados de investigacion cientifica al respecto pero sin profundizar
en soluciones, asociadas a decisiones politicas.

En los Ultimos afios hay un incremento de las catastrofes naturales en los
informativos televisados, paralelo al crecimiento de las mismas en las ultimas
décadas. Alguna de estas catastrofes, principalmente cuando son especialmente
violentas y afectan a paises desarrollados, pueden dar lugar a debates publicos que
polemicen sobre su vinculacién con el CC (tal y como ha sucedido recientemente
con la llegada del huracan Leslie a la peninsula ibérica).

5) Desastres derivados de intervenciones humanas sobre el territorio (p.
ej. sobreexplotacion de recursos naturales, contaminacion, agresiones a
los ecosistemas, deforestaciones, desertizacion, etc.)

En el contexto de crisis econdmica en el que nos movemos, no se estan planteando
soluciones que permitan mitigar la sobreexplotacion de recursos naturales. Al
contrario, en los informativos se difunde, en general, la idea de que la obtencion de
beneficio econdmico es la prioridad a la hora de gestionar los recursos naturales.

La gestidon del territorio y el urbanismo, por ejemplo, llevan aparejados impactos
que pueden contribuir a acelerar los efectos del CC en el territorio y en las
ciudades. Sin embargo, no se analiza dicha gestion.
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Los impactos de las intervenciones humanas sobre el territorio son tratados en los
medios de distinta forma en funcién de cdmo se perciben las consecuencias. Si son
diferidas y/o difusas resulta dificil que los medios le dediquen gran atencién, salvo
que afecte a cuestiones muy significativas para un namero amplio de poblaciéon
(efectos sobre la salud, la calidad del agua, de los alimentos...). Esta reaccion suele
desencadenarse a partir de la accion de denuncia realizada desde colectivos
sociales de distinto tipo y motivacién (vecinales, sociales, ambientales...). Muchos
impactos importantes son valorados contradictoriamente en la medida en que la
actividad humana que los provoca genera riqueza econdémica, trabajo u otros
servicios a corto/medio plazo que pueden relativizar la valoracidn negativa que
merezcan dichos impactos sobre el ambiente o sobre la misma comunidad. Los
medios convencionales suelen jugar un papel contradictorio al estar condicionados
por intereses ligados a sus fuentes de ingresos o a la alineacién de sus propietarios
con las corporaciones o instituciones publicas responsables de esos impactos o
conniventes con ellos. La emergencia de los nuevos medios basados en las redes
sociales permite dar mayor proyeccién publica a este tipo de situaciones pero su
audiencia aun es pequenfa y limitada a determinados sectores de poblacion.

Es dificil que los medios establezcan conexiones entre este tipo de impactos
ambientales y las causas y/o las consecuencias del CC. Cuando se identifican
desastres derivados de la actividad humana no se suelen apuntar alternativas a las
causas que los provocan. Un experto considera que, en gran medida, se ha perdido
la funcion pedagdgica e investigadora del periodismo. Se percibe un periodismo
superficial, cuando se requeriria una mayor profundidad, background y consulta a
los expertos. Solo esporadicamente, se incorporan opiniones cualificadas
(cientificos, académicos, organizaciones sociales y ecologistas...) que relacionan el
modelo productivo con los desastres. La informacion convencional de los medios de
comunicacion no va mas alld de buscar y apuntar las responsabilidades de
determinados desastres en los actores directamente implicados como en su dia lo
fueron particulares, empresas o gobiernos en casos como el Prestige, Boliden o los
incendios forestales. No se aprecia un interés y promociéon por la cultura de la
prevencion y de la gestion de desastres en los medios.

Cuando se trata de informacion en los que se critica la sobreexplotacion de bosques
y mares si se apuntan diversas soluciones.

En temas locales marcados por la proximidad, los periodistas son muy prudentes a
la hora de relacionar determinados hechos con un fendmeno “invisible” y global
como el CC que aparece en noticias globales. De esta manera, por ejemplo se
percibe la deforestacion como un problema cuando hablamos del Amazonas pero no
cuando informamos de los incendios en Valencia.

6) Desastres derivados de movimientos y confrontaciones sociales (p. ej.
migraciones, guerras, devastaciones, etc.)

Al abordar los desastres derivados de movimientos y confrontaciones sociales
vinculados al CC, los expertos consideran que estos temas se tratan pocas veces y
generalmente no se apuntan soluciones. Se percibe cierta “resignacion” ante lo
inevitable, lo ineludible.
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Los movimientos migratorios motivados por impactos del CC ya se estan
produciendo. En algunos casos, como consecuencia de la subida del nivel del mar
que obliga a los habitantes de determinadas islas abandonarlas para vivir en
lugares mas seguros. En otros casos, en algunos paises del continente africano, la
sequia y avance de la desertificacion obliga a los habitantes a desplazarse a otros
territorios en los que puedan desarrollar su vida. Los medios informativos difunden
la noticia de las migraciones pero, generalmente, no plantean posibles soluciones
de cara a evitar el impacto causado por el CC. El caso particular de los refugiados
climaticos, por ejemplo, surge ciclicamente en los medios con motivo de las
Cumbres del Clima, en las que islas como Tuvalu manifiestan el peligro que corren
de desaparecer y la necesidad de llegar a grandes acuerdos mundiales que frenen
el calentamiento global. En este contexto, se plantean soluciones que después no
son tenidas en cuenta por las grandes potencias. La relacion entre conflictos
sociales y conflictos bélicos con el CC es muy poco usual en los medios. Se trata de
fendmenos complejos, multidimensionales que derivan de dimensiones de
naturaleza diferentes que intervienen, reforzandose mutuamente (econdmicas,
culturales, sociales, politicas, ambientales, raciales, religiosas, geopoliticas,
realidades de pobreza, de violencia...). El caracter difuso y muchas veces diferido de
las consecuencias del CC en estos episodios hace mas dificil establecer estas
conexiones. En numerosas ocasiones, el CC potencia o agrava los riesgos asociados
a otras amenazas ambientales o sociales sin que sea facil descubrir el papel que
juega en dichos conflictos.

Se puede decir que la variable ambiental tiene una presencia creciente en los
conflictos sociales y en los conflictos internacionales, a veces son causas de los
conflictos (dominio y acceso a las fuentes energéticas, del agua, recursos
minerales....), a veces son efecto de los conflictos (desplazamientos masivos, crisis
alimentarias, contaminacién, deforestacién...), y frecuentemente son circulos
viciosos que retroalimentan y amplifican los problemas ambientales. Sin embargo,
las causas de los conflictos se ocultan o semi-ocultan. Los medios de
comunicacidon suelen quedarse en reproducir las justificaciones interesadas, simples
y superficiales de los promotores de los conflictos. Que los medios fueran capaces
de asociar el CC con conflictos bélicos o migraciones forzadas de poblacién podria
dar lugar a un “enmarcado” mas significativo para las audiencias pero ello exigiria
un ejercicio periodistico mas cualificado, profundo y especializado y todo parece
apuntar que la crisis de los medios convencionales dificulta esta tarea. La
asociacion del CC casi exclusivamente con fendmenos bio-fisicos puntuales y sus
consecuencias directas sobre determinadas sociedades no ayuda a destacar como la
alteracion del clima afecta a practicamente todas las dimensiones de la actividad
humana en todas las sociedades del planeta.

Solo en momentos de publicacion de algunos escasos informes de algunas ONG
inciden particularmente en esta relacion, visualizan escenarios futuros (hambrunas
por reduccion mayor de cosechas, escasez de agua generadora de conflictos...) y
plantean la necesidad de adaptacién, pero con poca concrecion en el como
realizarla. Los medios tradicionales pueden hacerse eco de esos informes en
contadas ocasiones, pero en general es en un nimero de casos muy inferior a otros
ambitos del CC, de manera minoritaria y otorgandole menor relevancia que otros
aspectos mas fisicos. Recientemente, en Estados Unidos, se ha difundido la noticia
de que el CC se considera un problema de seguridad por parte del Ejército. La
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repercusion de la noticia en los medios informativos de nuestro pais ha sido
bastante escasa. En la prensa de paises en vias de desarrollo este tema parece
preocupar mas.

7) Incertidumbres y miedos que dificultan proyectos de futuro sobre
previsiones y cambios naturales (p. ej. controversias climaticas,
ecoldgicas, etc.)

Cuando las incertidumbres y miedos que dificultan proyectos de futuro sobre
previsiones y cambios naturales se trae a colacién cuando se habla del CC, la
mayoria de los expertos consideran que se plantean sin soluciones. Es poco
habitual que las informaciones vayan mas alla de los sucesos puntuales y aborden
las consecuencias del CC.

Cuando se presenta con soluciones, en pocas ocasiones, éstas suelen referirse al
ambito politico o al de la tecno-fantasia. Para uno de los expertos, los fenomenos
aparejados al CC se perciben como inquietantes y amenazantes, pero la mirada
cortoplacista del modelo econdmico convencional y la inercia competitiva de las
subjetividades particulares de las elites econdmico-politicas, preocupadas mas por
el mantenimiento e incremento de la tasa de ganancia, hace mirar para otro lado, y
no estan dispuestas a abandonar la carrera desbocada por mantener y mejorar su
posicion en la competitividad mercantil. Las profundas medidas necesarias para
afrontar el CC comprometerian el propio modelo econdmico y quién, en
consecuencia, tiene que afrontarlo son subjetividades atrapadas en la propia ldgica
competitiva y de acumulacidon compulsiva del modelo. Los que se benefician de éste
son los que poseen mayor capacidad estratégica para reorientarlo, y no tienen los
incentivos y motivaciones necesarias.

Por otro lado, la fuerte crisis econdmica que padecemos en Europa ha traido como
consecuencia que los problemas ambientales pasen a un segundo plano como
temas de importancia para los ciudadanos.

8) Proyectos y actuaciones -oficiales o espontaneas- frente a riesgos
ambientales (p. ej. energias renovables, cultivos ecolégicos, ahorro
energético, reciclaje de residuos, emisiones GEI, etc.)

Varios expertos consideran que los proyectos y actuaciones -oficiales o
espontaneas- frente a riesgos ambientales si aparecen como solucion, en la que los
medios dan protagonismo a la ciudadania para combatir el calentamiento global con
acciones sostenibles, poniendo su grano de arena. En cuanto a actuaciones y
proyectos relacionados con la adaptacion y mitigacion del CC, apenas estan
presentes en los medios generalistas. Entre las iniciativas oficiales, de la que nos
habla una experto, se encuentran “Proyectos Clima”, que persigue una senda de
transformacion del sistema productivo espafiol hacia un modelo bajo en carbono, el
calculo de la huella de carbono de instituciones o la campafia de comunicacién “El
mundo que quieres, con el clima que quieres”. Por otro lado, un experto considera
que, desde la légica del crecimiento y del poder instituido no se tiene capacidad
para poner en cuestion la propia naturaleza del crecimiento. Solo con profundos
cambios culturales, de conciencia, en la ciudadania que permitan la extension de
iniciativas que impliquen un cambio en los estilos y modos de vida podrian
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reorientar el CC. Para ello, considera que es necesaria una descentralizacion en la
gestion de la energia y la mayor autonomia y autosuficiencia (energética,
alimentaria, tecnoldgica, politica, econdmica) de sujetos y de comunidades locales.

9) Proyectos y actuaciones frente a riesgos de conflictos y confrontaciones
sociales (p. ej. movimientos pacifistas, de solidaridad, etc.)

Cuando se plantean soluciones en los medios en el abordaje de proyectos y
actuaciones frente a riesgos de conflictos y confrontaciones sociales, son de dificil
cumplimiento por los sectores econdmicos implicados o la complejidad social.

Es minoritario en los medios el nimero de informaciones que hacen referencia a las
posibles repercusiones sociales del CC. Apenas hay referencias a ello. Cuando
aparecen, suelen estar centradas en protestas de grupos ecologistas, sin
profundizar en las propuestas de solucion que plantean. Por tanto, se trata en
general de una informacién superficial, que no profundiza en ningln tipo de
soluciones.

Ello a pesar de de que, a medida que los impactos del CC se manifiesten de forma
patente e indubitada, se produciran confrontaciones sociales como resultado de la
pérdida de recursos naturales y econdmicos. Un experto considera que solo la
articulaciéon de iniciativas locales sostenibles, a través de movimientos sociales que
permitan el acceso a la politica de los ciudadanos y que fomenten la solidaridad,
haria posible evitar los conflictos sociales que derivaran en la decreciente
disponibilidad recursos, en el incremento de las desigualdades y que acrecentaran
los problemas ambientales.

10) Proyectos y actuaciones de educacion medioambiental (p. ej.
educacion para el consumo responsable, para el ahorro energético,
tratamiento de residuos, etc.)

Los expertos consideran que los proyectos y actuaciones de educacién
medioambiental se presentan como soluciones a través de sencillos gestos
individuales (eficiencia energética, movilidad...), que son considerados
insuficientes. Algunos expertos subrayan que es necesario un mayor
cuestionamiento del modelo de desarrollo, la creacién de contextos sociales que
favorezcan ese cambio que se propugna, el abordaje colectivo de las soluciones y
respuestas de mas calado y potencia que afronte los problemas econdmicos,
politicos, sociales, culturales y ambientales. Se trata de un cuestionamiento de las
bases de la sociedad de consumo.

Por otro lado, admitiendo que la educacién es basica, se percibe un retroceso
notable en este ambito, conforme la sociedad es menos simétrica y democratica.
Las informaciones de educacion ambiental suelen aparecer mas en medios
especializados, mas que en los generalistas, y con un exceso de enfoque hacia
publico infantil y/o escolar.

En resumen, las respuestas de los expertos en cuanto al tratamiento de los temas

propuestos traidos a colacion cuando se habla de CC en los Medios se pueden
clasificar en varios bloques, como exponemos a continuacién. Dado que hay
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matices dentro del discurso de cada tema, seleccionamos la variable principal y la
opiniéon mayoritaria.

1.- Los temas que se tratan con solucion:

- Cuando se trata el acceso o aprovechamiento de recursos naturales,
principalmente con la variable de fuentes energéticas.

- Cuando se tratan proyectos y actuaciones -oficiales o espontaneas- frente
a riesgos ambientales.

- Cuando se tratan proyectos y actuaciones de educacién medioambiental.

2.- Los temas que se tratan sin solucion:

- Cuando se tratan las condiciones ambientales, principalmente con la
variable de la temperatura.

- Cuando se tratan acontecimientos de la naturaleza con efectos
catastroficos.

- Cuando se tratan desastres derivados de movimientos y confrontaciones
sociales.

- Cuando se tratan las incertidumbres y miedos que dificultan proyectos de
futuro sobre previsiones y cambios naturales.

3.- Los temas que no se ven, principalmente, como problemas. Aqui
incluimos los temas que son raramente tratados.

- Cuando se trata la variable sobreexplotacion de recursos naturales, dentro
del tema "“Desastres derivados de intervenciones humanas sobre el
territorio”.

- Cuando se trata el sostenimiento de la biodiversidad.

- Cuando se tratan proyectos y actuaciones frente a riesgos de conflictos y
confrontaciones sociales.

Es de afiadir a esta exposicion sobre el cuestionamiento experto a propdsito de la
comunicacién mediatica del CC, que en los informes del IPCC, sorprendentemente,
apenas hay menciones a la responsabilidad social de los MCS. Asi por ejemplo, el
informe 5° del IPCC (2014), se limita a especificar en Impactos, Adaptacion y
Vulnerabilidad que el papel de los medios de comunicacién es fundamental para
abordar la problematica. Concretamente, las actividades de comunicacion del IPCC
son guiadas por la Estrategia de Comunicaciones del IPCC que fue adoptada por el
Grupo en su 35 @ reunion en junio de 2012 y revisada en la 44 @ Sesion en octubre
de 2016. Los objetivos alli citados de las actividades de comunicacion del IPCC son:

- Comunicar los hallazgos y metodologias de evaluacién del IPCC,
proporcionando informacion clara y equilibrada sobre el CC, incluidas las
incertidumbres cientificas, sin comprometer la precision.

- Explicar la forma en que funciona el IPCC, selecciona a sus autores y
revisores y produce sus informes y otros productos®?.

12Recuperado en: http://www.ipcc.ch/news_and_events/news_and_events.shtml
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2.3. Las conclusiones de los expertos consultados sobre el
tratamiento mediatico del CC

Los expertos coinciden en sefialar que la representacion del CC en la esfera social
no es la adecuada. Ademas del problema de la falta de presencia y relevancia del
cambio climatico en las agendas politica y mediatica, los expertos echan de menos
una mayor didactica sobre el CC, de forma que no se ofrezca solo una vision técnica
del problema y de la solucion, ya que eso distancia a la ciudadania y a los poderes
publicos del problema. La mayoria coincide también en el diagndstico sobre la
informacion del CC al considerarla como una informacion dispersa, es decir, que
existe gran cantidad de informacion disponible en la red, si bien el usuario no
cuenta con suficientes conocimientos ni filtros para interpretar dicha informacion de
forma correcta. Frente a este volumen de informacion y dispersion existente en la
red, los Medios, especialmente la television, conceden poca importancia a la
informacién del CC, que aparece de la mano de la agenda politica —cumbres—, de
los eventos de caracter cientifico —presentaciéon de Informes, descubrimientos—,
de la accion social de los grupos ecologistas o a causa de un desastre natural
vinculado a este fendmeno. Esta informacidon dedicada a lo noticioso presenta el CC
como un fendmeno lejano y catastréfico, problematico y sin solucion, centrado en
los impactos fisicos frente a la dimensién humana del problema —movimientos
migratorios, conflictos sociales—. Con especial interés se ha consultado a los
expertos, a través del cuestionario Delphi, sobre el tratamiento que reciben las
soluciones al CC en los medios. Desde una perspectiva cuantitativa, para los
expertos predominan los temas que se tratan sin solucién o que son presentados
como si no constituyeran ningdn problema.

Frente a este enmarcado de la informacién del CC, los Medios se dejan fuera
aspectos esenciales ligados a las causas y las soluciones, como son el suministro y
consumo de energia, que no aparecen como una actividad conectada por una
relacion causa-efecto con el CC. Los Medios tampoco informan sobre el impacto o la
contribucion de las empresas ante el cambio climatico, ni sobre las politicas
aplicadas por los gobiernos europeos, nacionales o locales en la gestion territorial o
en las medidas tomadas para la reduccién de emisiones de GEI o de adaptacion al
CC. Los Medios tampoco conectan el fendmeno del CC con los impactos sobre la
salud o la seguridad humana —vivienda, educacion, servicios sociales—. Por ultimo,
los Medios tampoco procuran informacion sobre el consenso cientifico existente en
torno al CC ni sobre el IPCC como el mayor comité cientifico internacional.

Los expertos coinciden en sefialar la informacion publicada en prensa como de
mayor calidad que la que aparece en los informativos televisivos. A su juicio, los
profesionales que ejercen como mediadores en la comunicacion del CC carecen en
muchos casos de la formacién y especializacion necesaria y también por lo general,
las redacciones en Espafia carecen de secciones robustas suficientemente
especializadas en informacién cientifica o ambiental!*. Por otra parte, la crisis
economica que ha azotado a Espana con gran fuerza ha provocado la reduccién de

BNos referimos a secciones periodisticas que si existen en los Medios de otros paises, como por ejemplo
The Guardian en Reino Unido.
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las plantillas y ha abortado cualquier posibilidad de crear secciones de periodismo
especializado.

2.4. Soluciones propuestas por los expertos y esferas de actuacion

Durante la jornada dedicada al desarrollo del Phillips 66, varios grupos de expertos
reclamaron una necesaria movilizacién social de la poblacion y un llamamiento a los
ciudadanos para que tomemos conciencia de la importancia de nuestras decisiones
como consumidores en la contribucion al calentamiento global.

Los expertos coinciden en la necesidad de conciencia a la poblacion como condicién
indispensable para combatir el CC por dos razones fundamentales:

> En primer lugar porque la conciencia social del problema y la reivindicacion
de las medidas necesarias para combatir el CC son el principal dispositivo
de presion sobre los partidos politicos y los gobiernos.

» En segundo lugar porque los ciudadanos, a la hora de tomar decisiones
cotidianas como agentes econdmicos en la demanda social de bienes y
servicios, tienen el poder de combatir el cambio climatico actuando sobre el
consumo de energia y otros recursos, conscientes el problema es global, el
consumo de energia y de otros recursos es local y todos formamos parte de
la solucién como consumidores.

En base a los razonamientos anteriores, seria necesario que la poblacion entendiera
conceptos y parametros clave con los que podemos valorar y enjuiciar nuestro
propio consumo, tanto individual como social. Nos referimos a los conceptos de
“huella ecoldgica” y de “huella de carbono” ("Carbon Footprint”) que posee cada
individuo y que poseemos como pueblo ** .Al margen del avance en las
negociaciones internacionales, hay muchas iniciativas a nivel local que permiten
que poco a poco se pueda ir mejorando a nivel de comunidades locales.

A continuaciéon se detallan las soluciones que los expertos consultados mediante la
técnica del Phillips 66 propusieron desde los diferentes &mbitos de actuacion.®

2.4.1. Soluciones a tomar desde la gestion politica y las administraciones
publicas:

o Incluir el CC en la agenda politica y en los programas electorales, no
como marketing verde sino como compromisos para ser cumplidos en
aras de mitigar sus causas y de mejorar la adaptacion a sus
consecuencias.

14 Seglin los datos de la Global Footprint Network disponibles en: https://www.footprintnetwork.org/

5Un nuevo debate con discusiones entre expertos concernidos por el CC aplicando la misma técnica
seria necesario y oportuno para realizar un nuevo diagndstico y actualizar esta propuestas.
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Se requiere un pacto de estado entre las fuerzas politicas para
abordar estrategias a largo plazo para combatir el cambio climatico.
Este pacto debe incluir el disefo de planes de investigacién a largo
plazo y la financiacién de los proyectos para la mitigacion y la
adaptacién al CC.

Crear una normativa reguladora que permita primar econémicamente
los consumos responsables y sostenibles en las empresas y penalizar
los comportamientos menos sostenibles. Algunos expertos apuntan
en la direccion de los incentivos fiscales para las empresas que
demuestren su compromiso mejorando su eficiencia energética,
reduciendo residuos y emisiones, y mejorando su adaptacion al
cambio climatico. De la misma manera se deberia penalizar
econdmicamente comportamientos que no cumplan con la normativa
reguladora.

Del mismo modo, habria que intervenir en las instituciones vy
administraciones publicas, incrementado la formacion de los
responsables de la administracion del territorio para mejorar la
adaptacién a los riesgos del incremento de desastres que el CC
provoca.

Introducir el concepto de “decrecimiento” a nivel econdmico en el
debate politico, abandonando posturas radicales que abogan por el
crecimiento ilimitado. Hay que adoptar criterios de sostenibilidad vy
mantenimiento estructural. Frente al modelo econdmico basado en la
nueva construccion que ha reinado en Espafa, se propone girar hacia
modelos de reconstruccion mas sostenibles y eficientes en lo
economico, social y ambiental.

Respecto a la ordenacion del territorio, hay que incentivar politicas de
ahorro energético mediante el transporte colectivo y menos
contaminante: compartir el coche, transporte publico, bicicleta, coche
eléctrico, hibridos...

2.4.2. Soluciones desde la esfera de la educacion:

@)

@)

Los expertos consideran la educacion —formal y no formal— y las
politicas educativas como claves para el cambio de mentalidad
respecto al CC y los habitos de consumo.

Se considera necesario mejorar la formacidon de los ciudadanos
incidiendo sobre el sistema educativo. Pero la “mentalidad” o la
percepcion y el conocimiento del cambio climatico no se cambiara
solo con mejorar los libros de texto. Se necesitan profesores
sensibilizados y preparados, es decir, que se necesitarian planes
especificos de formacion y sensibilizacion para los profesores de las
diversas etapas educativas.
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o Es necesario incrementar las campafias de sensibilizacion ambiental,
ya que las pocas que habia se han suprimido con la crisis.

o Mejorar la formacién y la especializacion de los periodistas que van a
dedicarse a temas de cambio climatico.

2.4.3. Soluciones a tomar por los medios de comunicacion:

o Introducir el CC en la agenda mediatica e incrementar su presencia
en los medios, especialmente en televisiéon y en los articulos de
opiniéon de los diarios.

o Crear nuevos contenidos relativos al CC que sean emitidos de forma
periddica, desarrollando nuevos formatos de contenido divulgativo.
Apostar también por los contenidos de ficcion para incidir en los
cambios de actitudes, estilos de vida y comportamientos.

o Reforzar las secciones de periodismo cientifico y ambiental dentro de
las redacciones y promover la especializacién de los periodistas para
mejorar su competencia a la hora de abordar el problema. Se
propone abordar también el CC desde la perspectiva social,
enmarcandolo dentro la comunicacion del riesgo, de manera que la
ciudadania tenga claro qué actuaciones tiene que llevar a cabo para
mitigar el riesgo y cudles son las ventajas de las medidas de
adaptacidn a sus consecuencias irreversibles.

o No representar el cambio climatico como un problema continuo,
complejo, lejano y sin solucidn, evitando favorecer la polémica vy la
controversia donde si existe consenso cientifico —que se muestra
como opinable la evidencia y la ciencia del cambio climatico—.

o Comunicar las causas, los impactos, pero sobre todo las soluciones,
priorizando las medidas que pueden tomarse a nivel individual y
colectivo como medida para mitigar el riesgo y asumir la adaptacion
responsable.

o Emplear las fuentes primarias de informacion y fuentes cualificadas,
buscando que aporten un contenido transparente.

o Divulgar la investigacién cientifica en torno al CC, los

descubrimientos, los proyectos que se llevan a cabo y los resultados
obtenidos.
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2.4.4. Soluciones a tomar desde la ciencia y la esfera del conocimiento del
CC:

o Mejorar la capacidad de comunicacion de los colectivos de
investigadores.

o Mejorar la claridad y rotundidad del mensaje cientifico en torno al CC
en relacién al consenso cientifico existente en relacion al origen
antropogénico y la irreversibilidad del calentamiento global, evitando
emplear el término “incertidumbre”, que no es bien comprendido
fuera de ambito cientifico.

o Potenciar la actitud proactiva de la comunidad cientifica cuando las
medidas tomadas por las instituciones, los gobiernos o las empresas
contravienen resultados o las recomendaciones de los informes
técnicos o cientificos llevados a cabo.

o Crear una institucion cientifica solvente y autorizada desde el punto
de vista cientifico que actie como fuente primaria de informacién con
los medios. Ofrecer un hito tematico cada tres meses y un guion
previo de los temas ambientales.

2.4.5. Propuestas para la resiliencia ante el CC a adoptar desde las esferas
de responsabilidad individual y colectiva de la ciudadania:

o La principal responsabilidad que se atribuye a la ciudadania es la de
movilizarse para ejercer presién sobre los politicos y las instituciones.
Algunos expertos sefialan que hace falta una demanda y un
“levantamiento” popular para reclamar un freno al calentamiento
global y tratar de mitigarlo.

o A la ciudadania se le hace responsable de la falta interés y
conocimiento por temas cientificos y de una falta de conciencia social
sobre la irreversibilidad del fendmeno del cambio climatico y la
gravedad de sus impactos.

o Debe mejorar la percepcion social del CC. Hay que comprender este
fendmeno como un riesgo y entender que el medio ambiente no es
un lujo, sino una necesidad primaria, nuestra fuente de recursos y de
vida.

o La ciudadania debe entender que el CC constituye un problema
global, pero que las causas (consumo de energia) y los impactos son
locales.

o Es una responsabilidad de la ciudadania frenar el consumismo

desmesurado que nuestra sociedad fomenta, entendiendo que este
es un problema a solucionar individual y colectivamente. EI consumo
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consciente y responsable ayudaria mucho al sostenimiento del medio
ambiente.

o El reciclaje y el consumo responsable hay que contemplarlo como la
responsabilidad individual que todo ser humano tiene con su entorno
y como la contribucion personal a la solucion a este problema global.

2.4.6. Propuestas a tomar por los empresarios para la resiliencia ante el
CC:

o La reduccidén y la descarbonizacion en el empleo de energia, tanto para la
produccion de bienes, como para el consumo de servicios.

o La promocién de una cultura empresarial baja en carbono que, confrontada
irremediablemente con los intereses en torno a los combustibles fédsiles,
oriente a posibilitar la transicidn energética y la inversion econdmica en
energias alternativas.

A partir de ahi se abre la posibilidad de una reflexidon sobre la necesidad de elaborar
propuestas que desde la comunicacion contribuyan a la transicion ecoldgica con la
sostenibilidad como eje de referencia, apostando claramente por la funcidén social
de los medios de comunicacidén como requerimiento legitimo de la sociedad.
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Capitulo 3. La comunicacion del
cambio climatico en la prensa. una
mirada global en el contexto actual y
evolucion en los altimos anos

Rogelio Ferndndez-Reyes

3.1. La sostenibilidad como prioridad

En este capitulo se consideran acertadas las palabras de Edgar Morin cuando
expresa que “la idea de desarrollo es una idea subdesarrollada”. Segun este autor,
“la idea fija del crecimiento deberia sustituirse por un concepto complejo que
comportase crecimientos, decrecimientos y estabilizaciones diversas” (2011: 25-
27). Meadows y sus colaboradores sostienen que, ante las sefiales de haber
superado los limites sostenibles, hay tres formas de reaccionar: negando o
relativizando las sefiales; aliviando las presiones de los limites a través de artificios
tecnoldgicos o econdmicos sin modificar las causas subyacentes; o reconociendo
gue el sistema socioecondmico humano actual ha superado sus limites camino
hacia el colapso, y, por ello, es preciso cambiar la estructura del sistema (Meadows
et al.,1992). Ante el umbral del limite, el ser humano tiene dos opciones: una
oscilacion amortiguada en torno a dicho umbral; o la extralimitacion y colapso,
siguiendo con la extralimitacion (Meadows et al, 2006). Lo sensato, exponen estos
autores, seria enfocar el cambio a la oscilacion amortiguada, una reduccién
controlada por eleccién social deliberada, pero ni las politicas actuales ni la
ciudadania planetaria estamos priorizando dicha reduccién ordenada, aunque
drastica, de la poblacién ni un cambio considerable del modelo econédmico. Un gran
reto de la humanidad, por tanto, es la aceptacion de limites, realidad compleja en
cuanto a la distribucidn de los recursos disponibles y a la responsabilidad de la
situacion actual.

Al cierre de la redaccién de esta publicacion ha aparecido un Informe especial del
IPCC, Global Warming of 1.5 °C, en el que se alerta del impacto del calentamiento
global con un aumento de temperatura de 1,5° C, objetivo planteado en el Acuerdo
de Paris. ¢Qué probabilidades hay de quedarnos en un incremento de la media
global de “1,5° C"? Para evitar este aumento, el reciente informe expone que se
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necesitan cambios, con calificativos como “sin precedentes”, “rapido” y “profundo”.
iHabria que reducir el 45 % del CO, en 2030 y que desaparecieran esas emisiones
en 2050!

¢Qué respuesta humana requiere el CC? Entre los considerados principales motores
del CC se encuentran el aumento de la poblacidn y el crecimiento de la economia.
Este Gltimo, a su vez, se podria desglosar en el modelo energético y el modelo de
produccion y consumo. Todos ellos estan aposentados en el paradigma del
crecimiento®®, al igual que el marco de los Informes del IPCC y el programa de
Desarrollo Sostenible de la ONU. Dichos motores del cambio no se abordan
suficientemente o se abordan con una estructura invariable, sin conseguir generar
desde su propio interior las condiciones para su propio cambio®’.

Si la magnitud y rapidez del CC se mantiene en unos niveles minimos o moderados,
las medidas progresivas podrian ser una respuesta suficiente a las consecuencias
del CC en muchos lugares y contextos. Sin embargo, en los casos en los que la
vulnerabilidad es alta, es preciso un cambio transformacional, sistémico. En este
articulo se considera que la dimension de la realidad estd requiriendo que
prevalezca un cambio sistémico para poder lograr los objetivos del aumento de
temperatura del Acuerdo de Paris. Con ello nos sumamos a la hipotesis de que es
preciso un cambio de modelo civilizatorio a través de una transiciéon en los modelos
de produccion y consumo, en el modelo energético y en el crecimiento demografico.
El freno y retroceso en la concentracion de CO, en la atmdsfera y en el aumento de
la temperatura son elementos claves en una nueva cultura con la sostenibilidad
fuerte como eje de referencia.

3.2. El periodismo de la sostenibilidad

El ejercicio periodistico no deja de transformarse y actualizarse. Las nuevas
tecnologias en la era de la informacion (Castell, 2001) estan abriendo un gran
abanico de nuevas posibilidades periodisticas. Al igual que la evolucion tecnoldgica,
asistimos a la aparicion de palabras (a la modificacion de sus connotaciones, o a la
multiplicacion de su uso), que se erigen como esenciales para la humanidad. Aqui
habria que incluir el término sostenibilidad. ¢Hasta qué punto es importante la
extralimitacion humana en la biosfera en la agenda tematica de la profesion?,
¢hasta qué punto se tiene en cuenta la sostenibilidad?

En la evolucion histérica del periodismo se reconocen varias etapas que se han
sucedido o que han coexistido (Guillamet, 2003; Benito, 1973; CasaslUs &

16 Como expone Meadows y sus colaboradores, el crecimiento ha sido el baluarte del sistema
socioeconémico mundial, pero no tendria sentido tratar el crecimiento con aprobacién o desaprobacion
absoluta. Hoy dia buena parte de la humanidad precisan el crecimiento en alimentos y una
infraestructura minima. Otra parte aprovecha el crecimiento material para necesidades inmateriales:
necesidades de reconocimiento, autoestima, pertenencia, identidad. Para estos autores es necesario
plantear preguntas como: éCrecimiento de qué? éPara quién? ¢A qué coste? ¢Pagado por quién?éCuadles
son las obligaciones comunes? ¢En qué nivel de consumo material? éDurante cuanto tiempo? ¢Cuanto es
demasiado? (Meadows et al, 2006)

17 “No podemos resolver los problemas usando el mismo tipo de pensamiento que usamos cuando se
crearon” es una cita atribuida a Albert Einstein
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Ladevéze, 1991). Otra fase diferenciada en la actualidad lo representa la
potencialidad de Internet.

Si asumimos que la sostenibilidad sera el motivo de cambio cultural generado por el
cambio global, sobre todo por el CC, el ethos de un cambio de la estructura del
sistema, y si asumimos que la sostenibilidad comprende una revolucion tan
profunda como las revoluciones agricola e industrial (Meadows et al, 1992), es
previsible que la sostenibilidad conforme una nueva etapa del periodismo o sea un
factor nuclear del ejercicio periodistico. Cabe esperar que el periodismo general se
impregne de ella en su agenda, como un tema horizontal y trasversal, y se vea
afectado en su estructura y dindmica. En el articulo “La sostenibilidad: una nueva
etapa en el periodismo ambiental y en el periodismo en general” (Fernandez-Reyes,
2010), se concluia que la sostenibilidad esta llamada a influir de manera directa y
notoria en el ejercicio periodistico:

“Los medios de comunicacién reflejan -y son actores decisivos- la
representacidon social de la sostenibilidad. Por tanto, pueden jugar un
importante papel facilitando la resolucion de los retos que genera la
extralimitacion. Una de las nuevas funciones del ejercicio periodistico,
por tanto, es la de colaborar en la emergencia de toda una nueva cultura
basada en la sostenibilidad”.

Criterios sostenibles han existido siempre, y por tanto también se ha generado
informacidn sobre la sostenibilidad. Pero en la actualidad, la informacién sobre la
sostenibilidad tiene la novedad de su dimensién global. El CC estd catalizando la
atenciéon mediatica como principal factor critico de los limites del crecimiento
(Fernandez-Reyes, 2015b), y es posible que acapare gran parte -si no la mayor- del
cuestionamiento social sobre la relacion del ser humano para con su entorno,
originando una apuesta por la sostenibilidad que repercutira en el sistema
mediatico. A mayor CC cabria esperar una mayor atencion mediatica hacia un
cambio cultural y mayor reaccion mediatica hacia la sostenibilidad.

Por otro lado, se pueden advertir funciones y disfunciones en el ejercicio
periodistico atendiendo a la cultura en la que se vive y a los valores que se
persiguen. Desde la Sociologia se pueden diferenciar distintos analisis de un cambio
social. Entre ellos se encuentra el cambio por consenso, por conflicto, por la
movilidad de las elites, por adaptacion social y por interaccién. Rojo & Maestre
(2005) efectuan una propuesta de analisis empirico para identificar ejemplos del
cambio social en las practicas cotidianas de los medios de comunicacidon. En este
articulo se cambiara el término cambio social por cambio cultural, considerando que
se trata de un cambio mas amplio. Nos apoyamos en su cuadro de sintesis para
encajar nuestra mirada especifica, buscadora de un periodismo en transicion. éQué
funciones y disfunciones cabria investigar en el ejercicio periodistico desde el
prisma de la sostenibilidad? La base del analisis se encuentra entre dos opciones: la
alternativa de los medios de comunicaciéon de favorecer la funcidon social del
fomento de la sostenibilidad y la resiliencia, o por el contrario contribuir a la
disfuncién social que supone el aumento o sostenimiento del impacto humano.
Segun el Worldwatch Institute, la inmensa mayoria de los medios de comunicacion
refuerzan actualmente un patrén cultural consumista -a través de la publicidad, la
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venta de productos y gran parte de sus contenidos-'8. A la vez que reconoce que se
estan realizando esfuerzos en todo el mundo para aprovechar su extraordinario
alcance y potencial para promover culturas sostenibles (Worldwatch Institute,
2010).

Los medios pueden ejercer una funcién de cohesién y consenso favoreciendo el
debate de las soluciones al reto del CC'°, asi como del objetivo del bien comun, de
la eco-alfabetizacion?®, de la concienciacién y formacién ambiental, del abordaje y
aceptacion de los limites del crecimiento, del cambio de modelo energético, del
abordaje del debate del crecimiento demografico y de la modificacion del modelo de
producciéon y consumo, entre otros. Como disfuncion de la cohesion puede ser
interesante favorecer debates en torno a la uniformizacion cultural del consumismo
y al economicismo como patrones socioecondmicos apenas cuestionados, situados
por encima del bien comun, asi como el abordaje del por qué de la claudicacion del
debate sobre el crecimiento demografico y del minimo cuestionamiento del sistema
de produccion y consumo.

La funcion social de los medios de comunicacién en el conflicto como factor de
cambio cultural puede ser de especial interés en el debate sobre el fomento de la
movilizacion, el cambio del status quo, el paso a una cultura baja en carbono. Para
ello dispone de dos herramientas especialmente interesantes, como son la huella
ecoldgica y la huella de carbono. En sentido contrario se puede reflexionar sobre la
disfuncién de oponerse a los cambios mediante la comunicacion narcotizante ante
reto del CC.

Por otro lado, los medios de comunicacién pueden ejercer una funcién o disfuncién
en la renovacion de las élites o en el otorgamiento de estatus a personas,
organizaciones o tematicas premiando y valorando socialmente los habitos pro
cuidadores del bien comun, y cuestionando y castigando los habitos consumistas.
También pueden ejercer una funcion o disfuncién en la valoracién o no del ambito
ético, hoy desplazado por el ambito economicista. Es vital convertir el discurso
cientifico del CC en discurso hegemoénico y lograr que lleve a prescripciones
candnicas en la transicion (Gaitan et al, 2015: 29). Una disfuncion es la vinculacion
de los medios con los poderes politicos y econdmicos, condicionados por intereses
ajenos a la calidad del ejercicio profesional. Otras disfunciones son el rumor, la
contaminacion, las fake news. En este sentido, podria ser interesante el interés de
las voces escépticas y negacionistas, la reflexion sobre la disfunciéon de la simetria
informativa, sobre el peligro del adaptacionismo?', la disfuncién del suceso
separado del proceso, de la intoxicacion de la informacidn del CC, del catastrofismo
y la omisién, entre otros.

'8 Tal como apunta el profesor Reig, “lo realmente preocupante de la Informacién en general y perio-
distica en particular, es que, a diferencia de la informacion publicitaria, persuade y construye realidades
en el receptor sin decirlo, sin reconocerlo” (Reig, 1994: p. 16)

19 En el n° 84 de la revista Razén y Palabra se abord6 el monotematico titulado Tratamiento mediatico de
las soluciones al CC, en http://www.razonypalabra.org.mx/N/N84/index84.html

20 | a UNESCO considera la alfabetizacién mediatica una herramienta indispensable para la ciudadania
global, el desarrollo social, el compromiso civico y para caminar hacia sociedades sostenibles (Andersen
& Miller 2010: p. 303). Uno de los grandes desafios para los periodistas es incorporar una visién
sistémica en su labor (Tourinho & Schwaab, 2008: p. 16)

21 Denominamos “adaptacionismo” a una deformacién de la adaptacién al CC, en el que se mantienen las
respuestas con los mismos patrones que originan el propio CC. Ello para mantener el status quo
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Para analizar la funcion de los medios en el cambio de opinion de la ciudadania a
través del debate e interaccion social de los ciudadanos cabria plantearse la
reflexion sobre el volumen de la informacién sobre el CC en la agenda mediatica
para el debate publico. Es oportuno tener en consideracidn que existe un
paralelismo entre la atencién mediatica y el interés del publico en el tema del CC.
También es interesante debatir como se plantea, desde qué modelos y marcos.
Como disfunciones se encuentran, entre otras, la ausencia de debate y las mayorias
silenciadas en los planteamientos alternativos ante este reto.

3.3. La cobertura del CC, como principal reto, en la prensa

La percepcion publica del CC ha progresado de diferente manera en las distintas
naciones a lo largo del tiempo. Su evolucion comenzd con la alerta de los
cientificos, a los que se sumaron, retroalimentandose, los ambitos social, politico,
econdmico y mediatico, entre otros. Comenzé a identificarse como amenaza
ambiental a mitad de la década de los 80 en paises occidentales como EE.UU.,
Reino Unido o Alemania. En Espafa la atencion mediatica comenzé una década mas
tarde, aunque anteriormente estaba ya considerado como tema grave en esferas
cientificas, ecologistas y politicas.

Los medios de comunicacién, como responsables de una funcidn social en su labor,
han ejercido un papel decisivo en la divulgacion de la informacién cientifica. La
mayor parte de la informacién que obtiene la ciudadania sobre el CC es a través de
los medios de comunicaciéon (Meira et al, 2013), teniendo Internet y las redes
sociales cada vez mas protagonismo en el consumo de informacion (Reuters
Institute, 2017). La television es el principal soporte a través del cual la ciudadania
accede a la informacion del CC. Le sigue la prensa, considerada como un soporte
idéneo para la investigacion por ofrecer una mayor profundidad y variedad de
matices (Dirikx & Gelders, 2008).

Por otro lado, el CC es un asunto marginal para los medios espafioles, tanto
cuantitativamente (Ledn, 2014; Ledn & Erviti, 2015)* como cualitativamente
(Teso, 2016) 2. Mantienen mayoritariamente, sin cuestionar, los modelos de
produccion y de consumo que han desequilibrado -y siguen desequilibrando- la
biosfera. Apenas tratan la realidad de los limites (Fernandez-Reyes, 2015b) y no
existen debates sobre los dos motores del CC: el crecimiento econdmico y el
demogréafico.

La cobertura mediatica del CC y del calentamiento global estd determinada por
elementos complejos. En algunos paises todavia predominan debates mediaticos
sobre su reconocimiento y la influencia antréopogénica (Painter, 2011) a pesar de
que prevalece un amplio consenso en la literatura cientifica (Cook et al, 2013). No
es el caso de Espafia, donde el escepticismo y negacionismo es minoritario
(Hornsey et al., 2018; Meira et al., 2013; Tranter & Booth, 2015).

22 E| nimero de informaciones sobre CC no llegé al 0,2% del total, siendo el 0,19% de la muestra
analizada para el caso de los informativos de television (Ledn, 2014:16)

23E| tratamiento del CC en las televisiones espafiolas se caracteriza por la superficialidad y falta de
contextualizacion, en piezas de una duracién entre 1 y 2 minutos de promedio (Teso, 2015: 638)
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Numerosos articulos®® han investigado la comunicacién del CC en la prensa en
Espana. En dicha literatura se observd que los intereses politicos y el alineamiento
ideoldgico primaban sobre la necesidad de crear conciencia (Blanco, Quesada &
Teruel, 2013). Los editoriales muestran un limitado interés sobre el CC (Quesada,
Blanco & Teruel, 2015), siendo los periddicos progresistas los que mas abordar este
tema en sus editoriales (Fernandez-Reyes, 2010b,c; De Rueda, 2014) y los diarios
mas conservadores los que han aceptado los enfoques negacionistas o escépticos
en mayor medida (Erviti y Ledén, 2017). No obstante, se reconoce que el
negacionismo se ha debilitado frente al consenso cientifico (Dominguez, Lafita &
Mateu, 2016), si bien el escepticismo climatico no ha tenido una presencia notable
en la prensa espafiola (De Lara, 2013a; De Rueda, 2014). En conclusion, la
demarcacién ideoldgica tiene un especial peso en la percepcidon cientifica que
muestran los medios sobre el CC (Fernandez-Reyes, 2010c; Gozzer & Dominguez,
2011) y en las metodologias de investigacion (Jiménez-Gomez & Martin-Sosa,
2018).

Los periodicos espafioles se centran, con demasiada frecuencia, en las
consecuencias del en detrimento de las causas y soluciones al problema (Lopera,
2013; Meira et al., 2013; De Rueda, 2014; Lopera & Moreno, 2014), al igual que en
otros paises. El marco es principalmente politico (Fernandez-Reyes, 2010c; De
Rueda, 2014; Arcila-Calderén, Mercado, Pifiuel-Raigada & Suarez-Sucre, 2015;
Erviti y Ledn, 2017), que resulta de la preponderancia de fuentes politicas (Erviti &
Ledn, 2017).

Por otro lado, la informacién aborda el CC, principalmente como algo lejano en el
espacio, y lejano para la ciudadania, lo cual no ayuda a su participacion en la
resolucién del conflicto (Parrat, 2009; Noguera, 2013; Quesada, Blanco & Teruel,
2015; Leon y Erviti, 2015; Fernandez-Reyes, Pifiuel & Aguila-CoghIand, 2017). Esta
realidad también esta presente en otros paises.

La influencia de los medios de comunicacion en la opinién publica parece
considerable. Se observa un paralelismo entre la cobertura en prensa del CC y el
calentamiento global, y el interés social sobre el tema, reflejado en las busquedas
de Google (Fernandez-Reyes 2015a). Lopera (2013) encuentra cierta relacion entre
el contenido y planteamiento de las noticias sobre la ciencia del clima y como los
ciudadanos espafioles perciben el CC. Heras, Meira & Benayas (2018) observan
como perciben los espafioles el CC y aparecen resultados similares a los que
concluyen las investigaciones sobre la comunicacién del CC: como por ejemplo, la
primacia de las consecuencias sobre las soluciones o el escaso porcentaje de
escepticismo 0 negacionismo. Sus conclusiones sugieren que los espafioles
adoptan el rol, en su mayor parte, de observadores, posiblemente en la misma
linea de lejania con el reto que ya comentabamos. De hecho, “los efectos sociales
del CC aparecen en muy menor medida” en la percepcidon ciudadana, lo cual puede
ser un lastre para su reaccion.

24 También se ha abordado en obras colectivas como: Fernandez-Reyes y Mancinas-Chavez (2013),
Fernandez-Reyes & Tourinho (2013), Ledn (2013), Pifiuel (2013), Ledn (2014a, b), Fernandez-Reyes R,
Pifluel JL, Tourinho IM & Carvalho A (2015), Pifiuel (2016), De-Casas y Rodrigo-Cano (2018).
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La investigacion sobre las imagenes que representan el cambio climatico en la
prensa es escasa (Ledn & Erviti, 2015). Lopera y Moreno (2014) observaron que
tres de cada cuatro noticias se acompafiaban de elementos iconograficos,
fundamentalmente fotografias, si bien con un uso limitado de los elementos mas
informativos y explicativos. Tras comparar el discurso de los textos y de las
imagenes, encontraron resultados consistentes con respecto a los sujetos
dominantes: tanto en comunicacion linglistica como visual, las consecuencias del
CC fueron primordiales.

A continuacién observaremos un analisis cuantitativo sobre la cobertura mediatica
del CC en prensa en el panorama internacional y nacional. Como se observara, la
agenda internacional tiene un considerable peso en la cobertura mediatica del CC
y/o del calentamiento global (Lopera & Moreno, 2014; Ledén 2014; Fernandez-
Reyes, Pifiuel & Vicente-Marifio, 2015; Dominguez, Lafita y Mateu, 2016) hasta el
punto de existir un paralelismo considerable entre la cobertura internacional y la
nacional (Fernandez-Reyes, Pifiuel & Aguila-Coghland, 2017). En numerosos afios
los principales picos de atencién al CC por parte de la prensa se dan en los meses
donde se celebran las Cumbres del Clima (De Rueda, 2014; Fernandez-Reyes,
Pifiuel & Aguila-Coghland, 2017).

MeCCO (Media and Climate Change Observatory), de la Universidad de Colorado,
analiza la cobertura mediatica del CC y del calentamiento global en el periodo
comprendido desde enero de 2004 hasta la actualidad en el caso internacional
(desde 2000 en el caso espafnol). Los diarios internacionales analizados son 62
cabeceras de 36 paises el mundo. Estos datos se consiguen a través de las bases
de datos Lexis Nexis, ProQuest y Factiva (My News para diarios espafoles). Para la
seleccion de los periddicos se tienen en cuenta tres factores principales: diversidad
geografica, circulacion, y el acceso fiable a los archivos a través del tiempo.

Grafico 2. Cobertura internacional de los términos CC
o Calentamiento global enero 2004- junio 2018
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Los diarios espafnoles seleccionados son El Pais, El Mundo, La Vanguardia y
Expansidon. Los dos primeros son los de mayor difusion. La Vanguardia es el
principal diario regional, mientras que Expansién lo es en el ambito econdmico
segln los datos de la OJD (Oficina de Justificacion de la Difusion). El Mundo, La
Vanguardia y Expansion se estudian con el buscador My News desde el afio 2000. El
Pais se contabiliza con My News desde 2000 a 2004 y con Factiva a partir de 2004.

Como se puede apreciar en el Grafico 3, los diarios espafioles analizados muestran
cierta similitud en los perfiles de sus ondulaciones, con mayor o menor cobertura.
Al sumar las cantidades que proporciona cada diario se observa, con mayor nitidez,
mediante la linea discontinua, cuales son los picos de atencidn en la cobertura de la
prensa seleccionada. Por meses, destacan noviembre y diciembre, fechas en la que
se han celebrado la mayoria de Cumbres del clima de la CMNUCC (Fernandez-
Reyes; Pifiuel-Raigada & Vicente-Marifio, 2015).

Grafico 3. Cobertura espafiola de los términos CC o
Calentamiento global enero 2000 - junio 2018

2000-2018 Spain Newspaper Coverage of Climate Change or
Global Warming
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Fuente: Fernandez-Reyes, Rogelio (2018)

Cabria diferenciar cinco etapas en la cobertura del CC y del calentamiento global en
Espana segun los diarios analizados (Fernandez-Reyes; Pifiuel-Raigada & Aguila-
Coghland, 2017):

a) Una primera etapa con poca cobertura, desde 2000 hasta septiembre de
2006.

b) Una segunda fase de ebullicidn, entre octubre de 2006 y diciembre de 2007,
que multiplica la cobertura de los afos anteriores.

c) Una fase de descenso, con ondulaciones desde enero de 2008 hasta,

aproximadamente, agosto de 2013, pero con un episodio puntual que atrajo una
cobertura inusual: la cumbre de Copenhague a finales de 2009.
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d) Una nueva fase de ascenso a partir, aproximadamente, de septiembre de
2013 hasta diciembre de 2015, cuando se celebra la Cumbre de Paris.

e) Una ultima fase, a partir de la Cumbre de Paris, en la que se percibe una
nueva etapa con mayor cobertura que en afios anteriores, con altibajos y cierta
estabilizacion, en la que Trump toma protagonismo en los picos de atencidn.

Al estudiar los picos de mayor cobertura observamos que, en la primera etapa,
resaltan de manera mayoritaria, los meses en los que tienen lugar las Cumbres del
Clima del CMNUCC. Otro tema que tuvo atraccién mediatica fue el Protocolo de
Kioto. La segunda etapa, de ebullicion, tuvo al IV Informe del IPCC y Al Gore como
principales protagonistas, junto con la Cumbre del CMNUCC en Bali. La tercera
etapa, de descenso, tuvo su mayor pico en torno a la Cumbre de Copenhague, y en
menor medida la Cumbre de Cancun. En la cuarta etapa, vuelve a estar presente el
IPCC con su V Informe (con mucha menor cobertura que el anterior), y se producen
varios eventos (compromisos de paises de mayor influencia, marchas de la
ciudadania, protagonismo del Papa) que aparecen enfocados hacia Cumbre de
Paris, en diciembre de 2015, que sobresale convirtiéndose en un nuevo hito en la
cobertura. Trump es protagonista en los picos de atencion de la Gltima etapa.

Del estudio de la evolucion de la cobertura en la prensa se desprende la
importancia del protagonismo destacado de las Cumbres del CMNUCC en la
cobertura mediatica del CC y del calentamiento global en Espafia. La agenda
mediatica es preeminentemente catalizada por los eventos politicos internacionales.
Los tres principales picos en la cobertura han coincidido con los meses en los que
se celebraron las Cumbres de Copenhague, de Paris y de Bali.

Si bien prevalecen las investigaciones sobre ambitos nacionales, es importante el
estudio de las comparaciones con otras regiones (Anderson, 2009). Si comparamos
las etapas de la cobertura espafiola con el recuento global internacional apreciamos
un paralelismo considerable. En el ambito internacional también se pueden
diferenciar las mismas cinco etapas que en la cobertura nacional.

Los cinco principales hitos de la cobertura espafola tienen que ver con las Cumbres
de Copenhague y de Paris, y con tres picos en 2007. Estos datos coinciden con la
cobertura internacional, si bien en el caso de Espafia los tres picos de 2007 fueron
en febrero, octubre y diciembre, meses en los que: se presentd la contribucion del
Grupo de Trabajo I al IV Informe IPCC, se produjo la visita de Al Gore a Espafia y
se concedieron dos Oscar para “Una verdad incdmoda” (febrero); se otorgd el
Premio Nobel de la Paz para Al Gore y para el IPCC (octubre); y se celebrd la
Cumbre de Bali y se entregd el Premio Nobel (diciembre). En la cobertura
internacional los picos de 2007 fueron en febrero (con los eventos internacionales
ya nombrados), junio (mes de la celebracién de una reunién del G8 en Alemania
donde se tratd el tema del CC) y noviembre.

En el Grafico 4 la contabilidad espafiola y la internacional tienen metodologias
distintas. En el caso espafiol el resultado es la suma de los cuatro diarios
analizados, mientras que en la contabilidad internacional toma el nimero total de
articulos de cada mes en cada region y se divide por el nUmero de fuentes buscado
durante ese mes. Por tanto, la comparativa no se basa en los nimeros enteros sino
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en las tendencias. Se ha efectuado de esta manera para que la imagen sea mas
nitida. Como se puede apreciar, existe un paralelismo considerable.

Grafico 4. Comparativa nacional e internacional de los términos
CC o calentamiento global (enero 2004-junio 2018)
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El patrén de Espafia se asemeja con la cobertura global internacional y con la de
paises occidentales como EE.UU., Reino Unido y Canada. Pero se diferencia de otras
naciones como Australia, donde pasa inadvertida la Cumbre de Paris; la India, en
donde no tuvieron repercusion los acontecimientos de 2007; o de regiones como
Africa, Asia, Oriente Medio y Sudamérica.

3.4. Picos de atencion internacional y nacional sobre CC en 2017:
Donald Trump

Tras la Cumbre de Paris se produjo una bajada de la atenciéon mediatica al CC a lo
largo de 2016. El pico mayor de este afio en el recuento global se origind en
noviembre, en la que la victoria de Trump como presidente de los EE.UU. llegd a
generar un niumero mayor de alusiones a los términos analizados que la Cumbre de
Marrakech. Posteriormente, se percibid cierta estabilizacion, a pesar de los
altibajos, con niveles superiores con respecto a los afios anteriores. La decision de
Donald Trump de retirar a EE.UU. del Acuerdo de Paris unos meses después, en
junio de 2017, se convertiria en el mayor pico de cobertura tras la Cumbre de Paris
hasta el momento (julio de 2018).

Los dos picos principales de la cobertura internacional coinciden con los de la
cobertura nacional. Trump se convierte en el hito mas destacado en esta nueva
etapa. Un protagonismo vinculado a una connotacion negativa, por su actitud frente
al CC, que supone una novedad en la serie histérica. La prominencia de las noticias
sobre el CC o el calentamiento global asociadas con Donald Trump en 2017 fue
referido como “Trump Dump” en los EE.UU. Esto es, el fendmeno por el cual, la
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atencién de los medios se centrd en las acciones de Trump en vez de en otros
eventos relacionados con el clima (Boykoff et al., 2018b).

Haciendo un repaso por las decisiones de Trump y la reaccion internacional ante
ellas observamos que, en enero de 2017, se produjo un pico importante en la
cobertura mediatica con la toma de posesion del nuevo presidente norteamericano.
Entre las medidas que tomd en los primeros dias se encontraron la eliminacion de
casi todas las menciones al CC en la web de la Casa Blanca, autorizacion de los
oleoductos Dakota Access y Keystone XL, asi como la reduccion de los fondos de las
agencias federales. Por contra, las reacciones en Davos reforzaron el apoyo al
Acuerdo de Paris, y el presidente chino Xi Jinping defendia que China estaba lista
para dar un paso adelante en el liderazgo mundial en la lucha contra el CC.

En febrero y marzo tuvieron eco los nombramientos del nuevo gabinete,
concretamente en la agencia medioambiental, convertida en un fortin negacionista.
Scott Pruitt, el maximo responsable medioambiental de Estados Unidos, cuestiond
la contribucion del hombre al CC contradiciendo al consenso cientifico y al de la
propia Agencia de Proteccion Medioambiental (EPA) que él dirigia. Por otro lado, el
plan energético de Trump no aludia a las renovables, poniendo el foco en el
petréleo y el gas de esquisto. Los cientificos trataron de proteger los datos
cientificos como reaccién a la beligerancia contra los términos CC y su presencia en
instituciones como la Administracion Nacional de la Aeronautica y del Espacio
(NASA) o la Agencia Nacional Atmosférica y Oceanica (NOAA).

En el mes de abril se firmaria una orden ejecutiva para la anulaciéon del Plan de
Energia Limpia de Obama, baluarte de la estrategia de la lucha contra el CC del
anterior presidente. Durante abril y mayo los medios de comunicacion abordaron la
decisién de Trump de abandonar el Acuerdo de Paris, teniendo su punto algido en la
cumbre del G7 en Italia. "Un G7 de seis contra uno” era un titular de El Mundo, en
el que se patentaba el aislamiento del presidente estadounidense en materia de CC.

Junio supuso el segundo mayor pico de atenciéon mediatica tras la Cumbre de Paris
en Espafia. La atencién mediatica la catalizd la decision de Trump de abandonar el
Acuerdo de Paris, al que calific6 como “debilitante, desventajoso e injusto”. Con
ello, daba otro giro aislacionista que tuvo como respuesta voces de la comunidad
internacional, entre ellas la de Europa, que defendian que el Acuerdo no se
renegociaba. En los meses siguientes disminuyd el protagonismo de Trump. El
presidente estadounidense volvié a actuar en solitario ante los acuerdos climaticos
en el G20 del mes de julio. El titular del diario Clarin, “El G-20 aisla a Donald Trump
y afirma que el acuerdo sobre el clima es "irreversible", ilustraba la reaccién de la
comunidad internacional. A partir de agosto, la presencia de Trump en Espafa fue
escueta. En el panorama internacional hubo una bajada de la presencia mediatica
de Trump en octubre, salvo en los medios de comunicacion estadounidenses, donde
siguio la tendencia de “Trump Dump” (Boykoff et al., 2018b).

En una comunicacién titulada “Trump, eventos extremos y cumbres internacionales
en la cobertura mediatica del CC” se traté de discernir qué peso podian tener
eventos internacionales y nacionales. En dicha investigacion se estudiaron episodios
relacionados directa e/o indirectamente con el CC que permitieron ser contrastados
con el protagonismo de Trump. Se efectud un pre-analisis con los titulares para
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elegir los temas que tenian especial eco en cada mes. Se observaron cuales tenian
una mayor presencia, eran destacados eventos internacionales (aun con pocas
referencias, como en el G20 y en Bonn), o eran elementos potencialmente
vinculados al CC. Los temas elegidos fueron, ademas de Trump, las olas de calor, la
sequia en Espafa, el huracan Irma y las Cumbres de Marrakech, de Bonn y del
G20. Los meses de estudio fueron de junio a noviembre de 2017 y el diario
seleccionado fue El Mundo, por ser el que mayor cobertura muestra con el CC y/o
calentamiento global en MeCCO.

Los resultados de la investigacion de los titulares de El Mundo mostraron un
protagonismo tematico de “Trump”, seguido de la “sequia” y la “ola de calor”, y
escasa presencia de “"Bonn”, "G20"” e “Irma”. El presidente estadounidense tuvo un
protagonismo muy destacado en los titulares de El Mundo en el mes de junio de
2017 . Cualitativamente, Trump aparecié con una predominante carga negativa en
los titulares estudiados. Del analisis se desprende que Trump hizo sombra a las
Cumbres de Bonn y la del G20. Por otro lado, la Cumbre de Bonn tuvo una marginal
presencia, cuestion extrafia en una Conferencia de las Partes.

Del periodo analizado en el diario El Mundo, se refrenda que Trump ha sido un hito
dentro de la cobertura historica del CC en la prensa, manteniendo la tonica de que
los principales picos en la cobertura del CC se deben a acontecimientos
internacionales. Por otra parte, su protagonismo cualitativamente negativo es
novedoso en cuanto a su intensidad. Nunca, en la serie histérica que revisamos en
la prensa espanola en MeCCO (2000-2018), una figura ha atraido tanta atencién
mediatica cuantitativa con una connotacién negativa. George W. Bush fue calificado
como “el texano toxico” o “Bush El contaminador” por su postura ante la firma del
Protocolo de Kioto, pero no llegd a tener el protagonismo mediatico de Trump. Es la
primera ocasion que percibimos que los medios espafioles revisados reflejan, con
una dimensidén especial, una reaccién ante la inaccién o traba a las respuestas al
CC. Ello lleva a concluir que nunca habia existido una reaccidon de castigo, en el
ambito del CC, de un volumen como la que la prensa ha proporcionado a Trump.

En el mismo estudio se analizé la vinculacién de los fendmenos meteoroldgicos
locales y extranjeros con el CC para confrontar su presencia con la de Trump. La
conexiéon mediatica del CC con los fendbmenos meteoroldgicos extremos puede
influir sobre la percepcion social del riesgo, aumentando la sensacion de
vulnerabilidad y agilizando la accién politica (Lopera, 2017). Esto es, los medios
pueden favorecer o dificultar la identificacion de las principales situaciones de
incertidumbre social, asi como la participacion ciudadana para afrontar con
resiliencia, cuando comunican los riesgos y catastrofes (Lozano, Sanchez & Morales,
2017). A partir de los resultados, el estudio concluyé que los eventos extremos
estaban, aun, escasamente vinculados con el CC y/o el calentamiento global. Los
tres eventos extremos analizados en los diarios El Mundo, El Pais, La Vanguardia y
Expansidon, “ola de calor”, “sequia” e “Irma”, junto a los términos “CC” y/o
“calentamiento global”, aparecieron en una proporcion entre el 11 y el 14 %.
Cuando comparamos la proporcion de relatos que abordaron la “ola de calor” y “CC”
en agosto de 2003 con los relatos que la abordaron en junio de 2017 nos
encontramos que el porcentaje aumenta del 5 % al 13,3 %. Por tanto, tal como
expone Lopera (2017), aun se mantiene una laguna en la cobertura del CC como
medio para popularizar la conexién CC y eventos extremos, al menos, en este caso,
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con las olas de calor. En un articulo posterior se observé un descenso de la
vinculacién en la ola de calor de agosto de 2018 al 7 %.

Cuando el mencionado estudio contrastd la presencia en los titulares de Trump y de
la ola de calor en el mes de junio, observé que hubo 8 relatos abordando la ola de
calor (un 9,44% del total), frente a los 22 relatos que protagonizé Trump (un 25,96
%). Una muestra de que el peso de lo internacional prevalecié sobre el acontecer
local.

3.5. Conclusiones parciales

La informacion sobre CC en la prensa espafiola se centra, principalmente en las
consecuencias, y no en las causas y las soluciones. El marco es mayoritariamente
politico, con apenas literatura sobre el escepticismo y el negacionismo. Aborda el
CC como algo lejano en el espacio y lejano para la ciudadania. Esta manera de
comunicar influye en la percepcidon que se tiene de este reto. A partir de ahi se abre
la posibilidad de una reflexion sobre la necesidad de un periodismo en transicion,
con la sostenibilidad como eje de referencia, como funcidn social de los medios de
comunicacién y como requerimiento legitimo de la sociedad.

Los resultados de esta investigacion plantean varios desafios al ejercicio
periodistico. Entre ellos la necesidad de una mayor cobertura, la necesidad de la
consolidacién de informaciones cercanas en el espacio y en el tiempo en el abordaje
de este gran reto,y la necesidad de una mayor vinculacion del CC con los eventos
extremos.
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Capitulo 4. La comunicacion del
cambio climatico en el medio
televisivo en Espana

M. Gemma Teso
Carlos Lozano

Tras haber descrito la resonancia mediatica sobre el CC a partir de los perfiles de la
aparicion de las etiquetas de “Cambio Climatico” y “Calentamiento global” a lo largo
del tiempo en la prensa de mayor relevancia mundial, vamos a dedicar este
capitulo al analisis del discurso televisivo del CC. El estudio evolutivo mas completo
llevado a cabo en Espafia sobre la representacion social del CC en Espafia (Meira et
al., 2010, 2011 y 2013), concluydé que la mayor parte de la poblacién espafiola se
sentia mal informada acerca de diferentes aspectos del CC, siendo la television el
medio de informacion sobre el CC mas comun, si bien los medios convencionales —
TV, radio y prensa— cedian paulatinamente posiciones ante los medios on line —
paginas web y redes sociales—. Los resultados de la investigacion de Teso (2016),
muestran que la television continla siendo el medio al través del cual los
ciudadanos, en este caso los jovenes, confesaban obtener mas informacion sobre el
CC, seguido de otros medios on line (incluida la propia televisién a la carta), las
paginas web y las redes sociales.

A pesar de que, hoy en dia, el CC sea uno de los temas mas estudiados, debatidos
y consensuados por parte de la comunidad cientifica, no se ha conseguido que
dicho tema sea percibido socialmente con las mismas garantias de consenso. El CC
sigue siendo un tema ambiguo y controvertido para la comunicacion mediatica
debido a la enorme dificultad que entrafia conseguir informar adecuadamente de su
importancia y complejidad. En este capitulo se examina el rol que la television ha
desempefiado en esta tarea.

En el apartado 4.1. de este capitulo da cuenta en primer lugar de los principales
resultados de las investigaciones llevadas a cabo sobre la comunicacion del CC en el
medio televisivo y realizadas por equipos de trabajo distintos al que elabora este
Informe. A continuacion, en los apartados 4.2., 4.3. y 4.4. se analiza la
comunicacién televisiva del CC diferenciando tres contextos generales que inciden
en su tratamiento informativo:
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19 La celebracién de las cumbres del clima, cuando la agenda politica internacional
fuerza la entrada del CC en la agenda mediatica y este aparece enmarcado como
un asunto de actualidad politica en los informativos televisivos (Apartado 4.2.).

20 A lo largo de todo un afio exceptuando el periodo de celebracion de la
correspondiente cumbre del clima anual. El anadlisis de mas de once meses de
informacion televisiva desde diversas perspectivas de analisis, ha permitido
identificar los criterios de seleccion del CC cuando su cobertura no es forzada por la
actualidad  politica internacional, la relevancia, jerarquizacion y tematizacion
otorgada, los enmarcados mas recurrentes y el tratamiento narrativo (Apartado
4.3.).

39 Las catastrofes naturales, que sitian el CC en el epicentro de los desastres de
origen climatico: huracanes, ciclones, riadas, inundaciones, tormentas, tornados,
etc.,, momentos en los que los medios de comunicacion, en su cometido de
"mostrar la realidad" emplean sus propios criterios de seleccién y jerarquizacion
para alimentar espacios y flujos publicos de informacion de gran alcance, en los que
las catastrofes aparecen con toda su contundencia desestabilizadora (Apartado
4.4).

Tanto para el analisis de la informacién televisiva sobre CC emitida durante la
cobertura de las cumbres del clima de Cancun y Durban como para los dos periodos
anuales posteriores (2011 y 2013), se ha empleado el mismo protocolo de analisis,
descrito por Teso & Aguila (2011). Los registros de los informativos de televisidon
que tuvieron el CC o las catastrofes como referencia procedieron de los siguientes
canales:

ANTENA 3,
CANAL 2 ANDALUCIA,
CANAL 9,

CANAL SUR,
CNN+,

CUATRO,

ETB 1,

ETB 2,

LA SEXTA,
TELECINCO,
TELEMADRID,
TV 3,

TVE 1,

TVE 2,

TVG,

VEO TV,

8 TV (OCHO TV),
BTV.

A continuacion se muestra el Cuadro 3, en el que se agrupan las variables de
analisis empleadas en el referido protocolo para la identificacion de la noticia, el
analisis de la relevancia y jerarquizacion otorgada, la estructura y composicion de la
notica, las fuentes y su vigencia, el contenido y la estrategia narrativa del discurso.
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Cuadro 4. Variables y apartados del protocolo de analisis

de los reqgistros televisivos

Variables Estructura del protocolo

1. Identidad de la a. Identificacion del registro. Fecha de emision, canal TV, programa,
noticia hora, duracion.

2. Indicadores y b. Relevancia y Jerarquizacion de la noticia: Ubicacién, elementos que

variables relativas a los
factores que condicionan
la produccién audiovisual
en los programas
informativos

componen la y definen formalmente la noticia (Pieza, total, colas, etc.)

NP° de totales o declaraciones de la noticia

c. Procedencia (fuente) y vigencia (actualidad) de las imdgenes

(produccién propia, externa, agencia).

El contenido de d. Contenido: palabras clave, frase de presentacion, frase de resumen,
la noticia tema principal, tema subsidiario y rétulos temadticos.

El discurso e. Enunciacién del discurso y niveles de enunciacion. Protagonistas y
informativo aludidos en el discurso. Rol desempefiado por los protagonistas y los

aludidos en relacién al problema del CC.

f. Las temas de referencia del discurso y su la clasificacién en 10
categorfas temadticas

g. Los temas de referencia del emisor y de los protagonistas o
declarantes en la noticia. El posicionamiento del emisor y de los
protagonistas ante el conflicto.

h. Los temas de referencia en las imdgenes del discurso informativo y su
relacion con la voz en off.

i.  El desenlace de la noticia.

Fuente: Teso (2016, p. 147).

4.1. Los estudios realizados sobre la informacion televisiva sobre el
CC en Espaina

Uno de los primeros estudios sobre el tratamiento televisivo de la informacién
ambiental en Espafia fue publicado en 2007 y llevado a cabo por un equipo de
investigadores de las universidades Complutense, Pompeu Fabra y Navarra (Leon,
B., 2007). El analisis se practico sobre una muestra de los informativos de mediodia
y noche registrados durante una semana de cada mes entre julio de 2005 y julio de
2006. Estos informativos fueron emitidos por los canales TVE1, TVE2, Antena 3,
Tele 5 y Canal +/Cuatro.

En total se analizaron 15.120 informaciones. Los resultados concluyeron que el
medio ambiente no era un tema de cobertura obligada en ninguna de las
televisiones analizadas, a diferencia de los contenidos politicos o culturales. La
informacién ambiental era un tema marginal en los informativos de las televisiones
espafnolas, ocupando tan solo el 1,45% del tiempo de los mismos. En cuanto al
contenido abordado, los investigadores encontraron una tematica muy diversa,
aunque predominaron los asuntos relativos a la destruccién de la naturaleza, los
incendios, huracanes y las olas de calor y sequias, confirmando la tendencia al
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catastrofismo de la informacion televisiva relativa al medio ambiente. Los
investigadores constataron la escasez de informaciones sobre el cambio climatico y
sobre el protocolo de Kyoto vigente entonces.

Las conclusiones del estudio sefialan que la escasa cobertura de la informacién
ambiental no se corresponde con la importancia de la informacidon, sobre todo
cuando se constata el interés del publico por estos asuntos. Este déficit informativo
se considera atribuible a la busqueda del éxito de audiencia, lo que provoca que se
otorgue prioridad a aquellas noticias ambientales sobre “desastres y accidentes”. A
pesar de esto, se valora positivamente la calidad de la informacién por su
contextualizacion, el enfoque documental y la neutralidad de los informadores.

En el afio 2013 Francescutti, L.P., Tucho, F. & iﬁigo, A. 1., (2013) publicaron su
estudio sobre el tratamiento informativo del medio ambiente en televisién durante
un afio en Espafia. El periodo analizado comprende desde el 1 de abril de 2007
hasta el 31 de marzo de 2008. El analisis de contenido fue aplicado a una muestra
integrada por todas las noticias emitidas por la segunda edicion de los informativos
de las siguientes cadenas espafiolas de ambito nacional: Television Espafiola
(TVE1l), Antena 3 (A3), Tele5 y Cuatro. De una muestra de 32.592 noticias, las
informaciones de tematica ambiental supusieron solo un 3,4% del total.

Los investigadores analizaron todas las noticias relacionadas con el medio ambiente
en el sentido mas amplio de estos términos y de acuerdo con seis grandes tdpicos:
“Deterioro del ecosistema”, “Biodiversidad”, “Cambio Climatico”, “Practicas eco-
saludables”, “Protestas por motivos ambientales”, “Energias Renovables” y un
apartado residual denominado “Otros contenidos”. Los resultados aparecen
ordenados en la siguiente tabla.

Tabla 2. Tdpicos de la informacién ambiental en TV

Niumero de

=) Porcentaje
noflclas
Deterioro del ecosistema 435 38.7%
Biodiversidad 293 26.1%
Cambio climatico 154 13.7%
Practicas ecosaludables 122 10.8%
Protestas por motivos ambientales 74 6.6%
Energias Eenovables 36 3.2%
Otros contenidos 10 0.9%
Total 1.124 100 |

Fuente: Francescutti, L.P., Tucho, F. & fﬁigo, A. L, (2013, p. 688).

Como puede comprobarse en los resultados de Francescutti, et al. (2013: 688), el
CC ocupa la tercera posicién en relacion a los siete grandes tépicos que los autores
establecen para clasificar la informacion ambiental. Tan solo 154 noticias abordaron
el CC entre los afios 2007 a 2008. Dentro de la categoria informativa “cambio
climatico”, los autores desglosaron diferentes sub-topicos, siendo los mas
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importantes las “"Medidas Oficiales”, que acapararon el 34,4% de las noticias sobre
CC emitidas. Esta informacion se refiere a las disposiciones gubernamentales
espafiolas, extranjeras y de organismos internacionales para combatir el CC, como
es el caso del Protocolo de Kioto. La informacion cientifica sobre el CC es
denominada “Nuevos Datos Cientificos” ocupd el 27,9% de las noticias sobre CC,
dando cuenta de los hallazgos de la ciencia respecto del cambio global y su
evolucién, ocupando el segundo lugar en relacion al téopico del CC, “al cual puede
haber coadyuvado su presentacion en cénclaves avalados por la ONU” 2°
(Francescutti et al., 2013, p. 690).

Dentro de las noticias sobre CC, el tercer tema mas referido fue el que aludia a la
accion social para combatir el CC, protagonizada por diversas ONG, colectivos vy
ciudadanos. En cuarto lugar se encontraron las noticias referidas a “Impacto en la
Biodiversidad” —repercusiones en la fauna y flora del calentamiento global— vy
“Otras medidas contra el cambio climatico” —acciones que no encajan en los
apartados anteriores—. En cuanto a las noticias sobre CC emitidas en las
televisiones analizadas predomind la cobertura del proceso de deliberacién y toma
de decisiones politicas y la divulgacion de nuevos conocimientos cientificos en lugar
del catastrofismo asociado a “Deterioro del ecosistema”. Las televisiones analizadas
no emitieron noticias de corte negacionista, en contraste con los medios
estadounidenses (Antilla, 2005).

Este estudio concluye que el hecho de que la tematica ambiental apenas mereciera
el 3,45% de las noticias emitidas en prime time a lo largo de doce meses,
demostrando la escasa relevancia que estos temas para los editores. Por otra parte,
apenas existen variaciones porcentuales en cuanto a la cobertura de las cuatro
televisiones estudiadas, lo que segun los autores, confirma que este desinterés es
compartido, independientemente de su caracter publico o privado.

El estudio anterior no incluia el canal televisivo La Sexta, que si fue tenido en
consideracion por el estudio de Mercado Saez (2010). Aunque la publicacién de sus
resultados se produjo en el afio 2010, la investigadora analizé la cobertura del
medio ambiente realizada por el medio televisivo en Espafia en 2009, un afio
posterior a la muestra analizada por Francescutti et al., (2013). Mercado (2010)
trabajé sobre una muestra obtenida de la edicion de mediodia de los espacios
informativos diarios de TVE, Antena 3, Telecinco, Cuatro y La Sexta durante dos
meses del afio 2009, desde el 21 de abril al 21 de junio, registrando 62
informativos por cada cadena. Un periodo aleatorio que dejé al margen los periodos
especiales como Navidad o verano, en los que tanto el consumo televisivo por parte
de la audiencia como el contenido de las programaciones sufren importantes
cambios. Los resultados por cadenas muestran que en TVE 1, las noticias
ambientales solo ocuparon el 1,77% del total de noticias emitidas por este canal.
En Antena 3 las noticias ambientales representaron un 1,75% del total, en
Telecinco un 1,43%, en Cuatro las noticias ambientales solo ocuparon el 0,76%,
mientras que en La Sexta las noticias sobre medio ambiente ocuparon un 5,8% del
total.

%Deducimos que los autores se refieren a la presentacion de los informes del IPCC.
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La autora concluyd que la informacion ambiental en television aparecia solo en un
2,2% de las noticias analizadas. Esta cobertura televisiva de la informacién
ambiental fue considerada insuficiente teniendo en cuenta sus repercusiones
sociales, politicas y econdmicas de los asuntos ambientales. La inclusion de La
Sexta Noticias en el estudio no modificé sustancialmente los resultados en cuanto a
los porcentajes generales relativos a la inclusion de tematica ambiental en los
informativos, pero fue precisamente su porcentaje el que elevd la media por encima
del 2%. Mercado (2010) consideré que la tendencia al infoshow y a la alta
cobertura de la informacion politica crece temporada tras temporada manteniendo
el medio ambiente, la ciencia o la sanidad como temas residuales. Sin embargo, La
Sexta Noticias ofrecido una cobertura medioambiental destacada, con un ndmero de
noticias muy superior a las demas: casi un 6% del total emitido por este canal,
frente a menos del 2% del resto.

Erviti Illundain, M.C. (2013) en su tesis doctoral titulada “Las imagenes del CC en
los informativos de television. Analisis de seis televisiones espafiolas de cobertural
nacional”, centré su objeto de estudio en las imagenes empleadas para la
comunicacidon del CC en este medio. El analisis de contenido se practicé sobre una
muestra procedente de las imagenes de las noticias emitidas en las ediciones de
mediodia y noche por los programas informativos de seis cadenas de television
espafnolas: TVE 1, TVE 2, Antena 3, Cuatro, Telecinco y La Sexta. La muestra se
registré durante una semana al mes en dos periodos diferentes, el primero en julio
de 2005 y junio de 2006, y el segundo en enero y diciembre de 2011, con el
objetivo de estudiar una posible evolucion. La muestra empleada por la autora de
los afios 2005 y 2006 coincide con la del estudio publicado por Leén, B. (2007).

En total se obtuvieron 38 noticias sobre CC de la muestra de los afios 2005 y 2006
y 40 noticias en la muestra de 2011. De los seis canales analizados, se registraron
1632 programas encontrandose 40.714 informaciones (2005, 2006 y 2011). Tan
solo 78 informaciones (0,19%) se relacionaban con el CC. Desde el punto de vista
cuantitativo, este dato significd para la autora que el CC era un tema marginal en
las noticias de la television en comparacion con otros. A continuacion se ofrece un
grafico con los resultados porcentuales por canales.

Erviti llevd a cabo la codificacion del contenido de las imagenes de las noticias plano

a plano (shot) y los resultados fueron publicados por Ledén & Erviti (2015)
empleando el grafico que se muestra a continuacion.
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Grafico 5. Clasificacion tematica de las imagenes
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Fuente: Ledn, B. & Erviti, C., 2015.

Las conclusiones de su estudio en cuanto al contenido de las imagenes destacan
que las representaciones de los impactos del CC son mas frecuentes que las de las
causas —dos veces mas frecuentes—. El CC fue cubierto con un repertorio
diversificado de imagenes, incluyendo, entre otras, imagenes de las cumbres del
clima, de las protestas sociales y de muestras evidentes de contaminacion.

Las imagenes tienden a representar el CC como un fendmeno remoto para el
espectador, ya que las referencias visuales predominantes provienen de lugares
lejanos —principalmente el Artico y la Antartida, o tienden a retratar CC fuera del
alcance de la accion individual, como es el caso de las imagenes registradas
durante las cumbres internacionales del clima o las imagenes de grandes
chimeneas industriales. Esto puede transmitir también la idea al espectador de que
la mitigacién del CC o la adaptacién son medidas que no estan al alcance de la vida
cotidiana de los ciudadanos.

Las imagenes sobre el consumo energético en un ambiente de casa, que podrian
ayudar a situar CC dentro de la esfera de la accién individual, representan un
porcentaje muy pequefio (0,9%). Para “visibilizar” el CC a menudo se usan las
imagenes con un papel simbdlico, siendo las mas utilizadas la fusion del hielo polar
y los osos polares, que pueden ser considerados como iconos de CC y que estan
presentes en el 17,22% de los planos totales analizados.
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Los autores concluyen que la escasez de imagenes atractivas es una posible
explicacion de por qué el CC no tiene mayor presencia en las noticias de television,
ya que el “valor de la imagen” puede influir en el "valor noticia". Por otra parte,
Erviti (2013) considera que los recursos de disefio grafico y las animaciones por
ordenador estan infrautilizadas y que las imagenes con una funcion simbdlica
pueden servir para mostrar las causas del CC y las proyecciones futuras.

4.2. La cobertura televisiva sobre el CC en las cumbres del clima.
Los casos de Cancin (2010) y Durban (2011)

Como ya se referido en la Introduccion, en 1992 se celebrd la Cumbre de la Tierra
en Rio de Janeiro. Durante este evento, los politicos representantes de 160 paises
firmaron el documento de la Convencién Marco de la ONU sobre Cambio Climatico
(UNECCC) por el que se comprometian a fijar una agenda politica para combatir el
calentamiento global. Desde entonces, las cumbres del clima (conferencias de las
partes, COP), se repiten cada afio en un intento por conseguir acuerdos globales
para frenar el calentamiento del planeta y evitar o minorar sus impactos.

Aplicando el Protocolo de andlisis referido anteriormente (Teso y Aguila, 2011),se
analizaron 170 piezas emitidas en los doce dias de duracion de la cumbre de
Cancun (del 29 de noviembre al 10 de diciembre de 2010) y las 140 piezas
emitidas en los doce dias de la cumbre de Durban (del 28 de noviembre al 9 de
diciembre de 2011). Los canales que se analizaron fueron ANTENA 3, CANAL 2
ANDALUCIA, CANAL 9, CANAL SUR, CNN+, CUATRO, ETB 1, ETB 2, LA SEXTA,
TELECINCO, TELEMADRID, TV 3, TVE 1, TVE 2, TVG, VEO TV, 8 TV (OCHO TV), B
TV.

Los resultados obtenidos arrojaron una media de 14,1 noticias al dia durante la
cobertura de Cancun y una media de 11,6 noticias al dia durante la cobertura de
Durban. En el grafico siguiente (Grafico 6), puede apreciarse el porcentaje de
noticias emitidas por cada canal durante cada una de estas cumbres, destacando la
cobertura otorgada por las televisiones publicas, especialmente por TVE y los
canales autondmicos ETB, especialmente ETB-2 y CANAL SUR.

En ambas cumbres (Grafico 7), la categoria tematica referida por los periodistas
que elaboran la noticia (voz en off) con mayor frecuencia -en mas del 60% de los
registros analizados-, es la niumero 8, es decir, la que remite a los proyectos y
actuaciones -oficiales o espontaneas- frente a los riesgos que comporta el CC (p.€j.
energias renovables, cultivos ecoldgicos, ahorro energético, reciclaje de residuos,
reduccion de emisiones GEI, etc.). Este resultado era de esperar en ambos casos,
dado el objetivo de las Cumbres del Clima. En Cancun se hizo referencia mas a las
acciones para combatir el CC y en Durban las noticias giraron mas en torno a los
acontecimientos.
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Grafico 6. Porcentaje de noticias sobre CC emitidas en por los diferentes canales televisivos

con motivo de las cumbres de Cancun y Durban

PORCENTAJE DE NOTICIAS EMITIDAS POR LOS DIFERENTES CANALES DE TELEVISION CON MOTIVO DE LAS CUMBRES DEL CLIMA DE CANCUN Y DURBAN

CUMBRE DE CANCUN ( DICIEMBRE 2010)

CUMBRE DE DURBAN ( DICIEMBRE 2011)
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A gran distancia se encuentran las referencias a la categoria siguiente: Las
incertidumbres y los miedos que dificultan el camino hacia la solucion en el caso de
la cumbre de Canclin, y las referencias a los cambios en las condiciones
ambientales en el caso de la cumbre de Durban.

Grafico 7. Temas del discurso periodistico en las noticias de Cancun y Durban
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Si se comparan los discursos de las noticias de ambas cumbres fijando la atencidn
en el abordaje de las citadas categorias tematicas y tomando en consideracion a
quienes aparecen como declarantes (fuentes) en las noticias y a quienes aluden, las
diferencias aparecen pueden apreciarse en el grafico siguiente (Grafico 8). En estos
graficos se recogen las frecuencias con que son citados los principales temas del
discurso televisivo (categorias 8 y 1) por parte de aquellos a quienes se les concede
la palabra como protagonistas de la noticia, cuyas declaraciones (“totales”) incluye.

En este caso, se trata del “total 1°”.

Grafico 8. Los declarantes del “total 1°” en las noticias de Cancun y Durban.
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Como puede comprobarse, tanto en Cancun como en Durban, los declarantes que
actuaron como fuente con mayor frecuencia fueron los politicos concernidos. Y
fueron también estos los que con mayor frecuencia fueron aludidos por sus pares.
Pero cuando en ambas cumbres el tema abordado fueron las condiciones
ambientales (categoria 1), los invitados a tomar la palabra mas frecuentemente
fueron los “afectados y victimas” en el caso de Cancun y los expertos en el caso de
Durban.

No todas las piezas informativas incluyen totales, aprecidndose un descenso tanto
en el numero de totales como en el numero de declarantes en Durban. Si en las
piezas de informativos analizadas hay dos totales, los temas, los declarantes y los
aludidos se distribuyeron de otra forma. El tema mas tratados por quienes reciben
la invitacion a tomar la palabra son en el segundo “total” (“total 2°”) fue también el
que refiere a los proyectos y actuaciones para combatir el CC, en ambas cumbres.
Pero en segundo lugar encontramos la categoria tematica 10 durante la cumbre de
Cancun (proyectos dedicados a la educacion ambiental), y la categoria 1 durante la
cumbre de Durban. En la cumbre de Cancun, los protagonistas del segundo total
fueron los “testigos” del CC, quienes reciben el uso de la palabra y dirigieron sus
reclamaciones a los “gobiernos”, mientras que durante la cumbre de Durban, de
haber un segundo total en una pieza informativa, quienes con mayor frecuencia
fueron invitados a tomar la palabra, eran mayoritariamente “afectados y victimas”,
quienes, sin embargo, no aludieron a nadie, y en caso de hacerlo, aludieron a los
“activistas” y a los “ciudadanos”.

El transito que experimenta el discurso televisivo de Cancin a Durban resulté
empobrecedor. El discurso de los informativos se hizo mas simple, con menos
minutos, con menor numero de totales o declaraciones por noticia y menor nimero
de actores o declarantes en el relato informativo, centrando el protagonismo en los
politicos. Este empobrecimiento del discurso de los informativos de la cumbre de
Durban coincide plenamente con la percepcion de numerosos expertos (Gaitan, J.
A. & Pifiuel, J.L., 2013 y Heras, F., 2013) en relacién a la evolucion del tratamiento
informativo que ha vivido el CC en los medios como tema de referencia y que
apunté a la crisis econdmica como responsable.

Se aprecia una clara falta de aparicidén de los cientificos y sus descubrimientos en
relacion al CC en las cobertura de las cumbres del clima frente a quienes son
erigidos como los principales protagonistas de los totales en las noticias: los
politicos seguidos a gran distancia de los activistas y los afectados.

El discurso polémico en TV esta protagonizado por dos actores bien perfilados: los
politicos y los activistas. Y ambos lo hacen en relacion a la categoria tematica 8, es
decir, “Proyectos y Actuaciones frente a los riesgos del cambio climatico”. Todos los
expertos coinciden en sefialar la accion gubernamental y el poder politico como
verdaderos responsables de establecer las estrategias y actuaciones concretas
destinadas a lograr la mitigacion y adaptacion al cambio climatico.

El hallazgo global mas relevante de la comparacion entre los discursos informativos

de las coberturas de Cancun y Durban se detalla en el cuadro siguiente, que
muestra el tipo de discurso que prevalece en cada cumbre en funcion del rol o
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identidad de los declarantes y del contenido de sus intervenciones en los totales de
las noticias.

Como puede apreciarse en el Cuadro 5, las alternativas del emisor a la hora de
optar por ofrecer al menos un “total” o mas, constituyen una prueba del recurso
narrativo consistente en darle la palabra a un solo portavoz o fuente o bien
incrementar la pluralidad. El niumero de totales de la noticia se corresponderia asi
con un tipo de discurso u otro, de manera que 1 sélo “total” nos habla de un
discurso mondlogo, 2 “totales” de un discurso polémico y 3 o mas “totales” de un
discurso de alternativas y de mayor pluralidad.

Cuadro 5. Estructura del discurso informativo sobre el CC en las cumbres del clima

AGENTES EXPRESAN ACERCADE: ALUDIENDO A: DE QUE FORMA
Cancin | Durban Cancin [Durban | Cancin |Durban Cancin | Durban Canctn | Durban
DISCURSO POLITICOS |POLITICOS Inculpandoles
POLEMICO vs. Vs > Indefinicion
(2 “totales”): | ACTIVISTAS | POLITICOS Reclamando
su accién
SINALUDIR
DISCURSO DEL ALGO QUE SE LOQUE SEHACE/ ([LOS ANADIE EN | Reclamando
MONOLOGO POLITICOS DICE ACONTECE GOBIERNOS | CONCRETO | su accion >
POLITICO Inculpandoles
(1 “total”):
DISCURSO POLITICOS |POLITICOS LOQUE [LOQUESE SINALUDIR | reclamando
ALTERNATIVOS |y OTROS  |> SEDICE |HACE/ O ALUSION [suaccion,  |Inculpacion
AFECTADOS ACONTECE GOBIERNO |sin inculparles
(3 6 4 “totales”): Y VICTIMAS

Fuente: Gaitan, J. Antonio y Pifiuel, José Luis (2013).

4.3. Resultados del analisis de un aifo de noticias sobre CC desde
perspectivas cruzadas

Se ofrecen en este apartado las conclusiones del analisis realizado por Teso (2016)
sobre toda la informacion televisivas que tiene como referencia el CC emitida a lo
largo de todo un afio, exceptuando el periodo correspondiente a la cobertura
informativa de la cumbre del anual del clima organizada por las Naciones Unidas. El
motivo de tal exclusion es centrar el analisis en aquellas noticias que fueron
producidas cuando la agenda politica internacional no forzaba la cobertura
informativa del CC merced a la celebracién de estas cumbres.

4.3.1. Informacion analizada y referencias metodoldgicas
Los registros analizados corresponden al total de las noticias emitidas en Espafia
entre los afios 2010 y 2012, exceptuando la cobertura de la cumbre de Durban de

2011. Se analizaron los registros de todos los programas que contenian referencias
al CC en los siguientes canales televisivos: ANTENA 3, CANAL 2 ANDALUCfA, CANAL
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9, CANAL SUR, CNN+, CUATRO, ETB 1, ETB 2, LA SEXTA, TELECINCO,
TELEMADRID, TV 3, TVE 1, TVE 2, TVG, VEO TV, 8 TV (OCHO TV), B TV.

El analisis fue realizado desde perspectivas teodricas combinadas y mediante
enfoques metodoldgicos complementarios. Se aplico el Protocolo de analisis referido
anteriormente (Teso y Aguila, 2011), empleando posteriormente diferentes marcos
de referencia para la codificacion e interpretacion de resultados. Los codecs
deductivos del IPCC se tomaron en consideracion de acuerdo con los frames
empleados por Trumbo (1996): la identificacion de las causas, la definicion del
problema (impactos), los juicios morales y las respuestas (soluciones).

A la hora de analizar el framing o enmarcado de la informacion televisiva del CC, se
utilizaron marcos de referencia propios elaborados a partir de McComas vy
Shanahan (1999), Francescutti, et al. (2013), Mercado, M. (2013) y Ledn, B. &
Lara, A. (2013), obteniendo como resultado 8 frames o enmarcados de referencia
para la informacién del CC: El ambiental, el politico, el cientifico, el tecnoldgico, el
social y humano, el econdmico (incluida la energia), el catastrofista y el de
sensibilizacion de la audiencia.

Se llevd a cabo ademas el analisis narratoldgico del discurso televisivo de acuerdo
con variables de analisis que coinciden con los propios elementos que componen el
relato audiovisual (Chion, 1994): los escenarios, los personajes, el conflicto la
accion dramatica y el tiempo. Se analizé la estrategia narrativa de las noticias
televisivas tanto en sus niveles de enunciacion, como en los tipos de narradores, el
tratamiento temporal, y la estructura narrativa.

Teniendo en cuenta que los relatos analizados son noticias televisivas, la
interpretacion de los resultados se llevd a cabo también a partir de los marcos
generales recopilados por Semetko & Valkenburg (2000): el marco del conflicto, el
marco del interés humano —los protagonistas del relato y la accion—, el marco de
la responsabilidad —los aludidos como responsables—, el marco de las
consecuencias econdmicas —de impactos y de las soluciones— y el marco de la
moralidad —en el planteamiento del conflicto, del desenlace y de la solucion—.

4.3.2. Resultados del analisis cuantitativo

El CC apenas fue representado en el medio televisivo a lo largo de 2011. Los
registros televisivos sumaron 482 minutos de noticias televisivas sobre CC emitidas
en el afio 2011 al completo —incluyendo también la cobertura de Durban—. Esto
solo supuso el 0,0076% del tiempo total de emisiéon dedicado a todos los
programas informativos en el medio televisivo, cifra realmente poco significativa.

Se encontraron 195 registros de noticias emitidas sobre CC a lo largo de 2011. La
frecuencia media mensual de aparicién del CC en los contenidos televisivos alcanzé
casi las 18 noticias por mes, arrojando un promedio de 0,6 noticias por dia.
Mientras, el promedio de noticias que se produjo durante la cobertura de la cumbre
de Durban (16 dias) fue de 8,7 noticias por dia, casi 15 veces superior al promedio
del resto del afio, lo que confirmé la influencia de la agenda politica en la agenda
informativa.
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En cuanto a la distribucion mensual de los 195 registros encontrados, los meses de
marzo y junio registraron el mayor nimero de noticias sobre el CC debido a la
cobertura de “La hora del Planeta” (marzo) y el dia mundial del medio ambiente
(junio), lo que provocéd el incremento de noticias en las que se hacia referencia al
CC. Dos de los meses que menos noticias registraron fueron julio y agosto, lo que
permitié constatar como la estacionalidad influyé en el nimero de noticias emitidas
y, sobre todo, la importancia de la cobertura de las acciones promovidas por ONG e
instituciones en favor de clima.

No se ha podido constatar un patron de periodicidad en la aparicion de la
informacion televisiva sobre el CC, ya que en todo el afio no se encontrd programa
televiso alguno que se incluyera contenidos relativos al CC de forma periddica en su
escaleta. Son los programas informativos los que se ocuparon de incluir el CC en su
agenda atendiendo a los criterios de seleccidon que se exponen mas adelante.

A continuacion (Tabla 3) se ofrece un listado de los programas televisivos y el
numero de registros distintos emitidos en cada uno de ellos.

Tabla 3. Listado de programas que emitieron noticias relacionadas
con el CCen 2011

PROGRAMA Frecuenci | Porcentaje
a valido
1 TELEBERRI 2 (ETB) 1 0,5
2 59 SEGUNDOS (TVE) 1 0,5
3 AL ROJO VIVO (LA SEXTA) 4 2,1
4 ALTO Y CLARO (TELEMADRID) 1 0,5
5 ANTENA 3 NOTICIAS 1 6 3,1
6 ANTENA 3 NOTICIAS 2 3 1,5
7 ANTENA 3 NOTICIAS MATINAL 1 0,5
8 BOS DIAS (TVG) 1 0,5
9 BUENOS DIAS ANDALUCIA (CANAL SUR) 6 31
10 BUENOS DIAS MADRID (TELEMADRID) 2 1,0
11 CANAL SUR NOTICIAS 1 13 6,7
12 CANAL SUR NOTICIAS 2 8 4,1
13 DIARIO DE LA NOCHE (TELEMADRID) 1 0,5
14 EGUN ON EUSKADI (ETB) 6 3,1
15 GAUR EGUN 1 (ETB) 6 3,1
16 GAUR EGUN 2 (ETB) 4 2,1
17 INFONIT (B TV) 1 0,5
18 INFORMATIU COMUNITAT VALENCIANA (TVE) 3 1,5
19 INFORMATIU MIGDIA (TVE) 1 0,5
20 INFORMATIVO ANDALUCIA (TVE) 1 0,5
21 INFORMATIVO ANDALUCIA (TVE) 3 1,5
22 INFORMATIVO GALICIA (TVE) 5 2,6
23 INFORMATIVO NAVARRA (TVE) 3 1,5
24 INFORMATIVOS T5 15 7,7
25 LA 2 NOTICIAS (TVE) 4 2,1
26 LA NOCHE AL DIA (CANAL SUR) 5 2,6
27 LA SEXTA NOTICIAS 1 11 5,6
28 LA SEXTA NOTICIAS 2 9 4,6
29 LES NOTICIES DE LES 22 (B TV) 3 1,5
30 LOS DESAYUNOS DE TVE 2 1,0
31 NOTICIAS CUATRO 1 5 2,6
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32 |NOTICIAS CUATRO 2 4 2,1
33 | NOTICIES 9- 1 (CANAL 9) 3 1,5
34 |NOTICIES 9- 2 (CANAL 9) 2 1,0
35 |TELEBERRI 1 (ETB) 5 2,6
36 |TELEBERRI 2 (ETB) 8 4,1
37 |TELEDIARIO 1 (TVE) 8 4,1
38 | TELEDIARIO 2 (TVE) 4 2,1
39 | TELEDIARIO MATINAL (TVE) 1 0,5
40 | TELENORTE 1 (TVE) 2 1,0
41 |TELENOTICIAS 1 (CANAL SUR) 4 2,1
42 | TELENOTICIAS 2 (TELEMADRID) 1 0,5
43 | TELEXORNAL 1 (TVG) 5 2,6
44 | TELEXORNAL 2 (TVG) 7 3,6
45 |TN1(TV3) 4 2,1
46 |TN2(TV3) 1 0,5
47 | TN VESPRE (TV3) 1 0,5
48 | Total 195 100,0

Teso, Gemma (2016).

En cuanto a la franja horaria de emisidn de las noticias relacionadas con el CC, el
45% fueron emitidas en los programas de medio dia, el 17,5% en los informativos
matinales, el 34% en los informativos de la noche (prime time) y el 2,3% en otros
horarios. Estas cifras muestran la tendencia televisiva a dejar tratar los temas
relacionados con el CC fuera del horario del prime time televisivo, franja horario de

mayor consumo televisivo.

Grafico 9. Franjas horarias de emision de las noticias televisivas sobre CC
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Teso, G. (2016).

Respecto a la emision de las noticias en funcién del dia de la semana, laborable o
fin de semana, cabe destacar que el 81,5% de los registros corresponden a los
informativos emitidos de lunes a viernes, mientras que el 18,5% corresponden a la

emision en fin de semana.
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Grafico 10. El CC en los programas diarios y de fin de semana
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Teso, G. (2016).

La duracion media de los registros analizados sobre CC es del minuto y 37
segundos (Tabla 3).

Tabla 3. Duracién de las noticias televisivas sobre CC

DURACION DE LAS NOTICIAS TELEVISIVAS SOBRE CC TOTAL
Duracién |0a1l laz2 2a3 3a4 |4a5 5a6 6 a 13

en minutos (maximo)

No 56 89 34 8 2 2 4 195
registros

Teso, G. (2016).

Solo hay 13 registros con una duracién superior a los tres minutos, sin llegar a
alcanzar el 7% del total. El ranking de noticias de mayor duracién esta copado por
las televisiones autondmicas, destacando el informativo “Egun On Euskadi” de ETB.
En el caso de Galicia, destaca el centro territorial de TVE. Se trata de noticias que
establecen conexiones entre el fendmeno global del CC y los impactos o los
proyectos que se llevan a cabo para combatirlos en los territorios autonémicos de
las citadas televisiones.

La duracion en los programas informativos de noticias es considerablemente
inferior a la duracién media de los registros analizados de los programas de debate
o tertulias de actualidad. Las duraciones superiores a los 9 minutos corresponden a
entrevistas en platdé dentro de programas informativos BTV y Telecinco y al
programa “Al Rojo vivo”. Ahora bien, los informativos mantienen un constante
goteo de noticias incluso en los meses de menor frecuencia (julio, agosto y
octubre), mientras que en las tertulias televisivas existe un periodo hasta de seis
meses en el que no se aborda el tema del CC en ningln debate televisivo. Las

88




tertulias solo suponen el 4% de los registros analizados y en la mitad de los
mismos el tema del CC no se encontraba en la escaleta de programa sino que es
introducido de forma espontanea por los contertulios invitados.

En cualquier caso, el analisis del contenido constaté que dedicar una mayor
duracion al tema del CC, permitié incrementar las posibilidades de desarrollo de la
informaciéon desde diversos angulos, contando con recursos mas variados y
formatos mas complejos y completos.

La influencia de la titularidad del medio

El CC fue cubierto en mayor porcentaje y frecuencia por las televisiones publicas
(Grafico 11), alcanzando el 71, 28% del total de las noticias emitidas sobre el CC
en el afio 2011 frente al 28,71% de los registros correspondientes a las noticias
emitidas por las televisiones privadas. Los canales TVE-1 (33 noticias) y los
autonodmicos Canal Sur (27) y ETB- 2 (20) son los que acumularon un mayor
nimero de noticias emitidas sobre cambio climatico, al igual que sucedié en la
cobertura de las cumbres de Cancun y Durban. Estos datos senalan una tendencia
general a otorgar mas cobertura informativa al CC en los medios de titularidad
publica que en los privados, con las excepciones en 2011 de Telemadrid y Canal 9.
La televisién privada que mas abordd el CC en sus programas fue La Sexta, por
delante de ETB, seguida de Telecinco, Cuatro y Antena 3.

Grafico 11. Porcentaje de noticias televisivas sobre CC emitidas por los canales de
titularidad publica y privada en Espaia

m TV PUBLICAS m TV PRIVADAS

Teso, G. (2016).
Por programas televisivos (Grafico 12), destacan en funciéon del nimero de noticias

emitidas “Canal Sur Noticias 1” y “La Sexta Noticias 1”, la edicién de medio dia de
los informativos de sus respectivas cadenas.
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Grafico 12. Porcentaje de noticias sobre CC emitidas
en por los diferentes canales televisivos
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Teso, G. (2016).

El programa “Al rojo vivo” de La Sexta destaca como tertulia de actualidad, tanto
por la frecuencia como por el tiempo dedicado y el tratamiento otorgado al CC. En
funcion de este y el anterior resultado, podemos concluir que la linea editorial de La
Sexta otorga mayor relevancia al problema del CC y se muestra mas critica con las
politicas llevadas a cabo en esta materia, desmarcandose de las pautas generales
seguidas por el resto de canales televisivos, especialmente los de titularidad
privada.

Fuentes de informacion y recursos comprometidos para la cobertura del CC

Los recursos comprometidos por el emisor para la produccion de las noticias
televisivas sobre el CC fueron considerados indicadores de relevancia vy
jerarquizacion y se encuentran condicionados en gran medida por la titularidad del
medio, sus objetivos y linea editorial, la cobertura —nacional, autondémica, local—
la dimension empresarial —centros de produccion nacionales y centros
territoriales— y los recursos disponibles.

Los canales que dispusieron de medios para llevar a cabo una produccién propia de
la noticia (Grafico 13), buscando sus propias fuentes de informacion mediante el
empleo de recursos propios, correspondieron a televisiones publicas, tanto de
cobertura estatal como autondmica: TVE-1, seguida de Canal Sur, la TVG y la ETB.
La Sexta fue lider en producciéon mixta (noticias elaboradas con recursos propios y
ajenos) y también en producciones netamente ajenas, es decir, informaciones
adquiridas ya elaboradas, opcidon que también fue empleada por la ETB y Telecinco.

90



Grafico 13. Noticias sobre CC emitidas por los diferentes
canales vy tipo de produccién

Grafico de barras

Canal

B ANTENA 3
He TV
] CANAL 2 ANDALUCIA
W CANAL S
C]CANAL SUR
M W CUATRO
HETB 1
CJETE 2
DLA SEXTA
107 M TELECINCO
O TELEMADRID
Oty 3
W TvE
CTveE2
Ve

Recuento

0= T T T
Ajena Propia Propia y Ajena
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4.3.3. El formato importa

La influencia del formato de la noticia en el tratamiento de la informacion
televisiva del CC

El analisis de la composicién de las noticias en funcion las posibles combinaciones
de los elementos formales que definen su estructura y formato permite establecer
las conclusiones significativas sobre el tratamiento informativo que recibe el CC en
el medio televisivo. A continuacidon (Tabla 5), se ofrece una lista de los distintos
formatos de noticias sobre CC encontrados atendiendo a su composicion.
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Tabla 5. Las diversas “composiciones” encontradas
en las noticias televisivas sobre CC

“Composicidon” de la noticias: Frecuencia | Porcentaje
valido
Presentador 4 2,1
Presentador + colas 50 25,6
Presentador + Colas+ Total 1 0,5
Presentador + Total (entrevista) 1 0,5
Presentador + pieza 125 64
Presentador + entrevista 6 3,1
Presentador + Conexion directo 2 1,0
Pres + Conexion en directo + Entrevista 2 1
Pres + Conexion en directo + Pieza 4 2,1
Total 195 100,0

Teso, G. (2016).

En primer lugar destaca el hecho de que solo dos de los posibles formatos
empleados en la composicion de las noticias acaparan casi el 90% de las mismas.
Estas composiciones son “presentador + piezas” y “presentador + colas”, siendo la
formula mas frecuente, con un 64% % de los casos analizados la de “presentador

+ pieza”.

A continuacion se ofrece una representacion grafica de la composicion “presentador
+ pieza” (Figura 6), formada por la suma de dos elementos: la introduccién de la
noticia realizada en platd y en directo por el presentador/a del programa y la pieza
informativa grabada y previamente editada. Este caso que se presenta a modo de
ejemplo se trata de una pieza con dos totales emitida por la ETB-2 el 23 de
septiembre de 2011

Figura 6. Representacion grafica del formato de noticia
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Teso, G. (2016).
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La voz en off es la voz del periodista que relata lo acontecido en relacion al CC
empleando imagenes que por lo general tienen una funcion referencial respecto al
off. Los totales son fragmentos de las declaraciones de aquellas personas que han
sido consultados como fuente (experto, politicos, afectados, etc.).

El sumatorio final en cuanto al nimero de totales encontrados en los 195 registros
analizados es de 252 totales, lo que supone una media de 1,3 totales por noticia.
Casi un tercio de las noticias analizadas no incluye ningln total o declaracién
mientras que casi otro tercio solo incluye un total, lo que significa que mas de la
mitad de las noticias muestran ninguna o poca pluralidad de opiniones en sus
contenidos a la vez que ofrecen pocas posibilidades de encontrar posiciones que
confronten diferentes propuestas por parte de los declarantes.

Los canales (Grafico 14) en los que se concentran los mayores porcentajes de
noticias con cero totales, un total y dos totales son TVE-1 y Canal Sur, seguidos de
La Sexta y ETB-2. Los dos primeros canales coinciden con aquellos que mayor
numero de noticias sobre CC emiten. Telecinco es la que emite un mayor numero
de noticias con “cero totales” y Antena 3 emite un nimero de noticias (con o sin
totales) bastante inferior a las anteriores, sobre todo en relaciéon a los canales
publicos. Las noticias con tres o mas totales solo suponen el 24% del cémputo
global, siendo La Sexta la que emitié la mayor parte de estas.

Grafico 14. Canales televisivos y numero de declaraciones o totales
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El formato de noticia que obedece a la composicion “presentador + colas” es el
segundo mas frecuente, siendo la opcion empleada en el 25% de las noticias
analizadas. Las imagenes empleadas para montar las “colas” son compradas en un
50% de los casos —produccién ajena—, mientras en mas del 30% encontramos
que estas colas son de produccién mixta —propia y ajena—. Casi el 70% de las
imagenes de las “colas” contienen imagenes de archivo, bien sea integramente —
mas del 20% de los casos— o combinadas en montaje con otras actuales grabadas
en el momento de la elaboraciéon de la noticia.

Las conexiones en directo suponen aproximadamente un 4% del total de posibles
composiciones empleadas. La cobertura de la noticia enviando un periodista al
lugar de los hechos supone una inversidn de recursos superiores a los invertidos en
la produccion de una “pieza” de entre los 2 o 3 minutos de duracién estandar.

Por otra parte, la entrevista como género periodistico fue un formato empleado en
poco mas del 3% de las noticias analizadas, encontrando diversas modalidades:
entrevistas en profundidad a expertos sobre CC y entrevistas a politicos quienes de
forma indirecta abordaron el tema al hilo de la actualidad informativa marcada por
la agenda politica.

La pieza es el formato clasico de las noticias televisivas y también forma parte de la
composicién mas frecuente en las noticias sobre cambio climatico.

La influencia del formato del programa en el tratamiento de la informacion
televisiva sobre el CC

Se ofrecen aqui las conclusiones de los resultados obtenidos del analisis de dos
formatos de programas distintos entre si pero pertenecientes ambos al género
informativo: los programas de noticias correspondientes a las distintas ediciones —
matinal, de medio dia y de noche— producidos por los servicios informativos de las
cadenas generalistas analizadas. Estos programas contienen el 96% de los registros
obtenidos frente al 4% de los registros encontrados en los programas de debate o
tertulias de actualidad de periodicidad diaria o semanal. Estos programas fueron “Al
Rojo Vivo” de La Sexta con 4 registros, “Los desayunos” de TVE-1 con 2 registro,
“Alto y claro” de Telemadrid con 1 registro y “59 segundos” de TVE-2 con 1
registro.

Imagenes 1y 2 de dos de los contertulios habituales de “Al Rojo Vivo”

Fuente: La Sexta
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Los resultados del andlisis sobre las diferencias encontradas entre este tipo de
programas y los noticiarios permitieron establecer las siguientes conclusiones:

a. Respecto a la influencia de la titularidad del canal encontramos que, en contra
de la tendencia general que sefiala a las televisiones publicas como las que mas
noticias sobre CC emiten, resulta ser “Al rojo vivo” el programa con debates
gue mas frecuentemente aluden al CC (3 registros de los 7 obtenidos).

b. En cuanto a la duracidon de los registros y el tiempo dedicado al cambio
climatico encontramos que los siete registros obtenidos suman un tiempo total
de 26 minutos, lo que supone una media de 3,7 minutos por debate, es decir,
mas del doble del tiempo medio de duraciéon de las noticias de los informativos.

c. Respecto a la frecuencia con la que se aborda el CC en los programas debate,
en los programas debate encontramos un lapso de 6 meses sin que el CC
aparezca en ninguna tertulia o debate, mientras que en los programas de
noticias encontramos registros todos los meses del afio.

d. En cuanto a la seleccién del CC como tema de debate por parte del editor del
programa cabe destacar lo siguiente:

e El CC es aludido merced a su conexién con otros temas de actualidad situados
previamente en la agenda mediatica. Este principio se cumple en los siete
registros correspondientes a las tertulias o programas de debate presentes en
la muestra.

e Ninguna tertulia televisiva abordé de forma monografica y con opiniones
expertas el CC en su programa a lo largo del afio analizado.

e En la mitad de los registros el CC no es un tema puesto sobre la mesa por
parte de los conductores del programa sino que surge espontaneamente en
el contexto de las conversaciones de la mano de los tertulianos.

e. El punto de vista predominante con el que se aborda en CC en estos debates es
subjetivo y con tono critico, mostrando en muchas ocasiones opiniones
claramente enfrentadas respecto al tema de referencia la que va asociado el
CC. Los contertulios manifestaron en muchos casos desinformaciéon respecto al
tema del CC, si bien algunos lo reconocieron abiertamente y otros no. En el
programa “Alto y Claro” se puso en relaciéon el problema del CC con la
actualidad de catastrofes naturales como las inundaciones y también con las
erupciones volcanicas.

f. El formato de la noticia o composicion de la informacién sobre el CC es
claramente distinta tal y como puede apreciarse en el Cuadro 5. Siendo la
composicién “Presentador + pieza” la mas frecuente en los registros
encontrados en los noticiarios (64% del total), es significativo que no se haya
encontrado esta composicién en ninguno de los siete registros correspondientes
a los PGM debate. Las noticias en este tipo de programas se desarrollan gracias
a los comentarios en directo de los contertulios y no estan grabadas
previamente. Si resultaron frecuentes las imagenes en “colas” emitidas durante
los debates para dar una referencia visual de los sucesos o0 acontecimientos
que se comentan en directo en las mesas de debate. Menos frecuentes son los
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“totales” o declaraciones, que se han encontrado solo en uno de los 7
programas debate.

Cuadro 7. Los diferentes formatos (*composicidn”) de las noticias empleadas en
funcion del formato del programa:
Informativos vs tertulias o debates de actualidad

LOS DIFERENTES FORMATOS DE INFORMACION TELEVISIVA SOBRE EL CC EN

LOS PROGRAMAS DE NOTICIAS Y EL LOS DEBATES O TERTULIAS DE

PROGRAMAS INFORMATIVOS TERTULIAS-DEBATES
Pres + Cnx + Entrevista Presentador + colas + contertulios- debate
Pres + Cnx + Piezas Periodista en platé (directo) + colas + totales
Presentador Presentador + entrevista + contertulios
debate. (Imagenes en colas durante debate)
Presentador + colas Presentador + colas
Presentador + Colas+ Total Presentador + contertulio

Presentador + entrevista + contertulios
debate. (Imagenes en colas durante entrevista)
Presentador + Entrevista Presentador+ contertulios debate+ colas

Presentador + piezas Presentador + contertulio+ entrevista
Presentador + Total

Presentador + Conexion directo

Teso, G. (2016).

El analisis preciso del contenido de los 7 registros correspondientes a los debates
televisivos permitio identificar frames especificos sobre el CC que guardan una
estrecha relacidon con ciertos valores culturales y posiciones ideoldgicas. El
programa “Al rojo vivo” ofrecié en 2011 dos claras oportunidades de contraste y
debate entre posiciones distintas en relacién al riesgo del CC.

La practica periodistica en Espafia ha desterrado la practica del falso “balance” en
las noticias televisivas sobre CC y no incluye opiniones escépticas y/o negacionistas
como réplica al mensaje de la ciencia del clima. Solo se encontraron huellas de
escepticismo en el 2,6% de los casos analizado y estos se ubican en las tertulias,
no en las noticias elaboradas por los periodistas.

En dos debates de “Al rojo vivo” se encontraron muestras de escepticismo que
cuestionaba la problematica del CC aludiendo a éste como un fendmeno que ya ha
acontecido a lo largo de la historia, pero, sobre todo, se relativizaron los impactos.
Estos son aceptados en la medida que el progreso econémico y social es el valor
principal, que se muestra confrontado necesariamente con el medio ambiente y la
conservacion del clima. Por otro lado, el debate libre en otro de los programas
facilitd que a lo largo de la discusion se visibilizara otro tipo de escepticismo, el de
las politicas como solucidén. Se confrontaron dos posiciones frente al problema del
CC en las voces de los contertulios. Uno de ellos expresé el verdadero conflicto que
subyace en el imaginario de parte de la sociedad como la forzosa eleccién entre
economia frente a ecologia, la idea de progreso frente a la contaminacién inevitable
gue éste conlleva, llegando a calificar al final de su alocucién el ecologismo como
fundamentalismo.
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4.3.4. Los temas de referencia en el contenido de la informacion televisiva
sobre CC y los valores periodisticos del CC como noticia

Los temas de referencia en el contenido de la informacion televisiva sobre
CC

En relacion a las 10 categorias tematicas descritas anteriormente, se ha llevado a
cabo un analisis por separado del contenido expresado directamente por el emisor
—presentadores del programa y periodistas que elaboran la informacion— de aquel
otro contenido expresado por los declarantes en los “totales” de aquellas personas
gue el emisor elige como fuentes para su noticia. También se analizé la referencia
en las imagenes empleadas en la informacion televisiva sobre el CC. Los resultados
porcentuales por categoria se muestran en la tabla siguiente (Tabla 6).

Recordamos antes que en el 65% de noticias televisivas sobre el CC contienen
declaraciones o testimonios de fuentes ajenas al emisor mientras que el 35,4% de
las 195 noticias analizadas no contienen declaracion alguna. Las noticias con dos o
mas “totales”, aunque estos constituyan fragmentos de declaraciones diferenciados
en la noticia, pueden corresponder al mismo personaje como declarante.

Tabla 6. Las distintas categorias tematicas encontrados en el emisor, los
declarantes y las imagenes de la informacién televisiva sobre el CC

. . NOTICIAS TV
CATEGORIAS TEMATICAS
(TOPICOS GENERALES) EMISOR | DECLARANTES | IMAGENES PRO%ED'O

1.Cambios en las condiciones
ambientales 13,1 16,74 10,8 14,15
2 Acceso a los recursos
naturales 5,65 7,04 7,2 6,98
3 Impactos en la Biodiversidad 6,15 6,6 5,6 6,47
4 Catastrofes naturales 6,7 6,6 9,2 7,67
5 Desastres provocados por la
intervencion humana 5,15 1,76 1,5 2,45
6 Riesgos de confrontaciones
sociales 0 0 1,5 0,5
7 Incertidumbres y miedos que
dificultan la solucién 2,6 2,64 0,5 2,08
8 Medidas o actuaciones frente
a los riesgos ambientales 52,8 52,42 51,8 52,17
9 Medidas o actuaciones frente
riesgos sociales 3,85 0 1,5 1,53
10 Medidas o actuaciones
basadas en la educacion
ambiental 5,1 6,16 8,7 5,45

NP/NC

1,5 0,5
TOTAL
100 100 100 99,95

Teso, Gemma (2016).
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Las principales lineas de contenido del discurso del emisor referidas por los
presentadores de los programas en comparacion con las categorias referidas por los
periodistas que desarrollan el cuerpo de la noticia (voz en off) ofrecen pocas y
ligeras diferencias. En ambos casos destaca la preeminencia de la categoria referida
a los proyectos y actuaciones para hacer frente al riesgo del CC. Siendo esta
categoria una linea tematica muy genérica, podemos decir que constituye la
referencia para mas del 50% de las noticias analizadas, tanto en la presentacion
como en el desarrollo de las mimas.

En el enmarcado de las noticias que realiza el presentador del programa
encontramos un mayor porcentaje de referencias a las condiciones ambientales, los
recursos naturales, la biodiversidad y las catastrofes naturales. En algunos casos, el
desarrollo posterior de la noticia que redacta el periodista responsable de su
elaboraciéon —voz en off— se centra en un proyecto o actuacion que concreta las
medidas adoptadas en relacion a los problemas anteriormente planteados.

De los 195 registros anuales analizados, se encontraron 126 noticias que incluyeron
declaraciones. El 91,2 % de estas noticias contenian 1, 2 6 3 totales en su
composicidon (115 noticias), encontrando un bajo porcentaje de noticias con mas de
tres totales o declaraciones. Este porcentaje resultd inferior al 9% de las noticias
gue contenian declaraciones (126) y menos del 5% del total de los registros
analizados (195).

Respecto al analisis de la referencia en el contenido de las declaraciones (“totales”)
de las fuentes consultadas, los resultados muestran que la categoria 8 relativa a
proyectos y actuaciones oficiales (gobiernos) o espontaneas (sociedad civil) frente
al riesgo del CC es también la referida con mayor frecuencia por todos los
declarantes, tanto en las declaraciones contenidas en el total 1° como en las de los
totales 20 y 30,

El nimero de declaraciones relativas a los proyectos y actuaciones para combatir el
CC doblan o triplican las declaraciones relativas a las condiciones ambientales
causantes del calentamiento global o modificadas por las consecuencias del mismo.
Esta categoria ocupa el segundo lugar tanto para el total 1°, como para los totales
29 y 30 de la noticia. Los declarantes se refieren en tercer lugar las relaciones entre
el CC y los recursos naturales —acceso, adaptacion— y a los proyectos o
actuaciones de educacién ambiental para combatirlo.

En 91,2% de los totales (primero, segundo y tercer total) no se encontraron
declaraciones referidas a las categorias tematicas relativas a los riesgos y las
actuaciones para hacer frente a las confrontaciones sociales relacionadas con el
fendmeno del CC.

Las imagenes audiovisuales también mostraron con mayor frecuencia los proyectos
y actuaciones dedicados a combatir el CC, en clara sintonia con el contenido del
discurso del narrador (voz en off). Las imagenes relativas a las condiciones
ambientales ocupan el segundo lugar en cuanto al nUmero de apariciones, seguidas
de las imagenes sobre catastrofes naturales en tercer lugar, y por Ultimo, las
imagenes de los recursos naturales y de ecosistemas diversos.
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Los proyectos que acapararon mayoritariamente la cobertura informativa mostraron
sobre todo alternativas para combatir al CC mediante imagenes que muestran
proyectos de educacién ambiental o imagenes de disconformidad y protesta por
parte de los activistas. Los temores y peligros que aparecieron en las imagenes
como situaciones amenazantes o de alto riesgo para la poblacidon o para el planeta
guardan relacion, sobre todo, con los acontecimientos catastroficos, los cambios en
las condiciones ambientales y el sostenimiento de la biodiversidad.

éQuién habla de qué y en qué orden?

La mayor parte de las declaracion del “total” 1° hicieron referencia a los temas
relativos a proyectos y actuaciones oficiales y espontaneas frente al riesgo del CC,
en clara sintonia con las lineas generales que orientan el contenido expresado por
el emisor, siendo los politicos los principales protagonistas del relato en relacién a
este tema, seguidos de los expertos cientifico-técnicos y los activistas. Los expertos
cientificos o técnicos son los principales declarantes del “total 1°” cuando el
contenido es referido a las condiciones ambientales, los desastres naturales o los
impactos del cambio climatico en la biodiversidad.

La mayor parte de las declaraciones del “total” 2° de la noticia hicieron referencia
también a los proyectos y actuaciones frente al riesgo y las condiciones
ambientales. Sin embargo, en este caso los principales declarantes fueron los
expertos cientificos o técnicos, seguidos de los politicos y los activistas.

Este protagonismo de los politicos como declarantes del “total” 1° en las noticias
sobre el CC para hablar de los proyectos o actuaciones frente al riesgo significa que
son los primeros en hablar por delante de los expertos y de los activistas, a quienes
se da paso posteriormente, en el total 29, para replicar y equilibrar los puntos de
vista de los politicos en relaciéon a los proyectos y actuaciones que centran el
contenido de la noticia.

4.3.5. El enmarcado (framing) de las noticias sobre el CC

A la hora de analizar el framing de las noticias sobre el CC hemos podido
comprobar cdmo la influencia de la cultura, la politica o la ideologia en los medios
de comunicacién condiciona el enmarcado de las noticias de acuerdo con lo que
Boykoff & Roberts (2007) consideran como una influencia de lo “macro” en la
representacion del problema del CC en los medios.

A continuacién (Grafico 15), se muestran los resultados del analisis de este
enmarcado de presentacion de acuerdo con 8 frames o marcos de referencia para
la informacion del CC: El ambiental, el politico, el cientifico, el tecnoldgico, el social
y humano, el econdmico (incluida la energia), el catastrofista y el de sensibilizacion
de la audiencia.

Los resultados muestran que en el enmarcado de la presentacion de las noticias

televisivas sobre CC informacién es fundamentalmente ambiental (34%),
relacionando el CC con el planeta, el medio ambiente, los impactos sobre el medio
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fisico —incremento de las temperaturas, deshielo de los polos, subida del nivel del
mar—, sobre los ecosistemas y sobre la biodiversidad —bioldgico—, la
contaminacion ambiental, el efecto invernadero y el propio calentamiento global.

Grafico 15. Los marcos de referencia encontrados en los 195 registros analizados
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En segundo lugar se encuentra el enmarcado que hemos definido como social y
humano (20,75%). Dentro de este amplio marco social, tiene mucho peso la accion
social de activistas y ecologistas (7,55%), que logran captar la atencién mediatica
con sus proyectos y reivindicaciones. El enfoque social centrado en los impactos del
CC sobre el ser humano solo alcanza el 13% de total y se reparte entre los riesgos
para la salud, la escasez de recursos basicos como el agua y los alimentos, los
desplazados por las condiciones de vida de sus territorios y algunas noticias
relativas la educacidén y/o a los jovenes.

El enmarcado politico de la informacién (14,78%), ocupa el tercer lugar con los
politicos como protagonistas destacados aludidos en la presentacion de las noticias
sobre CC, ya que sus declaraciones o sus actos son motivo de cobertura
informativa. Muchos de estas noticias son relativas proyectos o actuaciones para
combatir el CC, en muchos casos proyectos que plantean soluciones. Sin embargo,
la presentacion de las noticias destaca mas la figura de los politicos que el
contenido exacto del proyecto, motivo por el que las combinaciones de palabras
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clave sobre las soluciones tecnoldgicas (2,52%) o proyectos de ahorro energético
no son tan frecuentes en el enmarcado de presentacion.

En cuarto lugar (8,49%) se encuentran aquellas noticias que destacan en su
presentacién la informacion destinada a sensibilizar a la poblacion mediante
acciones concretas como fue “La hora del planeta” o las jornadas especiales
dedicadas a la movilidad sostenible. La noticia se centra en la cobertura informativa
de un evento, organizado en ocasiones por asociaciones y en otros casos por las
propias instituciones.

El quinto frame en orden de importancia es el que hemos definido como
econdmico- energético (7,22%), ya que destaca aspectos relativos a la economia,
el modelo econdmico o la energia, si bien los temas energéticos apenas son
relacionados con el CC en la presentacion de las noticias televisivas. Las referencias
en la presentacion a la produccion y el consumo de energia o al petrdleo y los
combustibles fosiles apenas alcanzan el 2% de los registros analizados, mientras
que las referencias a la energia nuclear superan esta cifra. La presentacion de las
noticias con un enmarcado centrado en el catastrofismo ocupa el sexto lugar
(6,9%), el enmarcado cientifico el séptimo (%,66%) y finalmente el tecnoldgico
(2,52%).

Los criterios de seleccion de las noticias televisivas sobre CC

También para Boykoff & Roberts (2007) el analisis de los criterios de noticiabilidad
empleados por los periodistas —el emisor— a la hora elaborar la informacién sobre
el CC, son considerados por el mismo autor como muestra de la influencia de lo
“micro” en el enmarcado de la informacién del CC.

En este sentido, el CC no puede considerarse un hecho cuyo principal acicate o
valor como noticia sea la novedad. Es un problema complejo que aparece asociado
a multiples factores que permiten abordarlo como noticia conectado a otros hechos
o fendmenos. Ahora bien, si tenemos en cuenta los “valores periodisticos” del CC
como noticia, encontramos que esta complejidad hace del CC un tema que reune
algunos de los que Wolf (1985) denominaba “valores sustantivos o de contenido” y
gue necesariamente se encuentran ligados a fendmenos de gran impacto vy
transcendencia social. Los resultados del analisis de las entradillas de presentacion
de las noticias televisivas apuntan a una seleccién del contenido en relacién al CC
centrado en los siguientes aspectos:

e El CC como fendmeno global que concierne al planeta, los ecosistemas y el
medio ambiente.

e Los gobiernos y los personajes politicos como los actores mas relevantes.

e Los activistas ecologistas y movimientos sociales como actores
protagonistas.

e Los desastres naturales vinculados al CC son un impacto claro:
inundaciones, incendios, huracanes.

e Los impactos en la biodiversidad: fauna, flora, animales, especies exoticas.

e Las acciones destinadas a concienciar y a sensibilizar sobre el problema.
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Los cambios de temperatura provocados por el CC suponen un cambio en las
condiciones ambientales: incremento del calor, olas de frio y de calor.
Numerosos estudios y proyectos cientificos relacionados con el CC.

La contaminacion del aire, del agua aparece asociada al CC

La necesidad de un desarrollo sostenible.

Las cumbres del clima como grandes citas de la agenda politica internacional
El efecto invernadero y las emisiones de CO, como causa del CC

El impacto del CC en la salud y enfermedades asociadas directa o
indirectamente a este fendémeno.

El deshielo de los polos y la subida del nivel del mar

Las energias renovables.

4.3.6 El framing de las noticias sobre el CC en relacion a las causas, las
consecuencias (impactos) y las posibles soluciones al CC

En el siguiente grafico (Grafico 16) se muestran los resultados del analisis del
enmarcado de presentacion de las noticias televisivas sobre CC en relacion a los
codecs deductivos empleados por el IPCC (2013).

Grafico 16. El enmarcado de la informacién televisiva en relacién las causas,

consecuencias (impactos) y soluciones al CC
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Teso, G. (2016).

Las causas constituyeron el marco de presentacion de un 20% de las noticias
emitidas. Destaca el hecho de que cuando se habla de las causas del CC, como es
el caso de la contaminacion, no se conecta este fendmeno con la produccion ni con
el consumo de energia, tampoco con el empleo de combustibles fosiles para la
produccion de electricidad, lo que sin duda supone una dificultad para que la
poblacién entienda la necesidad de una produccién de energia mediante fuentes no
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contaminantes. Se hizo un especial seguimiento a las noticias que establecian una
relacion entre el CC y el consumo de energia y solo se encontraron 5 registros de
los 195 analizados.

En el enmarcado de las noticias sobre el CC los impactos fueron destacados en el
40% de los casos. Las consecuencias del calentamiento global se visibilizaron a
través de su impacto en el medio ambiente mas que sobre el ser humano. Estos
impactos se centran en los cambios o alteraciones del medio fisico, como son los
cambios en la temperatura, los fendmenos meteoroldgicos adversos que van
asociados a catastrofes (lejanas en su mayoria), la subida del nivel del mar o el
deshielo de los polos. Los impactos destacados en las noticias también se ciernen
sobre diversos ecosistemas y sobre la biodiversidad, bien sea ofreciendo detalles
sobre especies amenazadas o sobre el impacto del CC en ecosistemas marinos o en
regiones aridas.

En menor medida se destacaron los impactos o0 amenazas que el CC supone para la
salud de la poblacion —impacto cercano—, como es el caso del incremento en el
nimero de casos de alergias, el incremento de la contaminacion o el aumento de
toxinas en el agua estancada, consecuencia del incremento de las temperaturas.
Son escasas las noticias que resaltaron los impactos del CC sobre la seguridad
alimentaria —recursos naturales—, las guerras, los conflictos o las hambrunas,
como las vividas ese afio en el Cuerno de Africa, que si fueron representadas como
un drama humano en el continente Africano. Tal es el caso de la noticia de tres
minutos emitida el 22 de julio por el programa “Telexornal 2” de TVG en prime time
sobre la hambruna en Africa y su relaciéon con el CC. Destacan las infografias
creadas para contextualizar y explicar las causas de esta crisis humanitaria, el
empleo como fuentes de dos activistas de las Asociaciones Accion contra el hambre
y Médicos sin Fronteras y las imagenes de esta crisis facilitadas por estas
asociaciones.

Secuencia de Imagenes 3, 4, 5 y 6 del programa informativo Telexornal 2

Fuente: Informativo Telexornal 2 (TVG)
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Respecto a las soluciones, estas dieron forma al enmarcado de presentacion en el
41% de las entradillas de las noticias analizadas, fundamentalmente porque los
eventos organizados para las presentaciones los citados proyectos o actuaciones
fueron puestos en marcha por instituciones, activistas o gobiernos, que actuaron
como fuentede la noticia, logrando asi entrar en la agenda mediatica de las
televisiones, de cobertura autonémica en muchos casos.

La mayor parte de estas soluciones informaron sobre medidas de mitigacion
basadas en la reduccién de emisiones de CO, mediante proyectos de desarrollo de
energias renovables, proyectos de investigacidon cientifica, proyectos de
sensibilizacion para el ahorro energético y proyectos de educacion para una
movilidad sostenible. En udltimo lugar aparecieron los proyectos de leyes o
normativas para regular la actuacidn frente al problema climatico. Destacaron las
noticias que presentaron el protocolo de Kioto como solucién al CC, sobre todo en
los dias anteriores a la cumbre del clima. Fuera del enmarcado de las soluciones se
encontraron los proyectos de adaptacion al cambio, con tan solo dos referencias a
las medidas de adaptacién respecto al total de registros analizados.

4.3.7. La narrativa televisiva del CC. La estrategia, los escenarios, el
tratamiento del tiempo, los protagonistas y la personalizacion de conflicto

Tras el analisis de un afio de noticias se encontré una representacion predominante
del CC como un conflicto con baja intensidad en virtud de la escasa rivalidad entre
los protagonistas de los relatos informativos. También un conflicto simplificado al
maximo, obligado por la escasa duracion de las informaciones emitidas sobre CC. A
pesar de estas caracteristicas generales, las estructuras de los relatos informativos
si respondieron en su mayor parte a lo que Syd Field define como “paradigma
estructurado” en tres actos: Planteamiento, desarrollo y desenlace.

El primer acto corresponde al planteamiento de la noticia, llevado a cabo por el
presentador del programa y que continla brevemente en algunas ocasiones
durante las primeras frases del texto grabado como voz en off por el periodista que
desarrolla la noticia. El analisis del enmarcado (framing) nos ha brindado datos
sobre los elementos que se destacan en el planteamiento inicial de la informacion.

Es segundo acto es el dedicado al desarrollo del conflicto. Ahora bien, el CC no
suele plantearse como el conflicto principal sino como conflicto secundario
conectado con otro que aparece como principal. El CC es asi abordado como un
conflicto de situacidn en la mayor parte de los casos, siendo el principal problema
que aborda la noticia la subida de las temperaturas o cualquier otro impacto. En
menor media, es presentado como un conflicto social. El desarrollo dramatico de
cualquier conflicto demanda necesariamente la personalizacion del mismo hasta
convertirlo en un conflicto de relacion. En este sentido la confrontacién resulta casi
imposible, ya que el nimero de declarantes de cada noticia es inferior a los dos
totales de media por noticia. Resulta pertinente sefialar aqui que mas de un tercio
de las noticias sobre CC no incluyen ningun total, otro tercio tiene solo uno y mas
del 70% carecen de tercer total. Por otra parte, el posicionamiento del emisor
(presentador y/o periodista), que permitiria establecer un nivel de confrontacién u
otro, adopto de forma habitual la actitud neutra propia de los relatos informativos.
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El tercer acto es ofrece el desenlace esperado del conflicto que plantea el CC, con
las soluciones propuestas como protagonistas. El 69,2% de los registros analizados
(135), si ofrecieron una solucién en el desenlace de la noticia aunque solo en el
41% la destacara en el enmarcado de presentacion.

Las medidas de mitigacion ocuparon un lugar importante, centrandose en el ahorro
energético y otras propuestas para la reduccidn de las emisiones junto a soluciones
tecnoldgicas. Por el contrario, la adaptacién a las nuevas condiciones de vida fueron
formulas menos representadas en TV.

Los escenarios de las noticias. De lo general a lo concreto, de lo global a lo
local y el binomio lejos/cerca

Para cada una de las 195 noticias analizadas, se ha determinado el contexto
geografico mas significativo en funcion del contenido al que hace referencia la voz
en off y el contenido de las imagenes.

El nivel de concrecidn encontrado es muy dispar, pudiendo identificarse el escenario
en el 90% de los casos frente a una veintena de noticias cuyos escenarios han
resultado imposibles de determinar. Estas noticias abordan los impactos del CC
sobre ecosistemas de bosques o ecosistemas acuaticos en rios y mares y también
sobre la biodiversidad resultando muy dificil identificar un emplazamiento
geografico concreto, si bien predominan los escenarios naturales. Cuando los
impactos del cambio climatico remiten al precio de los alimentos o a la escasez de
recursos naturales, resulta también imposible determinar el contexto territorial de
la accidn, si bien los escenarios predominantes proceden de areas rurales.

Como ejemplos de lugares precisos encontramos referencias a lugares lejanos y
remotos como la Isla de Java o a lugares proximos y cercanos como la central de
Garofia. Esto significa que lo lejano no debe ser asociado necesariamente con lo
general ni lo cercano con lo concreto, ya que los impactos del CC se manifiestan en
territorios concretos aunque la causa sea un fendmeno global.

Un ejemplo significativo de noticias que conectan escenarios que representan la
globalidad junto a otros escenarios locales, lo constituyen las noticias emitidas con
motivo de la celebraciéon de “La hora del planeta”. En diferentes canales y en
diferentes programas encontramos las mismas imagenes, facilitadas por las mismas
agencias, sobre ciudades emblematicas del mundo oscurecidas por el apagon,
destacando las imagenes de Sydney, Japon, N. York, etc. Los canales autonémicos
emitieron imagenes de ciudades y localidades mas préoximas como Sevilla o
Granada que se sumaron a este evento local. Todas las ciudades que aparecieron
como escenarios en las noticias poseen un rasgo en comun: ser ciudades del primer
mundo.

Respecto a la hipotesis que sostiene que el CC es representado fundamentalmente
como un fendmeno lejano en el espacio, hay que sefialar que esta fue refutada por
los resultados del analisis del 90% de las noticias emitidas a lo largo del afo. El
57% de los registros analizados se localizaron en contextos territoriales proximos

105



merced fundamentalmente a la labor de los centros territoriales de TVE y los entes
publicos autonomicos. Fuera de nuestras fronteras se situd el 31,7% del total
(8,7% en territorio europeo y el 23% en terceros paises no europeos). Los datos
aparecen representados en el siguiente grafico (Grafico 17).

Grafico 17. Escenarios de las noticias en los distintos continentes (%)
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Se encontraron media docena de noticias referidas a la problematica global del CC
gue afectaban sobre todo a paises del Hemisferio Sur o paises en vias de desarrollo
y a las deliberaciones de las Naciones Unidas para lograr una respuesta comun
frente al desafio global del CC.

El 23% del total de noticias (36) situaron el escenario predominante del relato en
terceros paises situados en los cinco continentes:

- Ocho noticias sobre los impactos del CC en el océano Artico (deshielo de los
polos y los problemas de supervivencia de los o0sos polares).

- Ocho noticias tienen como referencia el continente Asiatico (Japdén y China
como paises contaminantes, el accidente nuclear de Fukusima, y los impactos
del CC en Sri Lanka e Indonesia).

- Nueve noticias centradas en Oceania, con Australia y la ciudad de Sydney
como protagonistas, y otra en las Islas Salomén.

- Nueve noticias se localizan en Africa, fundamentalmente referidas a las crisis
humanitarias en Somalia y el comienzo de la cumbre de Durban en Sudéafrica a
finales de 2011.

- Once noticias se situaron en el continente americano, 2 relativas a América
Central, 4 contextualizadas en América del Sur y 5 en América del Norte, EEUU
y Vancouver, en Canada.

El contexto territorial europeo —sin incluir las referencias territoriales a Espafia— es
el escenario de referencia para el 8,7% de las noticias emitidas. Dentro de este
porcentaje, encontramos las noticias referidas a acontecimientos que tienen lugar
en lugares precisos como Paris o Bruselas y otras que aluden a medidas o politicas

106



europeas sin precisar un contexto geografico concreto. Copenhague, constituyé el
escenario de referencia para las noticias relativas al juicio Juan M. Lopez de Uralde
y otros activistas de Greenpeace y celebrado en 2011 (Grafico 18).

Grafico 18. Contexto geografico de los escenarios de
las noticias televisivas sobre CC
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Escenarios globales y locales dentro de nuestras fronteras

La mayor parte de las noticias televisivas sobre CC emitidas en el afio 2011, el 57%
del total, hicieron referencia a sucesos o acontecimientos que tuvieron lugar dentro
del territorio espafiol, incluyendo en este porcentaje todas las ciudades espafiolas
gue han sido identificadas como referencia geogréfica.

El 17% del total de las noticias se sitla en un contexto territorial general para todo
el Estado debido a que su contenido se centra en los impactos del CC en el
territorio y las propuestas, leyes, o medidas a tomar desde las instituciones
nacionales y el gobierno de la nacién, ya que estas afectan al conjunto del Estado.
La mayor parte de estas noticias son emitidas por canales de cobertura nacional.

Las Comunidades Autéonomas acumularon el 40% las referencias espaciales.
Andalucia es el escenario del 13% del total de las noticias emitidas, seguida de
Euskadi (7,7%), Madrid y Galicia (con un 4,6% del total en cada caso), Catalufa
(4,1%), la Comunidad Valenciana (3,1%) y Navarra (1,5%), encontrando dos
noticias cuyos escenarios correspondieron a localizaciones ubicadas en las
Comunidades de Canarias (Las Palmas) y Castilla Ledn (Garofia, Burgos).

Destacamos la importante labor que llevaron a cabo las televisiones de los entes
publicos autondmicos a la hora de precisar los escenarios concretos los impactos
del CC, contribuyendo a concretar y visibilizar estos en territorios préximos,
divulgando a la vez las propuestas y soluciones locales a un fenomeno global vy
complejo. A esta labor contribuyeron también los centros territoriales de TVE.

El tratamiento de la temporalidad en el relato televisivo de las noticias
sobre el CC

La escasa duracién del relato informativo de las noticias tiene un gran impacto en la
estructura de las noticias sobre el cambio climatico. Esta duracion tasada entre 1 y
2 minutos, implica una necesaria y exhaustiva labor de seleccion obligando a los
narradores —periodistas, montadores y realizadores de informativos—, a centrarse
en lo que Genette denominaba como “relato primario” (Genette, G., 1983). Este
relato primario, limitado a priori por su duracidn, solo puede sostener una trama
principal y Unica en la narracién, ya que el escaso tiempo disponible impide
establecer conexiones con otras lineas o tramas paralelas en la narracién
conectadas con la principal.

Los acontecimientos suceden en un determinado orden cronoldgico en la realidad,
si bien ese orden resulta alterado deliberadamente por el narrador a la hora de
exponer los hechos en su relato informativo. En la practica diaria de construccion
del relato informativo, encontramos un menor repertorio de técnicas aplicadas para
el tratamiento de la temporalidad de la obra audiovisual, siendo la elipsis y la
omision aquellas que permiten la seleccidn y el establecimiento de un nuevo orden
en el relato. Sin embargo, se identificaron recursos caracteristicos del tratamiento
audiovisual informativo que permitieron articular el relato del CC en directo:
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- La fragmentacién de la pantalla en diferentes ventanas para ofrecer
simultdaneamente informacion de acciones que tienen lugar a la vez en
escenarios distintos en el platd de television y en los exteriores.

- La fragmentacion de la pantalla para ofrecer la imagen del presentador en
cuadro a la vez que las imagenes —en colas— de un acontecimiento ya acaecido
gue aparecen en una ventana incrustada dentro de la misma composicion.

- Ofrecer la informacion a través de multiples pantallas con contenido grafico
gue forman parte de la escenografia del propio set de informativos.

- Integracion de la informacion grafica como imagenes de sintesis en pantallas o
ventanas dentro de la composicidon las imagenes que estaban siendo emitidas.

El tiempo contextual de los hechos narrados en las noticias de los informativos
resultaron, léogicamente, muy proximos al momento en el que se lleva a cabo su
relato —produccién de la noticia—. Atendiendo a la clasificacion de las noticias en
funcién de los impactos, las causas y las soluciones, se observd que las noticias
sobre los impactos aparecian en los medios fundamentalmente como hechos ya
consumados que constatan los cambios que estan produciéndose conectados con la
actualidad que motivaba su inclusion en la agenda informativa.

Las noticias que aludieron a las causas, formaron parte un pasado y presente
continuo de un problema aln por resolver, como el consumo de energia, las
industrias, las emisiones contaminantes o el propio calentamiento global.

Cuando la noticia referia a las medidas o actuaciones previstas como soluciones
para hacer frente a los riesgos que comporta el CC, encontramos siempre
referencias al futuro a modo de previsiones frente a los posibles cambios. Aunque
el hecho noticioso sea la reciente puesta en marcha de un proyecto para combatir
el CC, el relato discurre impulsado hacia el futuro como tiempo importante. Los
protagonistas de estas noticias suelen ser activistas o responsables politicos de la
gestion de esta crisis.

La estrategia de la enunciacion, los narradores, los protagonistas y el
marco del interés humano

Desde el punto de vista narratoldgico se establecen tres niveles de enunciacion y
tres tipos de narradores, que coincidirian con los siguientes actores del relato
informativo en las noticias televisivas sobre CC:

- Primer nivel. El presentador o conductor del programa informativo.

- Segundo nivel. El periodista que redacta y elabora el cuerpo de la noticia, a
quien podemos identificar con la voz en off, pero también con el enviado
especial o con el corresponsal.

- Tercer nivel. Las personas a quienes los periodistas dan voz en las noticias y
gue actian como declarantes en los “totales” de las mismas.
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De acuerdo con los diferentes niveles de narracion y narradores (Genette, 1983), el
primer nivel de la narracion en las noticias analizadas corresponde al del
presentador del programa —ademas del editor del mismo—, mientras que el
segundo nivel, el del periodista que elabora la noticia, corresponderia al narrador
delegado para el desarrollo de la informacion (voz en off).

Los protagonistas indiscutibles en las noticias sobre CC en calidad de declarantes o
narradores intradiegéticos son los expertos cientificos o técnicos en ambos casos,
seguidos de los politicos concernidos. Los resultados sitlan a los activistas y a los
afectados como los actores secundarios en el relato informativo. Los declarantes
gue intervienen como testigos asi como los que intervienen en nombre de
instituciones sociales pueden ser considerados como actores de reparto en el relato
informativo (Teso, 2016). El analisis de la identidad y rol social de los protagonistas
del relato, el contenido de sus declaraciones y su posicionamiento ante el conflicto,
se ha llevado a cabo fundamentalmente tomando como referencia los resultados
del analisis de las declaraciones de las noticias, fundamentalmente de los “totales”
10y 20, ya que entre ambos suman el 90% de todas las declaraciones encontradas
en los registros analizados. Los roles de los protagonistas fueron clasificados
atendiendo a la nomenclatura que recibe el equipo artistico en cualquier produccion
audiovisual: protagonistas, secundarios y reparto.

De acuerdo con lo anterior, los protagonistas indiscutibles en calidad de declarantes
del primer “total” son los expertos cientificos o técnicos y los politicos concernidos
por alguna responsabilidad de gestidon en relacién al CC. Los resultados sittan a los
activistas y a los afectados como los actores secundarios en el relato informativo,
obteniendo la tercera y quinta posicion en los resultados del total 1° y las plazas
cuarta y quinta en los resultados del analisis del total 2°.

Los declarantes que intervienen como testigos asi como los declarantes que
intervienen en nombre de instituciones sociales pueden ser considerados como
actores de reparto en el relato informativo.

Desde el punto de vista del interés humano que pueden despertar los relatos
informativos merced a la personalizacién del conflicto en los protagonistas de los
mismos, podemos concluir que el escaso tiempo de duracién de los relatos no
permite al espectador familiarizarse minimamente con los personajes que aparecen
en las noticias.

Teniendo en cuenta ademas los perfiles de los protagonistas del relato informativo,
los cientificos y los politicos, resulta dificil que se produzca un fendmeno de
empatia o la mas minima identificacion psicoldgica entre el espectador y estos
protagonistas. Los cientificos son presentados por el narrador sobre todo en calidad
de peritos, quienes ofrecen una opinién experta tomando distancia del problema.
Mientras, los gobernantes y los politicos son referidos, en un escaso porcentaje,
aparecen como responsables inculpados y como reclamantes.

Los cientificos y expertos se sitlan a distancia del problema para evitar que sus
opiniones puedan verse contaminadas por las emociones, lo que supone un
distancia afectiva respecto al problema. Los gobiernos, como responsables de las
iniciativas o medidas a adoptadas o por adoptar, tampoco muestran un compromiso
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personal o afectivo con el problema, algo que cambia cuando se situan fuera de la
accion de gobierno, en cuyo caso si actian como politicos reclamantes frente a
otros gobiernos u otros politicos. Este conflicto entre pares es recurrente y una
extensién mas de la vida politica en general.

Son los activistas, como principales reclamantes, y los afectados, quienes tienden
mas a un discurso donde las emociones juegan un papel mas significativo y
empatico.

El enmarcado de la responsabilidad en las noticias televisivas sobre CC

En este apartado se ofrecen los resultados del analisis narratolégico realizado por
Teso (2016) a partir de los marcos generales para las noticias de Semetko y
Valkenburg (2000): el marco del conflicto, el marco del interés humano —los
protagonistas del relato y la accion—, el marco de la responsabilidad —los aludidos
como responsables-, el marco de las consecuencias econdmicas —de impactos y de
las soluciones— y el marco de la moralidad —en el planteamiento del conflicto, del
desenlace y de la solucién—.

La representacion o el enmarcado de la responsabilidad a la hora de combatir el CC
gue responde a un sutil juego de interpelaciones, en el que de forma mas o menos
directa se alude a quienes se consideran responsables de la accién para combatirlo.

El emisor elabora su relato haciendo protagonistas del mismo a aquellos personajes
gue se encuentran en el origen de la noticia. Por esta razén, en primer lugar hay
que destacar que los perfiles de los aludidos por el emisor (los periodistas),
coinciden con los perfiles de los declarantes, es decir, aquellos a quienes dan la
palabra y la oportunidad de convertirse en protagonistas de las noticias con sus
declaraciones. Y a su vez, los declarantes aluden a otros por su responsabilidad
respecto al problema del CC.

Los principales aludidos, en funcion del porcentaje de referencias recibidas, fueron
los siguientes: en primer lugar los cientificos (14,3%) y los expertos (12,9%),
sumando el 27,2% de los casos; en segundo lugar los politicos, con un 21% de las
alusiones repartidas entre alusiones a los gobernantes (8,2%) y los politicos sin
accion de gobierno (12, 8%); en tercer lugar son aludidos los activistas (14,9%),
seguidos de los ciudadanos (10,2 %) y finalmente los empresarios, quienes,
curiosamente, solo recibieron un 3% de las alusiones, no habiéndose encontrado
ninguna noticia con declaraciones de los responsables de grandes empresas o
corporaciones.

En relacion a las causas, impactos y soluciones del cambio climatico, cuando el
conflicto estd provocado por un exceso de emisiones de CO,, fueron escasas las
noticias en las que se aludia a los responsables como inculpados, por ejemplo las
empresas contaminantes o las energéticas, ya que los empresarios aparecieron
como aludidos pero no como declarantes en el relato informativo.

Las causas fueron abordadas en menor medida que los impactos y las soluciones,
dificultando la atribucion de la responsabilidad y la identificacion de los
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antagonistas en el relato informativo. Tal y como se ha sefialado anteriormente,
apenas se conecto el consumo de combustibles fosiles con las noticias sobre el CC y
en escasas ocasiones se hizo con la produccién y el consumo de energia.

En el cuadro siguiente (Cuadro 7) se muestra una sintesis de los resultados del
analisis del reparto de la responsabilidad que se lleva a cabo en las noticias de los
informativos televisivos. En la parte superior del cuadro se encuentran las
atribuciones que realizan los narradores (periodistas), y en la segunda parte
encontramos las atribuciones que realizan los declarantes como fuentes de la
informacion televisiva. En las dos columna de la izquierda se especifica quienes son
los protagonistas del relato como declarantes.

Cuadro 7. Perfiles de los agentes sociales aludidos en las noticias sobre CC

PROTAGONISTAS PROTAGONISTAS
DECLARANTES ALUDIDOS
. TOTAL 1° TOTAL 2° POR EL POR EL POR EL
N (64% (36% noticias) NARRADOR | DECLARANTE | DECLARANTE
noticias) (EMISOR) DEL TOTAL 1° DEL
(100% noticias) | (64% noticias) TOTAL 2°
(36 % noticias)
1° Expertos Expertos Expertos Expertos Politicos y
Cientificos- Cientificos- Cientificos- Cientificos- gobernantes.
Técnicos Técnicos Técnicos Técnicos
2° Politicos y Politicos y Politicos y Politicos y Ciudadanos
Gobernantes Gobernantes Gobernantes gobernantes
3° Activistas Afectados y Activistas Ciudadanos Expertos
victimas Cientificos-
Técnicos
4° Afectados y Activistas Ciudadanos Empresarios Empresarios
victimas
5° Testigos Testigos Empresarios Activistas Activistas.
6° Entidades Jovenes
Sociales estudiantes

Fuente: elaboracidn propia a partir de Teso, G. (2016).

Los expertos cientificos y técnicos y los politicos son los principales protagonistas
tanto en el “total” 1° como en el “total” 2° mientras los activistas y los afectados
son los actores secundarios. Los expertos como declarantes o bien no realizan
alusiones o bien aluden a otros. Son los propios expertos y cientificos los que
aluden a sus pares. Son escasas las noticias en las que estos efectian alusiones. Si
lo hacen aluden a los ciudadanos, fundamentalmente como victimas, y muy
escasamente a los gobiernos o los politicos.
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Los politicos concernidos aluden fundamentalmente a otros gobiernos y a otros
politicos como reclamantes primero pero también testigos y como inculpados en el
caso del total 2°. También aluden a los expertos cientificos- técnicos como peritos.
Solo se encuentran dos declaraciones en las que los politicos aludan a los
empresarios.

Las declaraciones de los activistas en su mayor parte no efectian alusiones y si lo
hacen se refieren fundamentalmente a los politicos concernidos y a “otros”, aunque
también hay casos individuales de noticias en las que aluden a los ciudadanos como
testigos y reclamantes, a otros activistas reclamantes, a los cientificos como peritos
y a los empresarios como inculpados.

Los afectados o victimas como declarantes no realizan alusiones ni a los politicos ni
a los gobiernos —solo una declaracibn— ni a empresarios. Aluden
fundamentalmente a los propios ciudadanos como inculpado.

El marco del conflicto en las noticias televisivas sobre CC

El CC es una gran crisis que amenaza nuestras condiciones de vida en el planeta tal
cual las conocemos. Abordado como conflicto en el relato audiovisual, este
fendmeno global se convierte en un conflicto que coincide con lo que Linda Seger
(1987) denomina como “conflicto de situacion”, y que resulta caracteristico en los
relatos de ficcion como conflicto del género de catastrofes. Ahora bien, todo
conflicto de situacion se desarrolla mediante la influencia que ejerce en los
protagonistas del relato en contextos geograficos concretos, lo que determina que,
en el caso de las noticias, el CC sea abordado mayoritariamente como conflicto
marco de forma indirecta, siendo el conflicto principal un problema concreto
relacionado con el CC en mayor o menor medida.

El CC fue abordado de forma directa y se desarrolld6 como conflicto principal
cuando las noticias se centraron en la cobertura informativa de:

- Acciones de sensibilizacion y/o divulgacion del problema.

- Acciones de puesta en marcha de proyectos o estudios sobre los impactos del
CC.

- Acciones de puesta en marcha de proyectos relacionados con medidas de
mitigacién.

- La cobertura informativa de las cumbres del clima.

El CC fue abordado como conflicto secundario, es decir, como causante o
conectado a otro problema o acontecimiento que era tomado como principal,
cuando:

- Cualquier tipo de impacto del CC provoca la existencia de especies
amenazadas, el incremento de las temperaturas, fendmenos catastroéficos,
deshielo, subida del nivel del mar, dafios sobre la salud, contaminacion sobre
ecosistemas y peligro para la biodiversidad.
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- Se abordan las posibles soluciones al CC basadas en la mitigacion (energias
renovables), la adaptacién (proyectos agricolas de adaptacidon) o los proyectos
de sensibilizacion o educacién ambiental.

El CC como conflicto social resulta un planteamiento menos frecuente que el
anterior como conflicto de situacion en relacidon a las crisis humanitarias que
provocd, encontrandose solo en el 3% de las noticias analizadas. Este enmarcado
del conflicto pone rostro humano a los perdedores como consecuencia de la crisis
climatica.

Las posiciones ante el conflicto global de narradores y protagonistas. La
debilidad del conflicto climatico como conflicto de relacion

En mas de un tercio de los registros analizados (35,4%), El narrador (la voz en off
del periodista), elabord un discurso en un tono aseverativo en relacion al acontecer
del que da cuenta la noticia. En casi un tercio de los casos (32,8%) predomind un
tono neutro, resultando imposible identificar afirmacién o cuestionamiento. En el
30,8 % de los casos restantes, se aprecid un tono de cuestionamiento en relacion a
los hechos o acontecimientos relatados.

Respecto a las actitudes que mantienen los declarantes (“totales” 10 y 29), en el
30% de las mismas estos muestran enfrentamiento, en un 22% conformidad y en
un 37% de noticias no es posible identificar el modo ya que predomina un tono
neutro en la declaracion. La suma de los totales en los que los declarantes
confirman lo acontecido sin cuestionarlo o sin comprometer una posicidon clara
frente a los hechos fue superior a la de aquellos que manifiestan enfrentamiento
frente a los hechos o posiciones manifestadas anteriormente.

Se detectd un mayor porcentaje de enfrentamiento cuando los declarantes son los
afectados, testigos y entidades sociales en primer lugar, seguidos de los activistas
en segunda posicion, los politicos en tercer lugar y los expertos cientificos o
técnicos en cuarto. Siendo los afectados y los activistas los que mostraron una
actitud de mayor confrontacion, encontramos que no fueron estos los principales
protagonistas del relato, sino los expertos y los politicos, mas proclives a mantener
una posicion neutra o de conformidad frente a los hechos o acontecimientos
relacionados con el CC que son relatados en las noticias.

Por lo tanto se puede concluir que, atendiendo a las actitudes de los declarantes,
existe una debilidad en el conflicto planteado por las noticias sobre el CC entendido
éste como conflicto de relacidn. Las noticias plantean el conflicto del CC como un
conflicto de situacion en el que tanto los emisores como los declarantes mantienen
principalmente una posicidon neutral o de conformidad en casi dos terceras partes
de las noticias analizadas, sobre proyectos o actuaciones de los que se informa en
la mayor parte de los casos, sin que exista una posicion de confrontacion
dominante frente a lo que se hace o lo que acontece por parte de los principales
actores del relato informativo: los expertos y los politicos.
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El marco de las consecuencias y la moralidad: éQué hacer ante el conflicto
que plantea el CC climatico? Las soluciones apuntadas por el medio
televisivo

Mas del 91% de las noticias analizadas plantean conflicto y desenlace. Este
desenlace ofrece una solucion en el 69,2% de los casos, mientras que el 22,6% de
las noticias analizadas plantea un conflicto sin solucion expresa. De las 135 noticias
gue plantean soluciones concretas en su desenlace, el 51,8% ofrecen una solucion
basada en la interaccion con el sistema social, un 20% proponen soluciones dentro
del sistema comunicativo y un 27,4% se decantan por propuestas que suponen la
intervencion sobre el medio fisico o interaccidon con el entorno.

A continuacién, en el Cuadro 8, se detallan y clasifican las propuestas concretas
apuntadas por el medio televisivo.
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Cuadro 8. Las diferentes soluciones al CC apuntadas por el medio televisivo

LAS SOLUCIONES AL CAMBIO CLIMATICO APUNTADAS DESDE EL MEDIO TELEVISIVO (195 REGISTROS)

BASADAS EN LA GOBERNANZA
POLITICA

BASADAS EN LA
EDUCACION Y LA
INVESTIGACION

BASADAS EN LAS
INTERACCIONES CON EL MEDIO
FISICO

BASADAS LA
COMUNICACION

BASADAS LA INTERACION
CON LA SOCIEDAD CIVIL

* Politicas energéticas

* Respecto a la produccién: fomento de
las energias renovables. La inversion en
energias renovables es una solucién
recurrente.

* En lo que se refiere al consumo de
energia: fomentar el ahorro, la eficiencia
y la movilidad sostenible.

* Establecimiento de impuestos y tasas a
empresas contaminantes y sobre las
transacciones econémicas especulativas
de los mercados.

* Creacién de regulacién y normativa
especifica y vinculante sobre cambio
climético

* Regulacion sobre los mercados y las
politicas especulativas

* El consenso politico y la continuidad
en las medidas adoptadas.

¢ Iniciativas
generales y
concretas para
educar, prevenir y
sensibilizar a la
poblacion.

e Fomento de
proyectos o
programas de
investigacion
sobre cambio
climético y la
divulgacién de los
resultados
obtenidos.

® investigare
incrementar el
conocimiento de
los impactos del
cambio climatico,
especialmente en
la biodiversidad.

®  Soluciones basadas en las
interacciones con el sistema
ecoldgico o el medio fisico.
Estas propuestas apuestan
sobre todo por la reduccion,
muy poco por la mitigacién y
atn menos por la adaptacion.

e Medidas para reducir las
emisiones de CO, o de los
gases de efecto invernadero
(GED).

e Interacciones con el medio
destinadas a la limpieza y
regeneracion de dreas
contaminadas mediante
reforestacion y
descontaminacion.

e Sensibilizar y
concienciar a la
poblacién sobre
determinados aspectos
relacionados con el
cambio climatico:

e Impactos

e El incremento de la
motivacién en pro
del ahorro
energético y el
ahorro de recursos
naturales como el
agua.

Solo una noticia propone
como soluciodn la ética
periodistica necesaria para
abordar un problema como
el cambio climadtico y la
necesidad de una labor
profesional rigurosa.

e  Activismo ambiental y
participacion activa y
responsable de la
poblacién (usuarios-
consumidores).

e FEl consumo consciente y
responsable

Fuente: elaboracion propia a partir de Teso, Gemma (2016).

116




4.4. La cobertura televisiva del Cambio Climatico como catastrofe

El periodismo de riesgos y catastrofes es una vertiente cada vez mas frecuente,
transversal y especializada en las coberturas del acontecer noticioso. En la
actualidad existen temas de gran calado social como son el cambio climatico, los
impactos medioambientales o los fenédmenos meteoroldgicos extremos, todos ellos
exigen un tratamiento riguroso y clarificador por parte de los profesionales de la
informacién, pero no siempre lo consiguen. Desde nuestro punto de vista, las
deficientes coberturas del periodismo de riesgos y catastrofes se deben
fundamentalmente a que los profesionales estdan mas pendientes de relatar la
destruccion que su prevision, prefieren utilizar esquemas narrativos de
simplificacion (espectaculares) frente a esquemas narrativos complejos (rigor vy
comprobacion) de los impactos o quiebras del acontecer. El cambio climatico sigue
siendo un tema ambiguo y controvertido para la comunicacion medidtica debido a
la enorme dificultad que entrafia conseguir informar adecuadamente de toda su
complejidad.

4.4.1. Corpus de noticias analizadas y referencias metodologicas

Se analizan los telediarios de las principales cadenas de televisidon en Espafia
cuando abordan las noticias de catastrofes, en concreto, se registran 220 piezas
informativas procedentes de los telediarios de la mafiana, tarde y noche de tres
cadenas de television en Espafa: TVE, Cuatro y Antena 3 (que pertenecen a los
tres sectores audiovisuales mas importantes de este pais: television publica
nacional, Mediaset y Atresmedia), durante un afio meteoroldgico que abarca desde
el verano de 2013 al verano de 2014. El criterio de selecciéon de las piezas
informativas viene dado por las referencias al posible riesgo de padecer o al
padecimiento ya consumado de impactos catastréficos (quiebras del acontecer). El
acotamiento espacial también viene dado por el grado de implicacidon o cercania,
razon por la cual soélo se registran los impactos que ocurren en Espafia. Es obvio
gue también se encontraron piezas informativas que hacian referencia a borrascas,
huracanes, ciclones, etc., acaecidos en otras latitudes del planeta y que no han sido
seleccionadas ni analizadas, no solo por no haber ocurrido en Espafia sino, por no
tener el mismo nivel de implicacion para la audiencia espafiola.

¢A qué nos referimos exactamente cuando hablamos de impactos de origen
medioambiental y de consecuencias catastroficas? Los impactos refieren a los
sucesos o eventos de cada catastrofe mientras que las consecuencias son los dafios
ocasionados y cuantificados fundamentalmente como pérdidas humanas, materiales
y economicas. En las noticias televisivas sobre catastrofes de origen natural, el CC
es considerado en si mismo como un evento catastrofico aunque el concepto
cientifico de CC de origen antropogénico no responda a ese enmarcado. Sin
embargo, los eventos referidos por las noticias sobre la catdstrofe ordenados
alfabéticamente son: accidentes de trafico; alertas meteoroldgicas; aludes;
borrascas; “cambio climatico”; carreteras cortadas; ciclogénesis explosiva;
contaminacién litoral; crecida rios; dafos; derrumbes; desaparicion personas;
desbordamiento rios; desembalses obligados; desperfectos y destrozos materiales;
desplazamientos vecinos; escases de productos; flota amarrada; frio; golpe de
mar; gota fria; granizadas; incendios forestales; incomunicacion; poblaciones
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inundaciones; lluvias torrenciales y tormentas; muertes humanas; oleaje;
problemas detrafico aéreo, en carreteras; rayos; riadas; sequia; suministro o corte
eléctrico; subida del nivel del mar; suspensidon de la actividad docente;
temperaturas altas; temperaturas bajas; temporales; terremotos, vertidos
industriales; vientos.

4.4.2. Resultados del analisis cuantitativo de un afo de noticias (2013-
2014)

Simetria entre los telediarios de los canales de titularidad publica y privada

No hay diferencias sustanciales entre las cadenas de gestién privada y de gestion
publica (Tabla 7), cuando se cuantifican los impactos. Aunque cabria esperar
disparidad de contenidos y cantidades entre unas cadenas y otras, hay que decir
que cuando en la actualidad informativa se impone una quiebra del acontecer
relevante, ésta siempre tiene su reflejo en los telediarios de todas las cadenas vy, a
la postre, explica que el niumero de referencias tengan porcentajes similares.

Tabla 7. Canal TV Noticias catastrofes

Canal TV Noticias catastrofes
Frecuencia Porcentaje
TVE1 228 41,5
ANTENA 3 179 32,5
CUATRO 143 26,0
Total 550 100,0

Fuente: Lozano, Sdnchez & Morales (2017).

Esta uniformizacién de los relatos del acontecer, por parte de los medios de
comunicacién, consigue que las audiencias perciban el entorno como algo Unico,
homogéneo, como si no tuviera aristas. Si los relatos del acontecer catastrofico
tienen unos parametros mas o menos establecidos y reconocibles, se puede afirmar
que dichos modelos narrativos terminan imponiéndose (se hacen hegemdnicos)
colocando al mismo nivel impactos muy diferentes entre si (terremoto vs. nevada;
catastrofe autdégena vs. catastrofe antrdpica; evento mortal y destructivo vs.
evento disfuncional; acontecimiento previsible vs. acontecimiento ya ocurrido,
etcétera). Y mas aun, cuando estos modelos narrativos se utilizan para informar
sobre otra clase de noticias, éstas pueden llegar a ser vistas e interpretadas como
catastrofes, no tanto porque realmente lo sean, sino porque se presentan como si
lo fueran.
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La duracion de las piezas televisivas

Se puede decir que las noticias breves no son el formato mas adecuado para
informar sobre catastrofes. Los impactos que fueron registrados en piezas
informativas para la investigacién y que duraban como maximo un minuto se
corresponden con el 9% del total de piezas registradas. El 91% restante (ver Tabla
8), se corresponde con piezas que duraban mas de un minuto, de hecho, las piezas
de mayor duraciéon se registran en TVE con una duracién de mas de 120 segundos
(mas de dos minutos), seguida por Antena 3 donde la tercera parte de sus piezas
también registran esa duracion.

Tabla 8. La duracién de las noticias sobre catastrofes

La duracion de las noticias sobre catastrofes
Frecuencia Porcentaje
Mas de 120s 256 46,5
De 60-120s 244 44,4
De 30-60s 41 7,5
Menos de 30s 9 1,6
Total 550 100,0

Fuente: Lozano, Sanchez & Morales (2017).

Composicion del nimero de impactos en el cuerpo de la noticia

Dos de cada tres piezas informativas analizadas en los tres canales de television
elegidos (ver Tabla 9), cuentan con tres o mas impactos en el cuerpo de las
noticias. Podemos ejemplificar lo anterior diciendo que un mismo temporal
registrado en una zona geografica (acontecer) ha tenido diferentes impactos o
perturbaciones (quiebras del acontecer): inundacién de calles, cortes de luz,
carreteras cortadas, desvio del trafico aéreo, cierre de escuelas, etcétera.

Tabla 9. N° Impactos o eventos catastréficos en cada noticia

N° Impactos o eventos catastroficos en
cada noticia
Frecuencia | Porcentaje
3 0 mas 420 76,4
2 88 16,0
1 42 7,6
Total 550 100,0

Fuente: Lozano, Sanchez & Morales (2017).

El hecho de que haya muchos impactos en cada pieza informativa significa que,
aunque los periodistas centren su interés en una determinada quiebra del
acontecer, suelen enumerar las perturbaciones encontradas en lugar de detenerse
en lo sucedido o en lo que pueda suceder, esto es, “explicando causas”,
“describiendo impactos” y “evaluando consecuencias”. Lo mas comuln es que se
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coloquen, en el espacio disponible, todas las afectaciones registradas sin un orden
l6gico secuencial. Consideramos que lo anterior puede ocasionar que el espectador
experimente la confusién de los impactos, sin ser capaz de reordenarlos por su
cuenta y, mucho menos, tener la capacidad de aprender de ellos. En consecuencia,
el incremento en la duracion de las noticias se utiliza mas para amontonar
informacidn que para organizarla.

4.4.3. El tratamiento informativo de los desastres naturales en el medio
televisivo

Los periodistas utilizan el tiempo dedicado a las noticias de catastrofes para
“acumular” toda clase de sucesos en lugar de ocuparlo en informar (describir) y
explicar (consultar y contrastar) el evento mas relevante. Se perciben muchos
escenarios donde pueden ocurrir graves consecuencias, pero no se explica el origen
ni las consecuencias de los fendmenos cotidianos como la gota fria, el
embolsamiento de aire frio, etc. En este punto, las diferencias entre cadenas son
muy notables dependiendo de las habilidades técnicas y narrativas de los
periodistas. Por consiguiente, es factible concluir que los tratamientos televisivos no
explican las catastrofes, pues aunque los telediarios dediquen mucho tiempo vy
espacio a las noticias catastroficas no significa que las quiebras del acontecer se
expliquen mejor, todo lo contrario, se aprovecha el espacio y el tiempo (produccion,
conexiones en directo, etc.) para sumar, afadir, mas eventos catastroficos y crear
una sensacion de que se informa por acumulacion de datos y no por lo que, a
nuestro juicio, deberia ser, es decir, por ordenamiento y secuencialidad de los
mismos.
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Imagenes 7, 8 y 9 de la secuencia de la misma noticia del
Telediario 1 de TVE emitido el dia 2/2/2014

El mar inunda ciudades

[OAROSENGAUCA
~a=e Desperfectos en Riazory
. == oleaje en la costa de Lugo

e Destrozos en el cantédbrico

Fuente: Telediario 12 edicidon de TVE-1

La Cobertura en directo de impactos catastroficos
Segun las piezas televisivas analizadas (Tabla 10), en la mitad de ellas aparecen
impactos en los que se utilizan conexiones en directo y en el resto no se utilizan

directos.

Tabla 10 de contigencia. Titularidad de la cadena y Cobertura

Titularidad de la cadena y Cobertura
Con directo | Sin directo Totales
91 231 322
Cadenas Privadas
28,3% 71,7% 100,0%
- 187 41 228
Cadenas Publicas
82,0% 18,0% 100,0%
Totales 278 272 550
50,5% 49,5% 100,0%

Fuente: Lozano, Sanchez & Morales (2017).
En la tabla de contingencia anterior puede observarse que existe una relacion

determinante (muy influyente) entre las cadenas privadas y las coberturas en las
gue no se utiliza el directo para informar y, a la inversa, la retransmision en directo
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de los impactos catastroficos estd muy relacionada con las televisiones publicas. Lo
anterior se explica por los recursos técnicos y humanos disponibles de la television
publica, ya que utiliza sus conexiones territoriales en directo desde diferentes
puntos del escenario, mientras que las televisiones privadas carecen de estos
medios (o no los contratan) empleando en la mayor parte de las noticias las
imagenes que son compradas a agencias de noticias u otras fuentes. Ahora bien, no
hay que confundirse con estos datos, puesto que una adecuada cobertura
informativa sobre impactos catastréficos no siempre esta sujeta a los recursos
tecnoldgicos y humanos sino también a la habilidad de los mediadores a la hora de
interpretar y transmitir la informacion.

4.4.4. Fuentes y testimonios

Si bien es cierto, como afirma Héctor Borrat: “cuanto mayor sea la calidad,
cantidad y la diversidad de las fuentes que se citan en una informacion, tanto
mayor sera su credibilidad y por tanto su influencia (Fontcuberta, 2003)". Sin
embargo, en las coberturas periodisticas de riesgos y catastrofes debe existir un
conocimiento previo (formativo) para saber elegir las mejores fuentes de
informacién. Las fuentes primarias tienen un papel fundamental en la construccién
del relato periodistico porque son testigos visuales de la catastrofe, la crisis, el
accidente, o cualquier otro acontecimiento en el que pueden aportar una
informacién valiosa. No obstante, el periodista debe saber distinguir entre victima,
damnificado, superviviente, testigo presencial, experto, responsable directo,
responsable politico o administrativo, personal de salvamento profesional,
rescatadores voluntarios, etc., todos ellos posibles fuentes de informacién que,
dependiendo de su perspectiva, involucramiento, conocimiento y su papel en la
quiebra del acontecer, pueden aportar informaciéon objetiva, pertinente o
confrontada, dependiendo de a quien se entreviste y qué preguntas se le haga.

En las piezas televisivas analizadas (Tabla 11), casi la mitad de los impactos
(43,3%) no incluyen ningln tipo de testimonio. Lo anterior no desacredita la
calidad del mensaje ni el rigor del tratamiento informativo, sin embargo, cabria
esperar la utilizacién de esta clase de recursos para que un abordaje informativo
mas equilibrado y completo.

Tabla 11. Tipos de testimonios

Tipos de testimonios
Frecuencia Porcentaje

Sin testimonio 238 43,3
Testimonio vivencial 224 40,7
Testimonio cualificado 48 8,7
(experto)
Mezcla vivencial y 40 7,3
cualificado
Total 550 100,0

Fuente: Lozano, Sdnchez & Morales (2017).
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Ahora bien, si tenemos en cuenta aquellas otras noticias de impactos en las que si
se utilizan declaraciones de las fuentes, es notorio observar que la mayor parte
(40,7%) son de tipo vivencial, experimental o presencial, es decir, se abren los
micréfonos a los damnificados directos, a los afectados indirectos y testigos
presenciales. Llama la atencidn que los testimonios cualificados (expertos,
cientificos, profesionales de salvamento, administradores y politicos) soélo
aparezcan en un 8,7% del total de las informaciones. Las notables ausencias de
fuentes expertas o especializadas, empafian la labor de los periodistas. Cabria
esperar que a mayor numero de testimonios cualificados confiriesen mas
profundidad y una mejora en la comprension de las distintas noticias de riesgos
analizadas. Sin embargo, la tendencia a la espectacularizacion de la informacion
televisiva de la catastrofe hace que se recurra a la personalizacion del conflicto a
través de los afectados o damnificados y no de los expertos, sin que los primeros
puedan explicar lo sucedido mas alla de lo que han experimentado.

4.4.5. El enmarcado (framing) de la informacién sobre catastrofes en
television

¢Como construye el periodismo de riesgos y catastrofes sus mensajes? ¢Cémo se
reconstruyen narrativamente los aconteceres que mas nos impactan, nos
involucran y nos interesan? ¢éSe podria afirmar que dichas recomposiciones
audiovisuales de la realidad devastada sirven para que las audiencias estén bien
informadas? Y mas aun, édichos relatos informativos ayudan a que las audiencias
aprendan a prevenir futuras eventualidades catastroéficas parecidas?

Las catastrofes se manifiestan en la naturaleza o en el medioambiente con una
l6gica natural, es decir, determinadas causas provocan cierto tipo de catastrofes
gue a su vez incitan consecuencias puntuales. Ahora bien, esta légica no es la que
opera en la percepcion social ni en la vigilancia del acontecer, puesto que tanto en
la mirada de los observadores como en los resiumenes informativos de los medios
de comunicacién, se impone otro esquema: primero se percibe la catastrofe en
funcion de sus consecuencias directas y, por ultimo, se identifican sus posibles
causas.

En el siguiente cuadro (Cuadro 9), se muestran la secuencia natural de los
impactos y como esta es percibida por los sujetos concernidos por la catastrofe o
quiebra del acontecer, de manera que el orden “natural” no coincide con el orden
en que es percibido.

Cuadro 9. Secuencias de las quiebras del acontecer

Secuencias de las quiebras del acontecer

Secuencia natural

Causas | Impacto | Consecuencias
Secuencia percibida

Impacto |  Consecuencias | Causas

Fuente: Lozano, Sanchez & Morales (2017).
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La simplicidad frente a la complejidad en las narraciones sobre catastrofes

Aqui se da cuenta del nUmero de asociaciones o conexiones que aparecen en el
discurso periodistico para describir las catastrofes. La conectividad mas simple se
refiere a que en la presentacion narrativa solo intervienen dos etapas o momentos
de la secuencia de las quiebras del acontecer, es decir: “Causas < Impacto”,
“Impacto <« Consecuencias” y "“Causas <« Consecuencias”. Ahora bien, la
conectividad narrativa compleja se refiere a que en la descripcion del impacto
catastréfico intervienen los tres momentos o etapas de las secuencias de las
quiebras del acontecer, es decir "Causas < Impactos < Consecuencias”. La rapidez
y cierta superficialidad a la hora de describir los hechos ocurridos o por ocurrir por
parte de los periodistas condicionan su preferencia por las formulas mas simple de
conectividad. Si las estructuras narrativas tendieran a hacerse mas complejas, mas
completas y mejor ordenadas, consideramos probable que la informacion ofrecida
tendria mas calidad y seguramente seria mejor interpretada por las audiencias.

Atendiendo a la disparidad de logicas anteriores, se han identificado cinco
esquemas narrativos televisivos para representar los impactos catastroficos:

1. “Etioldgico”: relato centrado en las causas de los impactos catastroéficos.

“Conclusivo”: relato de las consecuencias de los impactos catastroficos.

3. “"Demostrativo”: relato que expone primero las causas y las consecuencias
antes que los impactos.

4. “Ilustrativo”: relato que expone primero el impacto antes que sus causas y
consecuencias.

5. "“Lineal”: relato que expone siguiendo el orden “natural”, primero las causas
probables y probadas de los impactos catastroficos y luego sus
consecuencias probables y probadas.

N

En el Grafico 18 se muestran los porcentajes de noticias correspondientes a cada
uno de estos esquemas narrativos. Los etioldgicos y conclusivos son sencillos,
porque solo involucran dos elementos de la secuencia natural mientras que los
esquemas narrativos demostrativo, ilustrativo y lineal son complejos porque utilizan
los tres elementos de la secuencia natural completa.

Grafico 18. Esquemas narrativos de las noticias televisivas
sobre los impactos de las catastrofes

Lineal
Hustranve
Demostrativa
Conclusgive

Etioldgico

Fuente: Lozano, Sanchez, Morales (2017).
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El esquema narrativo mas utilizado en television es el etioldgico, pues casi la mitad
de las noticias sobre catastrofes simplifican y centran el discurso de la noticia en “lo
gue puede causar un impacto catastrofico”, relato informativo de incertidumbre que
facilita el alarmismo y la notoriedad de los mensajes periodisticos. Por su parte, el
esquema narrativo lineal, el mas trasparente, sofisticado y riguroso es el esquema
menos utilizado, pues aparece solo en una de cada veinte piezas analizadas. Los
impactos probables, tratados desde un encuadre de prevision (Tabla 12), son los
gue mas podrian ayudar a las audiencias a entender mejor esos aconteceres. Con
independencia de la posicion que se adopte, predomina la revision frente a la
prevision, incluso cuando se habla de impactos que van a ocurrir. El discurso
periodistico tiende a presentar la informacion como si narrara hechos consumados,
aunque el referente aln no haya tenido lugar en la realidad. Por otra parte, adolece
de argumentaciones sélidas en el momento de informar sobre los impactos, prueba
de ello es la ausencia de esquemas narrativos mas complejos y completos. En la
pagina siguiente se muestra una tabla con los resultados de analisis de la
composicion narrativa de las noticias televisivas sobre las catastrofes naturales
agrupados por esquemas narrativos.
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Tabla 12. Clasificacion de las noticias televisivas sobre las catastrofes naturales en funcidén de los esquemas narrativos empleados

Composicion Narr

tiva agrupada por esquemas

Secuencia narrativa Esquema Frec %o Ejemplo Ilustraciones
Causas e impacto El temporal causa daiios materiales —
Lo en muros de proteccion y carreteras:

Etioldgico 246 44,7 Calles inundadas en Galicia por el
Impacto y causas temporal
Consecuencias e impacto 8.000 vecinos sin electricidad en La

Conclusivo 114 20,7 Palmg por el temporal:

Las riadas causan destrozos en la
Impacto y consecuencias cosecha de la uva
Causas, consecuencias e Fuertes lluvias inundan viviendas
impacto debido a las riadas:
Demostrativo 98 17,8 | 200 hectdreas calcinadas por

Consecuencias, causas € incendio provocado por un anciano
impacto en Segorbe Castellon
Impacto, consecuencias y Por destrozos en barandillas cierran
causas 5 puentes por el oleaje :

Hlustrativo 57 10,3 | Farolas derribadas por el fuerte
Impacto, causas y viento ocasionado por el temporal
consecuencias
Causas, impacto y Fuerte lluvia anega carreteras
consecuencias dificultando la circulacion:

Lineal 35 6,3 160 personas aisladas en Balneario
Consecuencias, impacto y de Panticosa por aludes producidos
causas por la nevada
Total 550 | 100,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de Fuente: Lozano, Sanchez & Morales (2017).
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El punto de vista y los esquemas narrativos a la hora de relatar catastrofes

El analisis del enfoque de las noticias que aqui se ofrece no evalla el contenido
tematico de la narracidon, sino el punto de vista desde dénde se posiciona el
periodista para relatar las catastrofes que han ocurrido o que estan por ocurrir.

El hecho de que el punto de vista mas utilizado para narrar el discurso de la noticia
tenga como punto de partida las causas de las quiebras del acontecer, refleja la
intencion de los mediadores por colocarse en una posicion anticipatoria, es decir un
punto de vista que ofrezca la impresion de que se despejan las dudas de lo que
puede pasar. Hay que decir que este enfoque requiere de una narracion mas
especulativa y explicativa del acontecer y, en cierto sentido, también debe reflejar
un control contundente o exhaustivo de la informacién utilizada. Lamentablemente,
consideramos que, como sucede muchas veces en los medios, dicha posicion
anticipatoria o especulativa es mas una “pose” que una realidad.

Los esquemas narrativos explicados anteriormente son aquellos modelos o
prototipos de secuencialidad empleados para describir las catastrofes, sus causas y
sus consecuencias. Pero en dichos esquemas no solo intervienen los hechos del
relato informativo, sino también, la percepcidon del acontecer de los periodistas en
funcion de sus propias ideas, representaciones y conocimientos sobre el
acontecimiento catastréfico del que van a informar, ademas del punto de vista
desde el que se posicionan para la cobertura informativa. En consecuencia, en los
esquemas narrativos televisivos sobre catastrofes se distinguen tres variables
diferentes:

1. Los acontecimientos a relatar.

2. El posicionamiento que adoptan los mediadores para delimitar y decidir el
punto de vista.

3. Los conocimientos y percepciones de los propios periodistas sobre los
acontecimientos catastroficos.

Teniendo en cuenta lo anterior, a modo de sintesis se clasifican a continuacion
cinco posibles tipos de relato que integran los diferentes esquemas narrativos y
enfoques:

Relato 1: Lo que se sabe que ha sucedido en funcidon de dénde observan los
periodistas los impactos catastréficos. Cuando los impactos se conocen y se
entiende que ya han acontecido, el periodista se posiciona mayoritariamente en las
causas (41,6%) pero cercano a la vea a los impactos (35,3%) y en ultimo lugar
atendiendo a las consecuencias (23%).Esta cercania de los porcentajes entre las
tres posiciones (desde las causas, desde el impacto y desde las consecuencias) nos
hace pensar que, ante los hechos consumados, los mediadores no tienen una
posicion clara ni precisa en el entorno devastado que les toca relatar
periodisticamente.

Relato 2: Desde donde observan los periodistas los impactos catastroficos en
funcion de lo que se sabe que ha sucedido. Con independencia de la posicidon que se
adopte, predomina la revision frente a la previsidn incluso cuando se habla de
impactos que estan por ocurrir. Lo anterior se explica porque el discurso
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periodistico suele presentar la informacidn como si se tratase de hechos
consumados, aunque el acontecimiento aln no se haya producido.

Relato 3: Lo que se sabe que va a suceder en funcién de lo que relatan los
periodistas. El 57,3% de los impactos que se sabe que van a ocurrir obligan a los
mediadores a relatar la prevision con esquemas etioldgicos. El resto de esquemas
no se utilizan de manera significativa. El relato de la prevision mayoritariamente
(68%) se realiza mediante esquemas narrativos simples, es decir, aquellos que sélo
vinculan dos momentos del proceso secuencial de las quiebras del acontecer, en
tanto que, el resto, el (32%) de relatos de la prevision, se realizan mediante la
utilizaciéon de esquemas narrativos complejos. Cuando se sabe que los impactos ya
han ocurrido, casi la mitad de los relatos (41,8%) utilizan el esquema etioldgico y
uno de cada cinco relatos (23%) utiliza el esquema conclusivo. Podria suponerse
gue ante los hechos consumados los relatos tendrian que volcarse mas hacia el
esquema culminante y mejor aun hacia esquemas mas elaborados y complejos, no
obstante, dos de cada tres (64,8%) utiliza esquemas narrativos simples.

Relato 4: Desde ddnde se observa en funcion de lo que se relata. Cuando los
periodistas se colocan desde la Optica de las causas, uno de cada tres relatos
(31,3%) se realiza con esquemas de afuera hacia adentro, es decir, Demostrativos,
mas superficiales y genéricos. Cuando el periodista se coloca en el centro mismo
del impacto curiosamente poco mas de la mitad (52,6%) de los relatos utilizados
obedecen al esquema etioldgico y uno de cada tres relatos (30%) se elabora con un
esquema narrativo Ilustrativo, es decir, de adentro hacia afuera, mas noticioso, que
se impone hegemdnicamente en el discurso periodistico.

Relato 5: Lo que se relata en funcion de ddénde se observa. Tres de cuatro
(77,6%) de los esquemas de afuera hacia adentro, es decir, Demostrativos, mas
superficiales y genéricos, se posicionan desde las causas del impacto. En cambio,
todos los esquemas narrativos Ilustrativos (100%), narran lo acontecido de adentro
hacia afuera y se imponen hegemonicamente en el discurso periodistico
posicionandose desde el centro mismo del impacto. Por Gltimo, dos de cada tres de
los esquemas lineales (60%), es decir, mas naturales, cientificos, formales y
candnicos, se posicionan desde la optica de las consecuencias.

4.5. Conclusiones sobre la cobertura y representacion del CC en
television

4.5.1. La relevancia del CC en la television lineal

El CC resulta un fendmeno poco relevante en la television lineal o convencional
(TDT), tal y como demuestra la ausencia de contenidos especificos en las rejillas de
programacion o de secciones en programas informativos o magazines que aborden
este asunto de forma periddica. El analisis de los registros emitidos a lo largo de 11
meses fuera del periodo de celebracidon de las cumbres del clima, demuestra que el
CC solo fue abordado dentro de los programas informativos, fundamentalmente los
programas de noticias diarios y sobre todo en las ediciones matinales y de
mediodia. Solo 8 de los 195 registros encontrados correspondieron a programas
debate o tertulias del género informativo. Hoy, en el afo 2018 seguimos sin
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encontrar que el CC se haya convertido en un contenido que se aborde
periédicamente en ningun programa televisivo, exceptuando las puntuales noticias
que tienen el CC como referencia en los programas informativos.

Ahora bien, el gran desarrollo que ha experimentado la television a la carta permite
en que en las plataformas web de cada cadena y grupo mediatico encontremos un
repositorio con los contenidos informativos emitidos organizados siguiendo los
criterios de tematizacion tradicionales, entre los cuales, ahora encontramos el
“cambio climatico”. Tal es el caso de TVE, Antena 3 y La Sexta %°. Tele 5 carece de
repositorio para temas de CC, eso si, lo incluye como una de sus 12 causas
empleando para ello la figura del popular Leonardo Di Caprio. En su INFORME DE
RESPONSABILIDAD CORPORATIVA 2016%’esta cadena destaca su colaboracion con
La Hora del Planeta y la cobertura de las cumbres del clima en sus informativos,
ademas de la emision de dos documentales sobre CC en su canal infantil BOING. Es
decir, seguimos asistiendo a una cobertura del problema puntual y esporadica a
merced del activismo o de la informacidn politica.

4.5.2. La relevancia del CC durante la cobertura de las cumbres del clima

Volviendo a los resultados de los estudios sobre CC y televisidn convencional
expuestos en este capitulo, encontramos que el promedio de noticias emitidas
sobre CC se multiplica por 15 o mas durante los periodos de cobertura de las
cumbres del clima, poniendo de manifiesto la influencia de la agenda politica
internacional en la agenda mediatica. Se aprecian algunas similitudes y diferencias
respecto a la cobertura y tratamiento del CC que lleva a cabo el medio televisivo
durante el periodo de celebracion de las cumbres del clima anuales y los 11 meses
del afio restantes. Ademas de que el n° de noticias crece exponencialmente durante
la celebracion de las cumbres, se mantienen constantes ciertos patrones, como la
titularidad del medio, ya que las televisiones publicas son las que ofrecen mayor
cobertura en ambos casos. El predominio los proyectos y actuaciones para combatir
el CC como tema central del discurso televisivo, también es un elemento comun, si
bien acumula un porcentaje muy superior durante la celebracién de las cumbres del
clima, donde, ademas, el tipo de soluciones propuestas son fundamentalmente
politicas.

Durante los 11 meses del periodo inter-cumbres, los contenidos de las noticias son
mas plurales y diversos, no solo en cuanto a los temas abordados sino también
respecto a las fuentes. Durante la celebracion de las cumbres, los conflictos de
relacion que se visibilizan en las noticias son mas intensos que el resto del afio,
estando protagonizados por los politicos frente a los activistas. Los escenarios de
las noticias emitidas durante las cumbres van cambiando cada afo pero son
siempre lejanos, ya que ninguna se ha celebrado aun en nuestro pais, lo que sitda
ademas las soluciones politicas en la esfera internacional alejada de los ciudadanos.
Sin embargo, durante los 11 meses del periodo inter-cumbres apreciamos una
mayor proximidad de los relatos, mas variada en los temas y en los protagonistas

Zhttp://www.rtve.es/temas/cambio-climatico/1081/ (10-10-2018).
https://www.lasexta.com/temas/cambio climatico-(10-10-2018).
https://www.antena3.com/temas/cambio climatico-1(10-10-2018).

27 Disponible en: https://www.mediaset.es/inversores/es/responsabilidad-corporativa.html (10-10-2018).
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de las noticias y un repertorio de soluciones mas diverso que incluye las
interacciones con el medio fisico, la contribucion de la investigacion y la educacion
y también la necesidad de una mejora en la comunicacion.

4.5.3. El tratamiento informativo del CC y de las catastrofes en television
De acuerdo con lo que Boykoff (2007) considera como una influencia de lo “macro”
en la representacién del problema del CC en los medios, la titularidad del medio
junto con la linea editorial del mismo han demostrado ser dos factores macro que
condicionan la cobertura y el tratamiento de las noticias. Estos elementos macro
condicionan los factores de produccion o medios humanos, técnicos y econémicos
que el editor y el productor del programa informativo asignan para la produccion de
la noticia y por consiguiente son determinantes a la hora de seleccionar las fuentes
empleadas y la composicion o formato narrativo de la informacion.

1. Titularidad y linea editorial

Los resultados sefialan a la titularidad como un principal factor diferencial,
especialmente si el medio es de titularidad publica o privada, influyendo tanto en el
nimero de noticias emitidas sobre CC, como en el tipo de produccién y en la
vigencia o actualidad de las imagenes empleadas. En segundo lugar se aprecia la
influencia del perfil ideoldgico de la linea editorial de la television, siendo inferior la
cobertura en los medios de posiciones mas conservadores, aunque estos sean
medios publicos, como fue el caso Canal 9 o Telemadrid, superados ampliamente
por La Sexta en cuanto a numero de noticias.

En general, las cadenas publicas espafiolas emitieron el 71% del total de noticias,
siendo la categoria tematica mas frecuente la que refiere a los proyectos o
actuaciones para combatir el CC. El contenido predominante de la mayoria de los
canales, especialmente en los de titularidad publica, es el que apunta a las medidas
o actuaciones tanto oficiales como fruto de la accidn social destinadas a combatir el
CC, propuestas en las que los protagonistas son fundamentalmente los politicos, los
expertos cientificos o técnicos y los activistas. Por el contrario, las grandes cadenas
privadas, Telecinco y Antena 3, abordaron fundamentalmente temas relacionados
con la categoria referida a los impactos y a los cambios en las condiciones
ambientales, es decir, abordan mas los impactos que las soluciones, siendo los
principales declarantes en este caso los expertos cientificos o técnicos.

Sin embargo no se aprecia esta influencia de la titularidad en los resultados del
analisis sobre la cobertura televisiva de las catastrofes, dénde encontramos la
misma proporcionalidad entre los medios privados y los publicos. Consideramos que
la espectacularidad de las imagenes, compradas en muchos casos a agencias de
noticias y por lo tanto puestas a disposicion de varios medios simultaneamente esta
detras de este hecho.
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2. Duracién de los relatos

En cuanto a la duracion de los relatos informativos sobre el CC, la duracién media
de los mismos apenas sobrepasa el minuto y medio (1 minuto y 37 segundos),
siendo éste un factor que influye en el tratamiento de la informacién, ya que
resulta imposible la contextualizacidon necesaria y la profundizacién en alguno de los
aspectos de un fendmeno tan complejo. Los 3 minutos de duracidon de la noticia
emitida por Telexornal 2, la estructura ordenada del relato y la variedad de los
recursos empleados (imagenes, graficos, conexiones en directo) son un buen
ejemplo de como el incremento de la duracidn ofrece la oportunidad de ofrecer un
relato mas completo y preciso. Sin embargo, el analisis de las noticias que relatan
la catastrofe demuestra que el incremento del factor tiempo no garantiza la calidad
informativa. Sin duda, el tiempo es una condicion necesaria pero no suficiente para
la mejora de la calidad informativa, que tiene que ver sobre todo con la seleccion y
correcta secuenciacion de los hechos.

3. Composiciéon de la noticia y formato del programa

En la mayor parte de los registros analizados predomina la composicion de la
noticia “presentador + pieza”, conforme a la cual el presentador del informativo
introduce la noticia y da paso a una pieza informativa previamente grabada y
editada en la que un periodista desarrolla la informacion, incluyendo declaraciones
(entre 1 y 2 “totales” como promedio). La siguiente composicién mas utilizada es la
del presentador comentando la noticia sobre una secuencia de imagenes (“colas”).
En muy escasas ocasiones en las que se han empleado unidades modviles para
conexiones en directo, y también es escaso el empleo de infografias o graficos que
formen parte de la escenografia del propio set.

El formato definitivamente importa en el tratamiento informativo del CC. En los
registros en los que el CC fue introducido deliberadamente como tema de debate en
las tertulias informativas, la mayor flexibilidad de este formato de programa
respecto a los programas de noticias permitid que se incrementara el tiempo
dedicado a este tema. Este hecho, unido a la dindmica de trabajo de estos
programas, distinta respecto a los noticiarios, permitié emplear mayor diversidad
de fuentes, recurrir en mayor medida al fondo documental y al archivo audiovisual
para contextualizar y desarrollar un argumento, conectarlo con otras lineas
informativas y brindar asi la oportunidad a los contertulios de debatir sobre el
problema a partir de informaciéon contrastada desde diferentes posturas, otorgando
mavyor rigor, presencia y relevancia a la informacion sobre el CC.

El analisis de las noticias sobre catastrofes muestra un ejercicio periodistico basado
en la “acumulacion” de toda clase de sucesos en lugar de describir y explicar
(consultar y contrastar) el evento mas relevante. Aunque los telediarios dedicaron
mucho tiempo y espacio a las noticias catastréficas, esto no supuso que las
quiebras del acontecer se explicaran mejor, todo lo contrario, se aproveché el
espacio y el tiempo (produccion, conexiones en directo, etc.) para anadir mas datos
sobre otros eventos catastréficos y crear una sensacion de que se informa por
acumulacién de datos y no de forma ordenada y secuencial.
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4. Enmarcado y punto de vista

En cuanto al enmarcado de presentacion de las noticias sobre CC hay que destacar
gue el CC es presentado fundamentalmente como una informaciéon de caracter
ambiental. La primera posicién del ranking de palabras clave®® con las que se ha
analizado el contenido de las entradillas y rotulos de presentacién de las noticias
sobre CC es para los “valores” que aluden al planeta tierra, al medio ambiente y a
diversos ecosistemas.

El enmarcado del CC como un problema del medio ambiente, bien sea este el tema
central de la noticia o bien aparezca asociado a otros problemas ambientales como
tema principal, propicia una presentacion centrada en los impactos en el 40% de
los casos. Ahora bien, los resultados del analisis del enmarcado desmintieron la
hipétesis de que la televisidn represente poco las soluciones, ya que el 41% de los
registros analizados destacan algun tipo de propuesta como soluciéon en Ia
presentacion de la noticia.

Volviendo a los impactos se focalizaron mas sobre el medio ambiente que sobre el
ser humano, centrandose en los cambios o alteraciones del medio fisico, como es el
caso de los cambios en la temperatura, los fendmenos meteoroldgicos adversos que
van asociados a las catastrofes y la subida del nivel del mar o el deshielo de los
polos (impactos lejanos). Los impactos destacados en las noticias también se
ciernen sobre diversos ecosistemas y sobre la biodiversidad, bien sea ofreciendo
detalles sobre especies amenazadas o sobre el impacto del CC en ecosistemas
marinos o en regiones aridas. En menor medida encontramos los impactos o
amenazas que el CC supone para la salud de la poblacion (impacto cercano), como
es el caso del incremento en el nUmero de casos de alergias, el incremento de la
contaminacion o el aumento de toxinas en el agua estancada como consecuencia
del incremento de las temperaturas. En escasas noticias se destacan los impactos
sobre la seguridad alimentaria, las guerras, los conflictos o las hambrunas, como
las vividas en 2011 en el Cuerno de Africa.

El segundo enmarcado mas importante para el CC es el politico, siendo estos los
protagonistas de las noticias como declarantes y fuentes, fundamentalmente en
relacion a proyectos y actuaciones institucionales para combatir el CC, es decir,
vinculados con la solucidén. Hay que sefalar que los resultados del analisis del
enmarcado desmintieron la hipotesis de que la televisidon represente poco las
soluciones, ya que el 41% de los registros analizados se encontrdé algun tipo de
propuesta como solucién en la presentacion de la noticia. Se aprecia aqui la
recurrencia a los politicos como fuentes cuando a pesar de haber excluido del
corpus de noticias los registros obtenidos durante la celebracidn de las cumbres del
clima, estas logran colarse en los dias previos ante la fuerza de la agenda politica.
Se han encontraron escasas noticias que cuya referencia fueran las normas
legislativas especificas sobre CC y también se encontraron escasas alusiones al
protocolo de Kioto (vigente entonces) como solucién politica internacional. Ahora
bien, el discurso televisivo fue poco critico con los politicos, siendo inculpados
solamente por otros politicos o por los activistas.

28\/éase tabla G. 12 del capitulo 7 de resultados en Teso (2016).
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El enmarcado social de las noticias sobre CC convirtid en protagonistas a los
activistas y ecologistas y a sus acciones para llamar captar la atencién de los
medios y llegar asi a la poblacion. Los impactos sociales fueron representados en
menor proporciéon que los impactos sobre el medio ambiente y solo los impactos
sobre la salud obtuvieron mayor visibilidad. Apenas se destacaron las medidas
educativas como solucion al problema, si bien el discurso televisivo si insisti6 en las
palabras clave como “concienciar” y “mentalizar” cuando se hizo eco de la accion
social promovida por los activistas. El cuanto al enmarcado tecnoldgico del
problema, este se centrdé sobre todo en las soluciones, basadas especialmente en
las medidas de ahorro energético (bombillas de bajo consumo) y en proyectos de
energia renovable.

El enmarcado cientifico también estuvo presente en las noticias televisivas, y fue
el cuarto mas importante después del ambiental, el politico y el social. Estas
noticias sobre todo comunicaron la puesta en marcha de nuevos proyectos
cientificos o la divulgacion de los resultados obtenidos en un determinado proyecto.
Sin embargo, en el enmarcado de las noticias sobre CC apenas se encontraron
referencias ni al IPCC ni a sus Informes, hecho significativo ya que este es el
organismo internacional de las Naciones Unidas que emite los informes que gozan
del consenso cientifico internacional. El propio IPCC esta tratando de mejorar este
hecho, como puede comprobarse con la reciente repercusiéon mediatica que ha
logrado con la presentacion de su Informe especial sobre los impactos de un
calentamiento global superior a los 1,5 °C?°.

El enmarcado catastrofista del CC también ocupdé un lugar importante en la
representacién del fenédmeno, siendo referidas aln mas por las imagenes de las
noticias que por el discurso del emisor (presentador y voz en off). La
espectacularidad de estas imagenes hace cobrar un mayor protagonismo que otros
graves acontecimientos menos “sensacionalistas”.

El analisis realizado sobre la cobertura televisiva de la catastrofe, concluye al
respecto que mientras mayores sean los impactos en el entorno social y natural,
mavyor es el nimero de noticias sobre catastrofes que aparecen en los telediarios.
En este caso, se apreci6 cémo el punto de vista de los periodistas no logra
transmitir claridad debido a su posicionamiento o encuadre de las situaciones de
riesgo y catastrofes. Esto provoca presumiblemente una confusion en las audiencias
al no saber si se estad informando sobre la previsidn o se esta llevando a cabo una
revision de los impactos catastroficos. Por ello consideramos que los probables
impactos catastroficos, si son tratados desde un encuadre de prevision, podrian
ayudar a la audiencia a entender mejor esos aconteceres. Con independencia de la
posicion que se adopte, predomind la revision frente a la prevision, incluso cuando
la noticia se referia a trastornos que iban a tener lugar.

Por Gltimo cabe destacar que el discurso televisivo sobre el CC no alimentd la
confusion existente en gran parte de la poblacion en relacion al agujero de la capa
de ozono y el fendmeno del CC. Tampoco se asocié erroneamente a otros tipos de
contaminacién como la lluvia acida. Eso si, se apreciaron rastros de escepticismo

Disponible en: http://www.ipcc.ch/report/sri5/
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climatico en las tertulias, cuando el discurso es espontaneo y no esta elaborado por
un periodista que asume la responsabilidad de elaborar la informacion.

4.5.4. El tratamiento narrativo de las noticias televisivas sobre CC
1. Los escenarios de la noticia

Respecto a los escenarios de las noticias sobre CC, los resultados del analisis
situaron la mayor parte de los escenarios de las noticias televisivas sobre CC dentro
del territorio espafol, alcanzando el 57% del total de los escenarios identificados. El
17% del total de las noticias se situaron en un contexto territorial general para todo
el Estado, mientras que las Comunidades Auténomas suman el 40% del total.
Andalucia y Euskadi son los territorios autondmicos que mas presencia tienen en
las noticias. Este nivel de proximidad de los escenarios de la noticia fue debido en
gran medida a la labor que llevan a cabo los centros territoriales de TVE vy, sobre
todo, las televisiones de los entes publicos autonémicos a la hora de precisar en
escenarios concretos los impactos del cambio climatico en territorios proximos,
divulgando a la vez las propuestas y soluciones locales a un fenémeno global vy
complejo.

Estos resultados no confirmaron la hipdtesis de que el CC es representado como un
fendmeno lejano. Este hecho podria parecer que contradice los resultados de Erviti
(2013) si bien no es asi exactamente, ya que esta investigadora centrd su estudio
en el anadlisis de las imagenes, mientras que los resultados aqui expuestos se
centraron en el andlisis del contenido todos los elementos constitutivos de las
noticias (Presentador, voz en off, totales, rotulos e imagenes). Y precisamente,
mientras que el analisis del enmarcado de presentacién situd las catastrofes en
quinto lugar, el analisis de las imagenes de los registros emitidos a lo largo de todo
el afno situaron las catastrofes en tercer lugar, teniendo lugar la mayor parte de
ellas en territorios fuera de Espafia, lo que otorgd mayor peso a las
representaciones del CC a través de las imagenes como un fendmeno lejano.

2. El tratamiento del tiempo en los relatos televisivos sobre el CC

Anteriormente se ha aludido a la duracion media de las noticias sobre CC se sitla
en 1 minuto y 37 segundos. Esta escasa duracidon del relato informativo tiene un
gran impacto en la composicion estructural de las noticias, ya que implica una
necesaria y férrea labor de seleccidn, obligando a los narradores (periodistas,
montadores y realizadores de informativos), a centrarse en lo que Genette
denominaba como “relato primario”. Este relato primario, limitado por su duracion,
capaz solo de sostener una trama principal y Unica en la narracién, supone una
dificultad a la hora de contextualizar la noticia y profundizar con argumentos en las
causas, las consecuencias y las soluciones propuestas.

En la practica diaria de construccidon del relato informativo encontramos un menor
repertorio de técnicas aplicadas para el tratamiento de la temporalidad. Sin
embargo, se han encontrado recursos caracteristicos del tratamiento audiovisual
informativo aplicados a las noticias sobre CC, como son las multiples técnicas de
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fragmentacion aplicadas a la composicién de la imagen del programa con el
objetivo de ofrecer de forma simultdnea la imagen en directo junto a imagenes vy
sonidos ya editados (colas) de un acontecimiento procedentes de otros escenarios
de la noticia.

En cuanto al tratamiento del tiempo contextual en el que tienen lugar los hechos,
se ha encontrado un patrén que representa a los impactos como hechos ya
consumados que constatan los cambios que estan produciéndose o bien previsiones
de futuro en virtud de los estudios recientes conectados con la actualidad
informativa. Las noticias que aluden a las causas del CC forman parte del pasado y
del presente continuo de un problema por resolver. Cuando la noticia se refiere a
las medidas o actuaciones previstas como soluciones para hacer frente a los riesgos
que comporta el CC, encontramos siempre referencias al futuro como tiempo
importante.

El analisis del discurso periodistico sobre la catastrofe ofrece similares resultados en
cuanto a que presenta la informacion como si narrara hechos consumados, aunque
el referente aln no se haya producido. Por otra parte, se percibié “uniformidad” en
los relatos del acontecer catastrofico con unos parametros mas o menos
establecidos y reconocibles. Dichos parametros son modelos narrativos que
terminan imponiéndose (se hacen hegemonicos), y sitian al mismo nivel impactos
muy diferentes entre si. Cuando estos modelos narrativos se utilizan para informar
sobre otra clase de noticias, éstas pueden llegar a ser vistas e interpretadas como
catastrofes, no tanto porque realmente lo sean, sino porque se presentan como si
lo fuesen. Por otra parte, dos de cada tres descripciones de impactos catastréficos
emplearon asociaciones sencillas frente a las asociaciones complejas, lo que nos
habla de la tendencia a la rapidez y cierta superficialidad a la hora de describir las
catastrofes. Si las estructuras narrativas fuesen mas complejas, completas y mejor
ordenadas, presumiblemente la informacion ofrecida tendria mas calidad y seria
mejor interpretada por las audiencias.

3. El cambio climatico como conflicto y sus protagonistas

El CC es presentado como un conflicto global con gran debilidad como conflicto de
relacion en las noticias televisivas. Como fendmeno global, el CC se convierte en un
conflicto denominado “conflicto de situacién” (Séger, L., 1987) abordado como
conflicto marco que genera un contexto problematico, siendo el conflicto principal
un hecho concreto relacionado en mayor o menor medida con el CC, como son
otros problemas ambientales y/o sociales que son agravados por el calentamiento
global. Estos problemas se focalizan fundamentalmente en cualquier tipo de
impacto del CC (especies amenazadas, incremento de las temperaturas, fendmenos
catastroficos, deshielo, subida del nivel del mar, impactos sobre la salud,
contaminacion sobre ecosistemas, biodiversidad) o en las posibles soluciones,
incluyendo cualquier tipo de proyecto que pretenda combatirlo. El cambio climatico
como situacion generadora de conflictos sociales resulté un planteamiento menos
frecuente que el anterior como conflicto de situacion en relaciéon a las crisis
humanitarias que provoca, encontrandose solo en el 3% de las noticias analizadas.
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Ahora bien, la dramatizacién de la noticia demanda de la existencia de un conflicto
dramatico y para que un conflicto de situacién como el CC, que afecta a toda la
poblacion del planeta, pueda generar un conflicto dramatico es necesario que se
concrete en forma de conflicto de relacidon con protagonistas y antagonistas. Fuera
de la ficciéon, como género que mas se presta a la dramatizacién, el posible conflicto
de relacion se manifiesta por las posiciones ante el problema del CC que toman
tanto los narradores como los protagonistas. En el caso de las noticias sobre CC
este conflicto de relacion es muy débil. En el emisor -narrador principal y delegado-
de las noticias, predomina un tono neutro o aseverativo en las dos terceras partes
del total de las noticias analizadas. En el caso de los principales protagonistas como
declarantes del relato informativo -los expertos cientificos o técnicos y los politicos-
se reproduce este mismo patron.

Como declarantes, encontramos un mayor porcentaje de enfrentamiento entre los
afectados en primer lugar, a los que se suman testigos y entidades sociales,
seguidos de los activistas en segunda posicién. Siendo los afectados y los activistas
los que muestran una actitud de mayor confrontacion, encontramos que no son
estos las principales fuentes ni los principales protagonistas del relato, sino los
expertos y los politicos, mas proclives a mantener una posicion neutra o de
conformidad frente a los hechos o acontecimientos relacionados con el CC que son
relatados en las noticias. El resultado es un discurso televisivo poco critico y con un
bajo nivel de discusién sobre el CC como asunto de interés publico.

Los personajes mas recurrentes fueron los politicos y gobernantes, los activistas y
los expertos y cientificos. Los impactos del CC sobre el planeta, la biodiversidad o
las condiciones ambientales fueron también los temas mas recurrentes, al igual que
la contaminacidon y los desastres naturales. Las referencias a la sostenibilidad, la
necesidad de concienciar y sensibilizar a la poblaciéon y las cumbres del clima
sefialaron la direccion de las soluciones propuestas en los relatos informativos.

En este sentido, el analisis del discurso en los relatos de informativos del CC en TV
nos ha permitido concluir identificando dos tipos de discurso bien diferenciados que
son protagonizados por tres tipos o roles de personajes y dos tramas, tal como
aparece en el Cuadro 10.
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Cuadro 10. Tipos de discurso, personajes y tramas
en los relatos de informativos del CC en TV

Los tipos de discursos

Discurso polémico Discurso de tesis
En la cobertura delas En “tiempos de calma”
cumbres del clima: entre cumbres:
Protagonistas: Politicos Expertos: cientificos y
tecnicos
Los roles de Antagonistas Activistas y politicos

los Actores . .
Figuras sociales y

politicas

Comparsas: Victimas y testigos

Las tramas del relato

De la controversia y De la demostracion y
negociacion, al diagnosis a los protocolos
acuerdo o el pacto de intervencién o

afrontamiento

Fuente: Pifiuel, J. Luis, Gaitan, J. Antonio & Lozano, Carlos (2012).

En el discurso polémico de las cumbres el propdsito es llegar a acuerdos o pactos.
Se presenta el sistema social de comunicacion en los debates y en las
negociaciones en los que la figura del politico se destaca como protagonista sobre
otras figuras, o confrontdndose con otros politicos o con los activistas
(antagonistas) en diversas controversias. Soélo las victimas y los testigos aparecen
formando parte del contexto de la noticia en el discurso sobre las cumbres del
clima, que parece estar sustanciando en las discusiones de las mesas o en las
manifestaciones de las calles.

El discurso de tesis se hace mas evidente fuera de la celebracion de las cumbres, a
lo largo del resto del afio. En este discurso el propdsito es llegar a la elaboracién de
protocolos de intervencidn para la sostenibilidad o el afrontamiento de los riesgos a
los que nos aboca el CC. Este discurso presenta al sistema ecoldgico y al social
como los sistemas prioritarios en los proyectos y actuaciones relacionados con el
CC. Asi, la figura del experto, sea cientifico o técnico, se destaca como protagonista
sobre otros declarantes en los totales de las noticias, donde se ocupa de describir,
explicar y evaluar los fendmenos relacionados con el CC demostrando sus tesis,
diagnosticando sobre la situaciéon y adelantando los escenarios futuros mas
probables sobre el desarrollo del CC. En torno a estas tareas de concienciacion y de
intervencion se desarrollan otras referencias relativas a las campafias de
sensibilizacidon, movilizacién y reconocimiento social de los protagonistas.
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4. Las soluciones planteadas desde el medio televisivo

El analisis narratoldgico de los registros televisivos encontrados a lo largo de todo
un afio (195) desveld que el 69,2% de los mismos (135), si ofrecieron una solucién
en el desenlace de la noticia aunque solo en el 41% de ellas la destacara en el
enmarcado de presentacion. Las medidas de mitigacion ocuparon el lugar mas
importante, centrandose en el ahorro energético y otras propuestas para la
reduccion de las emisiones junto a soluciones tecnoldgicas. Por el contrario, la
adaptaciéon a las nuevas condiciones de vida fueron formulas menos representadas
en TV. Las referencias recurrentes a la sostenibilidad, la necesidad de concienciar y
sensibilizar a la poblacién y las cumbres del clima sefialaron la direccion de las
soluciones propuestas en los relatos informativos.
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Capitulo 5. Conclusiones finales y
propuesta de buenas practicas de la

comunicacion para la resiliencia
frente al CC

La comunicacion de las sostenibilidad es una prioridad hasta el punto de considerar
gue una de las nuevas funciones del ejercicio periodistico es la de colaborar en la
emergencia de toda una nueva cultura basada en la “sostenibilidad”.

El riesgo del CC estd adquiriendo un cariz especial como reto mundial, por lo que la
practica comunicativa asume un importante papel para la resiliencia como via para
alcanzar la sostenibilidad. A pesar del reconocimiento cientifico y politico de la
gravedad del CC, y su difusidon mediatica, no se logra avanzar en las medidas que
comiencen a revertir el problema. La extralimitacion y la posibilidad de colapso
ambiental en el horizonte, visto desde el analisis sistémico, requieren un reajuste
gue demanda un cambio cultural. Estamos viviendo un momento histdrico decisivo.
De acuerdo con el primer avance del 6° informe del IPCC, tenemos ante nosotros
el desafio colosal de no superar un incremento de +1,5 © C en la temperatura
media global del planeta. Un desafio ineludible para la civilizacién actual, la especie
humana y el resto de especies “compafieras de viaje”. Por ello estamos obligados a
modificar la curva de emisiones en un plazo de tiempo muy corto y los Medios han
de jugar un papel activo en ello.

La investigacion de la comunicacion del CC aporta resultados que pueden ser
interesantes a tener en cuenta. Como hemos visto, el CC es un asunto marginal
para los Medios espafoles, tanto cuantitativa como cualitativamente. Mantienen
mayoritariamente, sin cuestionar, los modelos de producciéon y de consumo que
han desequilibrado -y siguen desequilibrando- la biosfera. Apenas tratan la realidad
de los limites y no existen debates sobre las dos principales causas del CC: el
actual modelo de crecimiento econdmico y la presidon demografica. Pero seria un
error atribuir la responsabilidad sélo a los medios de comunicacidén. Facilitar la
emergencia de toda una nueva cultura, con la sostenibilidad como eje de
referencia, basada en la descarbonizacidon y la resiliencia, es una tarea conjunta,
aunque las responsabilidades son bien diferenciadas.

El periodismo debe ser entendido como un mediador social con responsabilidad en
parte del conocimiento colectivo existente sobre la identificacion y evaluacidon del
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CC vy la instrumentacion de las formas de su prevision y afrontamiento politicas y
ciudadanas.

En cambio, la crisis econémica y los cambios tecnoldgicos han provocado una
transformaciéon en los Medios que recurren cada vez mas a periodistas todoterreno,
generalistas, no especializados -en ocasiones en practicas - y al periodismo
declarativo (que vive de la controversia gremial, politica o mediatica), cuando no al
denominado periodismo ciudadano que instrumentaliza las redes de Internet en la
produccion y consumo de informacidon y que aspira a hacerse visible en los Medios
tradicionales®. Es cierto que Internet y las redes sociales son las herramientas que
sirven al ciudadano para informarse sobre cualquier tema de la forma rapida, pero
la calidad de la informacién es mas que cuestionable. En muchas ocasiones las
redes sociales sirven también para desinformar centrandose mas en el espectaculo
y el comentario de la controversia que en la practica periodistica.

El abaratamiento de costes en los procesos de produccién de informacion
periodistica esta provocando un protagonismo de estos improvisados periodistas,
con la consiguiente ausencia de criterios de seleccion acordes a la relevancia del
problema, sin jerarquizacién en los contenidos, con un dudoso contraste de las
fuentes y una actitud critica poco fundamentada, en definitiva, ofreciendo pobreza
y frivolidad en las informaciones sobre CC. El resultado final de esta deriva es que
los mensajes catastrofistas, amarillistas o sensacionalistas se imponen a la
comunicacién rigurosa y contrastada de las causas, priorizando el producto
informativo que resulta de coste mas econdmico. En esta practica periodistica en
las redes sociales, no entra en juego la deontologia profesional que si se reclama a
las practicas de los comunicadores de los Media ante un problema de la gravedad
del CC.

La complejidad de los conocimientos que se requieren para desarrollar el
periodismo del CC exige la participacién de periodistas con una mayor formacién en
estos temas. Lo mas deseable seria una especializacion en este campo. Una mayor
competencia y especializacion llevaria a una mayor concienciacion y acierto en la
busqueda de las fuentes y en el tratamiento de las noticias. Sin duda, una agenda
mediatica que priorizara estos temas y el encuadre apropiado de las informaciones
serian algunos de los resultados mas evidentes de la formacion y sensibilizacion de
los periodistas.

5.1. Conclusiones sobre el tratamiento mediatico del CC en Espaiia
en prensa y en television

Como pudimos observar en el analisis de las conclusiones del debate que tuvo lugar
en el grupo de periodistas del Phillips 66, los profesionales de la informacion
reconocieron que, en el tratamiento informativo del CC, “/os medios se mueven por
los mismos estimulos: la busqueda de informacion, lo noticioso, pero no todos son
iguales. La informacion se aborda de diferente manera segun el medio (TV, Radio,
prensa, internet)”. Una de estas diferencias queda patente en la titularidad de las

30 Esta fue la opinidn critica debatida en el seno del grupo de trabajo 3 del Phillips 66 formado por
periodistas entre los que destacan Arturo Larena, José Miguel Vifias y Angel Rivera.
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mismas: en las televisiones publicas es mayor el tratamiento informativo del CC
qgue en las privadas, con excepcion de La Sexta. Ahora bien, como hemos podido
comprobar, la titularidad también afecta a los recursos asignados para la cobertura
informativa, destacando una mayor inversion en los Medios publicos que en los
privados.

No obstante, no se mantiene un paralelismo entre la cobertura del CC y la robustez
cientifica del riesgo asociado al mismo, lo que demanda un mayor volumen y mejor
cobertura del CC en los Medios.

No soélo la titularidad influye en la cobertura y tratamiento del CC, también lo hace
la linea editorial del Medio. Los editoriales de la prensa de tendencia progresista
han abordado en mayor cuantia el tema del CC, mientras que la presencia, aunque
escasa, del negacionismo o escepticismo ha tenido mayor eco en la prensa
conservadora. La controversia sobre el CC no tiene apenas cobertura mediatica en
la television en Espafia, en linea con la mayor parte de los paises europeos y
latinos. El ejercicio periodistico en Espana ha desterrado la practica del falso
“balance” en las noticias televisivas sobre CC, no incluyéndose opiniones escépticas
y/0 negacionistas como réplica al mensaje de la ciencia del clima. Sélo se han
encontrado muestras de escepticismo en las tertulias televisivas.

El contenido informativo predominante de la mayoria de los canales, especialmente
en los de titularidad publica, es el que comunica las medidas o actuaciones tanto
oficiales como fruto de la accidn social, destinadas a combatir el CC. En estas
propuestas destacan como protagonistas fundamentalmente los politicos, los
expertos cientificos o técnicos y los activistas. Por el contrario, las grandes cadenas
privadas, Telecinco y Antena 3, abordaron fundamentalmente temas relacionados
con la categoria referida a los impactos y a los cambios en las condiciones
ambientales, es decir, abordaron mas los impactos que las soluciones, siendo los
principales declarantes en este caso los expertos cientificos o técnicos. Sin
embargo, no se aprecia esta influencia de la titularidad en los resultados del
analisis sobre la cobertura televisiva de las catastrofes, dénde encontramos la
misma proporcionalidad entre los medios privados y los publicos. Consideramos que
la espectacularidad de las imagenes, compradas en muchos casos a agencias de
noticias y por lo tanto puestas a disposicion de varios medios simultdneamente,
podria estar en el origen de ese hecho.

Siguiendo la linea general definida por diversos autores, el enmarcado de la
informacidon en los Medios es mayoritariamente politico (Fernandez-Reyes, 2010c;
De Rueda, 2014; Arcila-Calderon, Mercado, Pifiuel-Raigada y Suarez-Sucre, 2015;
Erviti & Ledn, 2017). Sin embargo, el estudio de todo un afio de noticias sobre CC
excluyendo la cobertura de las cumbres del clima realizado por Teso (2016), 11 de
los 12 meses del afio, concluyé que fuera de la cobertura de las cumbres el
enmarcado predominante fue el ambiental .La razéon estriba en que los autores
anteriores no excluyeron las noticias sobre las cumbres del clima en el corpus de
registros que analizaron, lo que decanté la balanza significativamente hacia el
enmarcado politico y hacia el uso de los politicos como fuentes. Sin embargo, de las
casi 340 noticias emitidas a lo largo de todo el afio, Teso (2016) dejé fuera las 140
emitidas durante los 14 dias de cobertura informativa de la cumbre del clima, con
un enmarcado claramente politico e internacional. Esto evidencia una vez mas la
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gran influencia de la agenda politica internacional en la agenda mediatica, de
acuerdo con los picos identificados en la cobertura de la prensa internacional, que
es cuando el nimero de noticias crece exponencialmente.

De la misma manera ocurre con las fuentes, en las que todos los autores
encuentran un predominio de las fuentes politicas debido al peso de la cobertura de
las cumbres del clima. En las Ultimas décadas destacan los picos de cobertura de
las cumbres de Copenhague y de Paris, el premio Nobel otorgado en 2007 al IPCC y
Al Gore y las Ultimas decisiones del mediatico Donald Trump. Sin embargo, durante
los 11 meses del periodo inter-cumbres analizado, a pesar de la escasa presencia
del CC en el medio televisivo, los contenidos de las noticias se mostraron mas
plurales y diversos, no solo en cuanto a los temas abordados sino también respecto
a las fuentes. Durante la celebracién de las cumbres, los conflictos de relacidon que
se visibilizaron en las noticias fueron mas intensos que el resto del afio, estando
protagonizados por los politicos frente a los activistas. Los escenarios de las
noticias emitidas durante las cumbres van cambiando cada afio pero son siempre
lejanos, ya que ninguna se ha celebrado aun en Espafia, lo que sitla ademas las
soluciones politicas en la esfera internacional alejada de los ciudadanos espafioles.
Sin embargo, durante los 11 meses del periodo inter-cumbres apreciamos una
mayor proximidad de los relatos, mas variedad en los temas y en los protagonistas
de las noticias y un repertorio de soluciones mas diverso que incluye las
interacciones con el medio fisico, la contribucion de la investigacion y la educacion
y también la necesidad de una mejora en la comunicacion.

La cobertura informativa del CC situa este problema como algo lejano en el espacio
y lejano para la ciudadania. Esta manera de comunicar influye en la percepcion que
se tiene de este riesgo. En este caso, vuelve a suceder lo mismo. El gran peso que
tiene en la agenda mediatica la cobertura de las cumbres del clima y también de la
catastrofe, provocan que el escenario de las noticias sea mayoritariamente lejano.
Sin embargo, el analisis de los 11 meses de noticias televisivas sobre CC, situaron
la mayor parte de los escenarios dentro del territorio espafiol, alcanzando el 57%
del total. Este nivel de proximidad de los escenarios de la noticia durante el periodo
inter-cumbres fue debido, en gran medida, a la labor que llevaron a cabo los
centros territoriales de TVE y, sobre todo, las televisiones de los entes publicos
autondmicos. Durante el periodo inter-cumbres analizado, el CC no fue
representado mayoritariamente como un fenémeno lejano3..

Si durante la celebracién de las cumbres del clima el enmarcado informativo
predominante es fundamentalmente politico, durante los 11 meses del periodo
inter-cumbres analizado, el CC es presentado fundamentalmente como una
informacién de caracter ambiental, destacando la recurrencia a los expertos
cientificos y técnicos como fuentes. El segundo enmarcado mas importante durante
este periodo es el politico, siendo los politicos protagonistas de las noticias como
declarantes y fuentes, fundamentalmente en relacion a proyectos y actuaciones

31Estos resultados no contradicen en absoluto los resultados de Erviti (2013), ya que esta investigadora
centré su estudio en el analisis de las imagenes, que suelen remitir mas a fenomenos lejanos como las
catastrofes, y a iconos como el deshielo de los polos y los osos polares. Mientras que los resultados de

Teso (2016) se centraron en el analisis del contenido de todos los elementos constitutivos del discurso

noticioso (del presentador, voz en off, totales, rétulos e imagenes) dejando fuera las cumbres del clima
y su lejania, tanto en el espacio como en la esfera politica internacional.
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institucionales para combatir el CC, es decir, vinculados con la solucién. El
enmarcado social de las noticias sobre CC convirtid en protagonistas a los
activistas y ecologistas y a sus acciones para llamar captar la atencién de los
Medios y llegar asi a la poblacién. Los impactos sociales fueron representados en
menor proporciéon que los impactos sobre el medio ambiente y solo los impactos
sobre la salud obtuvieron mayor visibilidad. El enmarcado cientifico también
estuvo presente en las noticias televisivas, y fue el cuarto mas importante después
del ambiental, el politico y el social. Estas noticias sobre todo comunicaron la
puesta en marcha de nuevos proyectos cientificos o la divulgacién de los resultados
obtenidos en un determinado estudio. Sin embargo, en el enmarcado de las noticias
sobre CC apenas se encontraron referencias ni al IPCC ni a sus Informes. El
enmarcado catastrofista del CC también ocupd un lugar importante en la
representacién del fendmeno, siendo referidas las catastrofes mas por las imagenes
de las noticias que por el discurso del emisor (presentador y voz en off).

Otra diferencia que se percibe entre la prensa y la television en relacion al
tratamiento mediatico del CC, es que la television ofrece un “relato primario”,
mientras que la prensa permite mayor profundizacion en la informacién. Una de las
razones por las que las noticias televisivas sélo aborden una linea narrativa se
encuentra en la duracion media de los relatos, que apenas sobrepasa el minuto y
medio (1 minuto y 37 segundos). Este factor influye en el tratamiento de la
informacién, pues resulta imposible la contextualizacion necesaria y la
profundizacién en alguno de los aspectos de un fendmeno tan complejo en tan
escaso tiempo.

La informacion televisiva sobre el CC presenta este fendmeno como un conflicto de
situacion (Séger, 1991) global y conectado a otros problemas ambientales. El valor
mas referido por los presentadores de las noticias sobre CC es la combinacion de
palabras clave que aluden al medio ambiente (tierra, planeta, ecosistemas), de
modo que el enmarcado prioritario resulta ser el ambiental, mas centrado en los
impactos sobre el medio ambiente (biodiversidad, deshielo de los polos) y en el
incremento de las temperaturas, que en las causas (la contaminacion, el CO,, el
efecto invernadero). Los impactos sociales, bien sean sobre la seguridad humana o
sobre la economia, quedan relegados muy por detras de los anteriores. Solo los
impactos sobre la salud lograron captar la atencién mediatica, ofreciendo escasas
noticias en relacién con las crisis humanitarias provocadas o agravadas por el CC.
La informaciéon sobre CC en la prensa y la television espafiola se centran,
principalmente en las consecuencias, y no en las causas y las soluciones. Los
resultados obtenidos muestran como el enmarcado de la informacion sobre el CC
en television se aborda mas como un problema para el medio ambiente y un
problema politico que como una amenaza para el ser humano, dando prioridad a
los impactos como informacion mas espectacular y evidente del fenémeno, frente a
la informacién sobre las causas y las soluciones, con un enmarcado predominante
gue representa el CC como un problema global y ajeno mas que como un problema
propio, destacando la complejidad del fendmeno frente a la sencillez y cotidianeidad
de sus causas (consumo de energia), la proximidad de sus impactos y la sencillez
de las soluciones desde el ambito local y cotidiano.

El estudio sobre la cobertura televisiva de la catastrofe concluye que mientras
mayores sean los impactos en el entorno social y natural, mayor es el nimero de
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noticias sobre catastrofes que aparecen en los informativos. En este caso, se
aprecio como el punto de vista de los periodistas no logrd transmitir claridad en el
discurso debido a su posicionamiento o encuadre de las situaciones de riesgo y
catastrofes. Por otra parte, el analisis de las noticias sobre catastrofes muestra un
ejercicio periodistico basado en la “acumulacién” de toda clase de sucesos en lugar
de describir y explicar el evento mas relevante. Es mas, el incremento de la
duracion de las noticias televisivas sobre las catastrofes no supuso una mejor
explicacion de estas “quiebras del acontecer”, sino que el tiempo y los recursos
disponibles fueron empleados mayormente para afiadir mas datos sobre otros
eventos catastroéficos.

5.2. El discurso critico de los expertos vs el discurso televisivo sobre
el CC

Si bien la percepcién general de los expertos consultados es que las noticias no
plantean conflicto con solucidn, los resultados del analisis narratoldgico realizado de
las noticias televisivas muestran que el 22,6% de las mismas plantea un conflicto
sin solucidn expresa, coincidiendo con la percepcion de los expertos en relacion a
los temas que se abordan sin solucidon. Ahora bien, encontramos que en el 69,2%
de las noticias del periodo inter-cumbres (135 noticias), el desenlace de la noticia si
ofrece solucion, aunque solo el 40% de las mismas la destaque en el enmarcado de
su presentacion. De las 135 noticias que plantean soluciones concretas en su
desenlace, el 51,8% ofrecen una solucién basada en la interaccién con el sistema
social, un 20% las propone dentro del sistema comunicativo y un 27,4% se decanta
por propuestas que suponen la intervencién sobre el medio fisico o interaccion con
el medio ambiente. Las soluciones basadas en las interacciones en el sistema social
encontradas van destinadas sobre todo a la reduccidén de las emisiones y otras
medidas de mitigacion de los impactos, siendo la adaptacion a las nuevas
condiciones de vida que impone el CC las formulas menos representadas.

El discurso de los expertos sobre el CC alude fundamentalmente a las causas y a
las soluciones al problema del cambio climatico dejando en un segundo plano las
alusiones a los impactos, mientras en el caso del discurso televisivo sucede lo
contrario: las noticias se centran en los impactos en el 40% de los casos, dejando
las referencias a las causas sobre el CC por debajo del 20% de los casos. En lo que
si coinciden ambos discursos es en situar por encima del 40% las referencias a las
posibles soluciones. Mas del 40% de las noticias televisivas analizadas destacaron
las soluciones en su presentacién, sobre todo en relaciéon a los proyectos vy
actuaciones llevados a cabo para combatir el CC. Ahora bien, la naturaleza de las
soluciones propuestas por los expertos y por la television es bien distinta.

La representacion del CC que emana del discurso de los expertos ofrece un
enmarcado predominantemente politico, social, humano, cientifico y econdmico,
con la energia en el punto de mira como piedra clave tanto en las causas como en
las soluciones.

Los expertos aluden a la sociedad de consumo como la causa general del CC,

especialmente a su modelo econémico y energético. Los expertos profundizaron en
las causas apuntando a una crisis sistémica, la del capitalismo como modelo
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econdmico hegemodnico. Sin embargo, en el discurso televisivo sobre el CC, las
noticias menos frecuentes son la que abordan las causas, no profundizando en ellas
ni aclarandolas, y menos aun para sefialar al sistema econdmico capitalista como
origen del problema. Son muy escasas las noticias que presentan el CC asociado el
sistema econdmico y a la sociedad de consumo (0,94%), mientras que si
encontramos numerosas noticias destinadas a sensibilizar sobre la importancia de
ahorrar energia. Aun asi, el discurso televisivo no relaciona directamente el CC con
la produccion y posterior quema de los combustibles fdsiles generar energia y
tampoco cuestionéd el modelo energético basado en su consumo de estos
combustibles. La television abordd en el afio 2011 el tema energético de forma
independiente y sin conexidon alguna con el problema del CC y, en contrapartida,
abordo el problema del CC totalmente descontextualizado respecto a sus causas,
sin poner de relieve la conexiéon entre estas y la produccién y el consumo de
combustibles fésiles, mas alla de un punado de noticias (un 1,57% de los casos). El
debate sobre el uso de la energia, sobre sus verdaderos costes (econdmicos vy
ambientales), y sobre los intereses creados en torno a ella, es escaso en el
tratamiento informativo del CC en el medio televisivo.

Solo los expertos hablan del IPCC y de sus informes como fuente del conocimiento
cientifico que debe servir de referencia para su divulgacion, aludiendo a la
necesidad de comunicar mediante cddigos abiertos y comprensibles aquellos
conocimientos mas significativos sobre el CC que deben ser tenidos en
consideracion. Insisten en las diversas dimensiones humanas y sociales de los
impactos del CC, en la necesidad de analizar este fendmeno desde el marco de la
moralidad para entender que debe existir justicia climatica con aquellos que mas
sufren los impactos precisamente en paises donde la seguridad humana esta
amenazada por el CC en lo tocante al acceso a los recursos naturales, la vivienda,
la sanidad o la educacidn por parte de la poblacion.

Respecto a la atribucidon de la responsabilidad de las causas y de las soluciones,
destaca el bajo nivel de critica o el alto nivel de complacencia existente en las
noticias sobre el CC. Las escasas atribuciones de la responsabilidad como
inculpados que realizan en el medio televisivo son escasas, y se centran primero en
los activistas, luego en los politicos, y finalmente en los ciudadanos. El discurso del
emisor sefialé a los politicos en muy bajo porcentaje como inculpados (2,6%),
mientras que los ciudadanos fueron aludidos como responsables en el mismo
porcentaje que las grandes empresas (1,5%). Los empresarios no aparecieron en la
escena televisiva en las escasas noticias en las que las grandes empresas o
multinacionales son mencionadas por los ecologistas, no encontrandose testimonios
de los empresarios tampoco en estos casos. Esta “no comparecencia” dificulta
visibilizar a los responsables de las grandes empresas en relacion al problema del
CC.
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5.3. Propuestas desde Ila comunicacion para promover Ila
sostenibilidad del clima

Las propuestas que se describen a continuacion tienen como objetivo contribuir a la
mejora del ejercicio periodistico al cumplimiento de la funcién social de los medios
de comunicacién ante el cambio global, y principalmente ante el CC. Se aspira a
favorecer un cambio cultural en el que se prioriza la sostenibilidad. Se justifica por
el cuidado de la especie humana y de las generaciones futuras, y por el cuidado del
resto de las especies y los ecosistemas.

Dentro la comunicaciéon medidtica, el ejercicio de lo que Ferndndez-Reyes y Aguila
(2017) denominan un “periodismo en transicion”, plantea como punto de partida la
extralimitada concentracion de gases de efecto invernadero y su relacion con el
aumento de la temperatura, hoy demostrada con robustez desde el ambito
cientifico. Y el objetivo o punto de llegada no es otro que contribuir a frenar al
incremento de la temperatura global de modo que esta no supere 1,5° C, en linea
con los resultados del informe del IPCC Global Warming of 1.5 °C.

Teniendo en cuenta lo anterior y en base a los resultados expuestos en este
documento, se proponen diez lineas de trabajo para el ejercicio periodistico, que, a
modo de nuevo decdlogo para la comunicacion del CC, permitan la comunicacion
eficaz del CC y de las alternativas propuestas en el V Informe del IPCC, el Acuerdo
de Paris y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

10 Un tratamiento cuantitativo y cualitativo mayor y mejor: Si el CC se ha
posicionado como tema prioritario en la agenda internacional en Paris, con la
mavyor afluencia histdrica de jefes de Estado, es oportuno un mayor tratamiento
mediatico. Esta justificado que la proporcion de presencia mediatica del CC sea
paralela a la robustez cientifica y a la percepcion del riesgo. En cuanto al
tratamiento cualitativo, puede ser oportuno tener en cuenta que los relatos
periodisticos sobre CC son diferentes si se elaboran desde un paradigma
productivista que si se elaboran desde un paradigma ecoldgico. Seria oportuno
avanzar en la integracién del paradigma ecoldgico a la hora de elaborar los
relatos, en un marco de mercantilizacion del periodismo (Reig, 2011).

29 Vincular el objetivo climatico con la reduccidn de gases GEI y la
descarbonizacion: El debate sobre el objetivo climatico no debe sustituir lo
verdaderamente importante, que es la reduccién de emisiones (Boykoff et al,
2010). La rebaja del objetivo climatico en el Acuerdo de Paris a pasar de un
objetivo de 2° a 1,5° C ha sido un logro de la movilizacidon ciudadana y politica,
ligado directamente al término “descarbonizacion”. Una cultura baja en carbono
esta confrontada irremediablemente con los intereses empresariales, politicos y
sociales en torno a los combustibles fésiles. También con los habitos de vida
consumistas adictos al carbono, que habran de atravesar una desintoxicacion.

39 Contribuir a explicar y difundir los conceptos y herramientas “huella de
carbono” y “huella ecoldgica”. Ambas “huellas” son dos instrumentos validos
para la evaluacién del impacto del ser humano ligado a su responsabilidad.
Dentro de la huella ecoldgica ha ido adquiriendo un protagonismo especial la
huella de carbono: si en 1961 suponia el 43 % de la huella ecoldgica, en 2012
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supuso el 60 %. En la mayoria de los afios ha habido una tendencia al alza del
peso del carbono en la huella ecoldgica. La causa principal ha sido la quema de
combustibles fdsiles: carbon, petrdleo y gas natural.

40 Vincular el CC con los flujos migratorios y promover el enfoque ético del
problema. Una de las consecuencias del CC son las migraciones climaticas. Si
bien existen ya algunas experiencias edu-comunicativas en el ambito
documental®?, en lineas generales se trata de un tema aun poco investigado y
poco visibilizado en los medios (Rivillo, 2015). El marco ético y el valor del bien
comun favorecen el enfoque de este tema. No hay que olvidar que naciones y
ciudadanos con baja produccion de emisiones son los que mas sufren y sufriran,
junto a las nuevas generaciones, el impacto producido por naciones vy
ciudadanos responsables de emisiones altas. Paises con pocas emisiones de
gases GEI son, paraddjicamente, especialmente vulnerables a los efectos del
calentamiento global. Africa sélo es responsable del 3 % de las emisiones de
CO, vy, sin embargo, 36 de los 50 paises que mas sufren el CC se encuentran en
este continente. Esto es, el 72 % de los 50 paises mas afectados son africanos.
Esto supone una injusticia climatica por partida doble, ya que Africa soporta asi
la principal carga del calentamiento global (Ruiz-Cabrera, 2017) sin apenas
haber contribuido a las causas.

50 Favorecer el debate sobre el cambio basado en los tres motores que aceleran
el CC. El IPCC considera el crecimiento econémico y el crecimiento demografico
como los principales motores del CC. Si los desgranamos un poco mas,
podemos considerar que entre dichos motores se encuentran el crecimiento de
la poblacion, el modelo de producciéon y consumo y el modelo energético. Es
importante el debate sobre la necesaria transformacion de cada uno y de sus
interrelaciones.

6° Comprobar y verificar el cumplimiento y la sinergia entre los objetivos
planteados y las contribuciones comprometidas del Acuerdo de Paris. Se
reconoce una inconsistencia entre los objetivos y los compromisos planteados
en la capital francesa, a la vez que el ritmo del impacto humano no cesa de
aumentar en el sistema climatico. Es preciso analizar el nivel de responsabilidad
frente a los compromisos nacionales, politicos, econdmicos y sociales
adquiridos, cuestionando el acierto del calendario marcado y de las revisiones
que se llevan a cabo del mismo, verificando finalmente su grado de
cumplimiento.

70 Priorizar la atencidon sobre la mitigacion y la adaptacion: Ambas son
respuestas imprescindibles y complementarias en una complejidad de
interacciones. Mientras que la primera se centra en el origen, la segunda se
focaliza en los efectos del CC. Por ello, la mitigacion tiene prioridad sobre la
adaptacion: mientras mas mitigacion se produzca, menos adaptacion sera
necesaria. Puede haber un riesgo en el de exceso de predominio de la
adaptacién, en cuanto permite prolongar el actual modelo de produccién y
consumo, mientras que la mitigacion demanda su modificacién. A nuestro juicio,

32 proyecto Europeo de educomunicacién transmedia www.theclimatepupptes.eu
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resulta oportuno vigilar un posible desplazamiento del negacionismo y del
escepticismo hacia el “adaptacionismo”, deformacién que consiste en hacer de
la adaptacion la respuesta mas idonea para el mantenimiento del status quo. La
adaptacion puede ser progresiva o transformacional, dependiendo de si la
virulencia de los cambios es suave o fuerte. Consideramos, de manera especial,
anteponer la atencién sobre la mitigacion y sobre la adaptacion
transformacional, dada la tendencia actual de las emisiones y la necesidad de
un enfoque sistémico para abordar la sostenibilidad.

80 Informar sobre el efecto multiplicador y sobre la posible no linealidad del CC.
Aunque el calentamiento depende de numerosas circunstancias, se puede
afirmar que el incremento de temperatura por el CC no es uniforme en todo el
planeta. Por ejemplo, en Espafa, aproximadamente dobla el promedio global, si
bien ese calculo varia entre las diferentes estaciones (sobre todo invierno vy
verano), altitudes-latitudes®® y diferentes alcances temporales. Por otro lado, el
IPCC, a través de sus modelos, plantea un incremento progresivo de
calentamiento global, a la vez que sefiala en sus Informes la posible no
linealidad del mismo, es decir, la posibilidad de que existan cambios bruscos o
cambios abruptos que pueden suponer puntos de inflexion vy
retroalimentaciones, como también sefalan Steffen et al. (2018)”".

90 Asumir la responsabilidad del contenido de los mensajes publicitarios que
emiten los medios. De acuerdo con Asuncién Lera St. Clair, el CC provoca
“disonancia cognitiva” en la poblacién. Esta disonancia tiene su origen en que la
poblacion estd educada en una sociedad de consumo, en la que este
comportamiento constituye el motor del anhelado desarrollo econdémico. Y
resulta que ahora este modelo econdmico estd siendo cuestionado como
consecuencia del calentamiento global. Estamos educados para el consumo,
sometidos a una gran presion mediatica, ideoldgica y politica que fomenta el
consumismo, mientras resulta que, actualmente, gran parte del discurso se
encuentra centrado en “reduce, recicla y ahorra”, en contra de las creencias en
las que hemos sido educados. Es légico que esto provoque la denominada
“disonancia cognitiva”* tanto a nivel personal como colectivo. Por esta razén, los
Medios tienen que hacerse responsables de su contribuciéon a este fendmeno,
especialmente a través de los mensajes publicitarios que lanzan.

10° Abandonar la practica comunicativa de contraponer el concepto de
“desarrollo” a la proteccion y conservacion del medio ambiente. La
sostenibilidad es justo eso. Y para ello, resulta necesario reflexionar sobre este
concepto, hasta ahora fundamentado en parametros econémicos neoliberales,
para introducir un concepto de “desarrollo” centrado en el desarrollo humano y
no sélo en el progreso econdmico. Latouche (2010) propone comenzar por
descolonizar el imaginario de la poblacién, algo que no puede hacerse al

33 En el caso de Andalucia, el estudio 'Escenarios Locales de Cambio Climatico en Andalucia' establece
que la temperatura media anual de Andalucia crecera entre 3,9 y 1,6 grados dependiendo de los escenarios y
modelos empleados. Estudio disponible en:
http://www.juntadeandalucia.es/medioambiente/site/rediam/menuitem.04dc44281e5d53cf8ca78ca731525ea0/
?vgnextoid=4df670df7b4b3410VgnVCM1000001325e50aRCRD&vgnextchannel=ccd97d087270f210VgnVCM100
0001325e50aRCRD&vgnextfmt=rediam&Ir=lang_es#apartado8540368999944410VgnVCM2000000624e50a
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margen de la cultura comun que los Medios contribuyen a conformar. De
acuerdo con este autor, para descolonizar el imaginario es necesario comenzar
por desarticular paradigmas como el del crecimiento econémico como signo o
indicador inequivoco de progreso social y del desarrollo. Esta descolonizacién
debe dejar asi espacio en el imaginario social para introducir el concepto de
“decrecimiento” como un elemento positivo para el desarrollo humano,
conectado con el respeto y la sostenibilidad de los ecosistemas como bien
comun, con la defensa de los derechos humanos, con la implantacion de la
justicia inter-generacional y con el respeto a la igualdad entre los pueblos.

Teniendo en cuenta todo lo anterior, resulta imprescindible favorecer el debate
sobre el actual modelo de crecimiento hegemodnico e insostenible fundamentado en
el consumo. Si nos centramos en las soluciones, seria oportuno facilitar un debate
sobre la necesidad de un cambio de modelo cultural: pasar de la sociedad de
consumo creciente e ilimitado a una sociedad con la sostenibilidad como eje. Este
debate apenas esta presente en la estructura de los medios de comunicacion y en
sus discursos canonicos. El reto es impresionante (Fernandez-Reyes, Teso &
Pifiuel, 2013). El terreno esta abonado para un gran cambio cultural, un nuevo
paradigma que permita transitar hacia nuevos estilos de vida. Es preciso dar un
salto hacia el buen vivir, reconociendo los limites del planeta y la necesidad de
reducir el impacto. “Son necesarias estrategias narrativas®' que promuevan el
cambio social hacia un nuevo paradigma” (Teso, 2016).

5.4. Consideraciones finales

Tras haber contextualizado el problema del CC en el marco de la sostenibilidad de
la biosfera, por una parte, y en el dominio, por otra, de las respuestas cognitivas
individuales y colectivas con las que nuestra especie afronta las quiebras del
acontecer, en este Informe se han examinado tres tipos de discursos. El primero
que se ha analizado es el discurso de los expertos concernidos por su ejercicio
profesional en relacion con el CC. El segundo ha sido el discurso mediatico sobre el
CC, examinando la visibilidad de los topicos “Cambio Climatico”, y “Calentamiento
Global” en las agendas de la prensa de mayor resonancia mundial. Y, en tercer
lugar, se ha examinado el discurso de la TV de todas las cadenas espafiolas,
incluyendo todos los registros informativos etiquetados por la referencia “Cambio
Climatico” emitidos durante la cobertura informativa de la celebracion de dos
cumbres del clima y su correspondiente periodo inter-cumbres (11 meses).

Como hemos podido comprobar, en lineas generales, el fendmeno de la
comunicacion del CC se encuentra focalizado en las instancias de la politica
internacional y no en las instancias cientificas, con excepcion del IPCC. Pero los
informes del IPCC no toman en consideracion la comunicacion del CC como objeto
de estudio, ya que para este panel de expertos, los Medios sblo son considerados
como instrumentos para la divulgacion de sus propios Informes. Por lo tanto, se
propone que se introduzca un grupo de trabajo dentro del propio IPCC formado por
cientificos sociales expertos en comunicacion que examinen la comunicacién del CC
y su contribucidn a la resiliencia (mitigacion y adaptacion) ante el fendmeno.
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Las practicas de la comunicacion resultan imprescindibles para producir el
conocimiento de los riesgos del calentamiento global (sin comunicacion
formalmente rigurosa, no puede haber ciencia), pero son mucho mas
imprescindibles para hacer que el conocimiento de los riesgos sea socialmente
compartido. En esa tarea, el ejercicio del Periodismo adquiere una responsabilidad
de primer orden, pues se trata de una mediacidn triple que comienza, primero, por
garantizarle a la comunidad cientifica la divulgacion del conocimiento sobre las
causas del calentamiento global y sobre sus consecuencias. Esta mediacion
prosigue después para dar a conocer las decisiones que toman los poderes
responsables de ordenar la sostenibilidad global y local, negociando e imponiendo
actuaciones de resiliencia tanto para mitigar las causas del CC, como para asegurar
la adaptacion frente a sus consecuencias ya irreversibles. Finalmente, los Medios
recogen las reacciones de la ciudadania ante los cambios dictados por los poderes
publicos, manteniéndoles informados a unos y otros al objeto de que puedan
llevarse a cabo las actuaciones colectivas de resiliencia para la mitigacion de las
causas Y la adaptacion a las consecuencias del CC.

Estas mediaciones conforman una espiral de triple hélice que puede colapsar si en
su desarrollo inevitable falla la comunicacién. Y para evitar fallos en cualquier
estrategia comunicativa es necesario ajustar el mensaje al destinatario. Por ello es
imprescindible conocer quién es el destinatario y donde esta, a qué distancia fisica
y cognitiva (virtual) se encuentra, cual es la finalidad que se quiere conseguir al
contactar con él, y en tercer lugar con cuales discursos en circulacion y con cuales
medios se cuenta para ello. Y todo esto requiere revisiones permanentes de ajuste.
En consecuencia, la consideracién final que deseamos proponer es asumir la
necesidad de realizar estudios periddicos para examinar esta espiral de
mediaciones, sirviéndonos de las técnicas ya utilizadas (Phillips 66 y Delphi), y
evaluando de forma periddica la visibilidad y el tratamiento del CC en las agendas
mediaticas de la prensa, la television y las redes sociales, al objeto de ajustar la
eficiencia de la comunicacion a la resiliencia ante el cambio climatico.
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ANEXO 2: PROTOCOLO PARA LAS SESIONES DEL PHILLIPS 66

PROGRAMA PARA LA APLICACION DEL PHILLIPS 66
LA APRECIACION DEL CAMBIO CLIMATICO
(Centro para la Formacidon Audiovisual y Grafica PUERTA BONITA)

HORARIOS DESARROLLO DE LAS SESIONES

09:15/10:00 e AGRADECIMIENTOS y PRESENTACION DE LA JORNADA (SU OBJETO Y
PRESENTACION OBJETIVOS PRINCIPALES)

Y VISIONADO DE UN e PRESENTACION DE LOS GRUPOS, SEGUN SU ESPECIALIDAD
AUDIOVISUAL e VISIONADO DEL AUDIOVISUAL: “JOVENES X NATURALEZA”. El

(“Sala de Conferencias”)
Intervienen Gemma (Coordinadora)
y José Luis, (Director de la
Investigacion)

documental dura 15 minutos

e SEINVITA A LOS PARTICIPANTES A REUNIRSE POR LOS GRUPOS
ASIGNADOS (EN LA HOJA QUE SE LES HA PROPORCIONADO, FIGURAN
LOS NOMBRES QUE INTEGRAN CADA GRUPO Y EL AULA DONDE
HABRAN DE REUNIRSE)

10:15/11:00
12 Sesién de TRABAJO POR
GRUPOS:
1. CIENCIAS DE LA TIERRA Y CLIMA
2. ENERGIA Y MEDIOAMBIENTE
3. OPINION PUBLICA Y CULTURA DE
MASAS
4. EDUCACION SOCIAL Y
MEDIOAMBIENTE )
5. POLITICA Y ADMINISTRACION DEL
TERRITORIO
6. ONG’S Y MOVIMIENTOS SOCIALES
“VERDES"

- REUNION de cada GRUPO en las AULAS asignadas.
MODERADOR ya asignado por el grupo investigador MDCS que
dirigira la sesion.
- TAREA: Responder a las preguntas que se le formulen en relacion con el
CC desde el punto de vista de su experiencia y actuacion profesional.

11:15/12:00

12 SESION PLENARIA,
ELEVACION DEL TRABAJO DE
LOS GRUPOS A LA SESION
PLENARIA

. LECTURA por parte de los PORTAVOCES de las conclusiones obtenidas
sobre debate en cada grupo ]

. DEBATE GENERAL (EL PTE. DE LA SESION PLENARIA OTORGA LOS
TURNOS DE PALABRA Y CIERRA LA SESION)

12:00 /12:15 PAUSA CAFE

12:15/13:00
22 Sesion del TRABAJO POR
GRUPOS

- TAREA:
Traslado a los grupos de las cuestiones procedentes de la 12 Sesion
plenaria y elaboracion de conclusiones por grupos

13:00/14:15
22 SESION PLENARIA.
CONCLUSIONES GENERALES

. LECTURA POR LOS PORTAVOCES DE LOS DESARROLLOS HABIDOS EN
EL TRABAJO DE LOS GRUPOS

. SE ABRE UN DEBATE GENERAL (EL PTE. DE LA ASAMBLEA SESION
PLENARIA OTORGA LOS TURNOS DE PALABRA Y CIERRA LA SESION)
AGRADECIMIENTOS

14:15 VINO ESPANOL Y
DESPEDIDA

Tanto en la sala de conferencias como en las aulas de reunién de cada grupo, se procedera a la
grabacion en video de todas las sesiones, para los fines de la investigacion.
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ANEXO 3: CUESTIONARIO DE DELPHI

Ficha con las cuestiones planteadas en la primera ronde del Delphi.

Cuando los siguientes Temas son traidos a colaciéon en los Medios al hablar del Cambio

Climatico, ;cree Usted que al enfocarlos, “Se plantea una solucion”, “Se ve como un Impasse
(sin solucién)” o, por el contrario, “Se citan sin verlos como problema”?

Se plantea | Impasse (sin | Sin ver
solucién solucién) problema

1. Condiciones ambientales (p.ej.

temperatura, calidad del aire, | po B C

etc.)

2. Acceso o aprovechamiento de
recursos naturales (p.ej. agua, | p E F
alimentos, energia, etc.)

3. Sostenimiento de la bio-
diversidad (p-€j- equilibrio
ecologico de especies, pandemias G H I
y morbilidad, etc.)

Describa y argumente sus opiniones a renglén seguido de los siguientes apartados, eligiendo
los que sean de su interés:

A.

=z|o (= m|o|o|w

Los Temas de las siguientes rondas se plantearon con idéntica estructura, pero se
acompafiaban de un informe donde se resumian las aportaciones efectuadas para
cada casilla en la ronda inmediatamente anterior. Por consiguiente, las cuestiones
planteadas en cada ronda se referian a como eran traidos a colacion determinados
temas en los medios de comunicacion al hablar del CC, solicitandoles a los expertos
gue a renglon seguido describieran y argumentaran los apartados de alternativas
que fuesen de su interés, correspondientes a las casillas con las letras
comprendidas para cada tema, ubicadas en las columnas correspondientes a "“Se
plantea solucion”, “Se trata de un Impasse (sin solucion)”, o “Sin ver problema”.
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ANEXO 4: CONTACTOS REALIZADOS

PARA COLABORACION CON DELPHI - CC

(Nombre |[Apellido |[UNIVERSIDAD Perfil
Mike Hulme |Univ. Bergen Curso CC
lAsuncion|St. Clair Universidad de Bergen, Espafiola, profesora Depto. Sociologia
Noruega
Eystein Jlansen Universidad de Bergen, Director de Investigacién del Centro Bjerknes for
Noruega ClimateResearch. Prof. De Paleoclimatologia
Endre |Tvinnereim Point Carbon, Bergen, Investigador, economista, Tecnologia Limpia
Noruega
Elisabeth|[Eide universiteteti Oslo, Noruega [Member (co-chair) of Media Climate research network,
mapping media coverage of the Climate Summits
Risto Kunelius University Tampere, Professor, Director of the journalism programme
Finlandia
Elisabeth |[[varsflaten ComparativePolitics, Docente Depto. Politica Comparada
Universidad de Bergen
lAnabela |[[Carvalho Universidad de Minho, PhD, University College London. Is Associate Professor at
Portugal he Department of Communication Sciences of the
University of Minho
lAndreas |[Ytterstad Oslo University College, Profesor Fac. Periodismo
Noruega
Martin  |Vink ageningenUniversity, [nvestigador Univ. Wageningen, Holanda
Holanda
Manuel |Adolphsen University of Mannheim, [nvestigador Univ. Mannheim
lemania
Zarqa Ali University of Auckland, New|Pakistan, Investigadora U.NZ
Zealand
INombre |Apellido |[UNIVERSIDAD [Perfil
[Mofizur |Rhaman |Bangladesh |investigador
Matt Tegelberg Univ. Toronto, Canada Matt Tegelberg is a doctoral candidate in Cultural Studies
at Trent University
CONTACTOS PARIS,
CONFERENCIA
Bruno |Latour Director Investigacion Filosofo, sociélogo de la ciencia y antropdlogo.
Sciences Po, Paris Especialista en Estudios de Ciencia, Tecnologia y Sociedad
Edwin |[Zaccai Director Centro de Estudios |[ngeniero y fildsofo, doctorado en ciencias ambientales.
Des. Sostenible Es profesor de la Universidad Libre de Bruselas, donde
dirige el Centro de Estudios para el Desarrollo Sostenible
(Facultad de Ciencias, Instituto de Gestion Ambiental y
Ordenacidn del Territorio)
Francois |[Gemmene [nvestigador del IDDR], Master en Desarrollo, medio ambiente y sociedades de la
Sciences Po , Paris Universidad de Lovaina y Master en Investigacidon en
Ciencias politicas por la London School of Economics.
Clive Hamilton Economistay Doctor Phi. | Catedratico de Etica Ptiblica en el Centro de Filosofia
por la Universidad de IAplicada y Etica Publica en la Universidad de Charles
Sussex Sturt, Australia. Bien conocido como defensor ambiental,
especialista en Cambio Climatico. Su libro mas reciente es
Requiem For A Species: Why We
ResistTheTruthAboutClimateChange (2010).
Jiao Hu Editor de la revista de bogado y Economista, Master en Economia por la U de
investigacién Caijing Pekin, Candidato a Doctor por la Univerisdad de Virginia .
Magazine.
Daniel |Boy Director de Investigaciéon - |Ha realizado una investigacién muy importante en
Sciences Po relacion con la percepcidn que se tiene sobre el cambio
climatico.
|coNTACTOS MEXICO
Lilian Dominguez Centro Mario Molina Presidente Centro Mario Molina Premio Nobel mexicano
(México) por descubrimiento de la capa de Ozono.
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INombre |Apellido [UNIVERSIDAD |Perfil

Carlos Mena Centro Mario Molina Director Ejecutivo Centro Mario Molina. Experto en
(México) asuntos de economia sustentable y en aprovechamiento
sostenible de la energia
[CONTACTOS NACIONALES
Joan Martinez Alier |[Universidad Auténoma de |Catedratico del Departamento de Economia de la UAB.
Barcelona Reconocido investigador en economia ecoldgica y
ecologia politica. Autor, entre otros, del aclamado "El
ecologismo de los pobres: conflictos ecolégicos y
lenguajes de valoracién" (2004).
Jorge Riechmann Universidad Auténoma de |Profesor de filosofia moral de la UAM, poeta, ensayista y
Madrid activista ambiental. Especializado en ética ambiental,
ecologia politica y pensamiento ecolégico
Santiago ||Alvarez CIP-Ecosocial, Universidad |'Doctor en Ciencias Econémicas, Director de CIP-
Cantalapiedra |[de Valladolid Ecosocial y revista Papeles de Relaciones Ecosociales y
Cambio Global
Maria Novo HUniversidad Nacional de
Educacién a Distancia
Maria \Valencia Universidad de Malaga "Director del Dpto. Ciencia Politica, Derecho Internacional
Publico y Derecho Procesal de la Universidad de Malaga.
}Autor, junto a Arias Maldonado, de ""Ciudadania y
Conciencia Medioambiental en Espaiia"” (CIS)
Manuel ||Arias Universidad de Malaga Ll;rofesor de ciencias politicas en la UMA. Autor, junto a
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