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la Fama repartiendo sus dones; heraldico: los escudos, tanto los referentes a ciudades,
como los onomasticos; emblematico: el sol, la luna o las estrellas; maritimo: el puerto,
el velero, paisajistico: tanto urbanos, como rurales, etc.

Del conjunto de esta extensa iconografia, hemos seleccionado algunas de las marcas
que muestran referencias del comercio entre Catalufia y América. La tematica ameri-
cana se nutre, sobre todo, de la representacion de la poblacion amerindia y negra,
personajes mitologicos, paisajes tropicales, escenas portuarias y marineras, y anima-
les exdticos.

. Representacion de poblacién amerindia y negra

Quizés uno de los temas mas emblematicos sea la utilizacion de estos tipos huma-
nos, como reclamo publicitario, Mientras que tanto el indio como el negro estan muy
presentes en las marcas del papel, su presencia es mucho mds escasa en las marcas
textiles, que optan por otra clase de temas,

En general, el personaje amerindio se presenta con sus atributos, plumajes, armas,
etc. en una clara posicion retorica, como es evidente en Papel superior de la Fdbrica
de José Masmitja en Catalufia™. En cambio el africano se le representa, casi siem-
pre, en una posicion servil como en el Verdadero Papel de Tabaco {..) La Reformada.
Barcelona®. Es de resaltar que esta tematica se prodigd bastante mds en el siglo XIX
que en el XVIIL

2. Temdtica mitologica

Es una de las mas usadas en todos los ambitos geograficos. Es claramente una
iconogratia importada de otros medios artisticos, cargandose de connotaciones comer-
ciales dentro del campo de las marcas de fabrica. Los personajes més habituales son:
la Fama, Neptuno y Hermes.

La Fama est4 representada como una mujer alada que sostiene en una mano una
trompeta anunciadora de la buena nueva mercaatil, mientras que en la otra enarbola
una filacteria en la que suele constar el titular del establecimiento fabril, como es
el caso de Fabrica de Catalufia. Fca. de Juan y Pablo Cirera de Prats de Llusanes™,
Algunas veces la Fama campea sobre el mar, denotando sin ningin género de dudas
el destino americano de la mercancia, como en la Fébrica de José Anrich e Hijos en
Manresa .

La representacion de Neptuno con el tridente surcando el mar y de Hermes con
el caduceo son también dos de las representaciones mas comunes, como es visible
¢l primero de ellos en Papel de la Fibrica de Antonio Romani y Tarres de Capells-
dese.
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3. Paisajes de cardcter tropical

Una caracteristica propia de las marcas es su cardcter ecléctico, ya que utilizan
elementos iconograficos antiguos, junto a modernos; signos religiosos, a la vez que
profanos o mitolégicos, etc. Dentro de este contexto, las marcas de fbrica no tienen
ningin prejuicio en adaptar elementos exdticos, propios de otras latitudes, como los
cocoteros, los palmerales, etc. e incorporarlos a su propio repertorio, como es patente
en la Fibrica de Francisco Catald y Folch, veler en Barcelona’’. No cabe duda que
las marcas desde el punto de vista iconografico presentan, como ya hemos sefialado,
un cierto sentido ecléctico y globalizador, hecho que, por otra parte, constituye una
de sus mayores originalidades.

4. Tematica marinera

Dentro del conjunto de las marcas de fabrica aparecen con mucha frecuencia los
temas marineros. Situacion muy logica, dado que un porcentaje muy elevado de la
produccion textil catalana era exportada hacia América.

En este sentido cabe decir que son muy corrientes las marcas que representan na-
vios, trasiegos portuarios, o poblaciones del litoral, como es notorio en la Fébrica
de Tomds Bovets de Manresa®, Fibrica de Josep Xambo y Soler de Manresa®, Fi-
brica de Francesch Vilaressau, en Manresa®.

5. Animales exéticos

La presencia de animales es bastante corriente en las marcas. Frecuentemente se
emplean de una forma «magico-simpatica», es decir, como signos simbolicos de la
fuerza, nobleza, belleza, etc., cualidades que se pretende queden reflejadas en la mercancia.

Junto a animales de Ia vida cotidiana, como pajaros, gallos, o corderos, como en
la Fabrica de Joan Herp y fills: en Manresa®, y animales fantasticos y mitoldgicos,
con leones rampantes, de la Fibrica de la Compania de Félix Valles de Manresa™
se hallan animales de caracter exdtico como el pavo real, presente en la Fdbrica de
Tejidos de Bartolomé Galceran de Igualada®.

En lineas generales, podemos decir que la mayoria de las marcas de fabrica que
hemos visto, van repitiendo este repertorio iconografico, con pequefias variaciones.
Es de notar que mientras en la segunda mitad del siglo XVIII prolifera una temética
de corte mas tradicional, ligada a modelos religiosos, gremiales, etc., a finales de este
altimo siglo, y sobre todo en el siglo XIX, irrumpen con mas fuerza los temas propia-
mente americanos, y otros ligados al nuevo contexto social originado por la Revolu-
cion Industrial,
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Desde ¢l punto de vista formal, se puede decir que en la mayoria de las marcas
se va repitiendo el espacio compositivo de una forma bastante homogénea: en el cen-
tro el tema iconografico, en la parte superior frecuentemente aparece el nombre de
«Catalufia», y en la inferior, o circundando el tema, le leyenda del fabricante. Y, a
la vez, todo el conjunto suele estar enmarcado por una abundante vegetacion floral.
De esta manera ¢l viejo principio de colaboracion entre texto ¢ imagen recibe una
nueva codificacion, que en el caso de las marcas se pone al servicio de las nuevas
necesidades socioeconomicas de la sociedad.

Desde el punto de vista del estilo cabe considerar que algunas de las marcas presen-
tan algunos resabios barrocos, como la Fdbrica de la Companyia de Félix Vallés de
Manresa, otras reflejan elementos neoclasicos, como Papel Superior de la fdbrica de
José Masmitjd en Catalufia, y una minoria exhiben un cierto aire mas moderno, ya
de la segunda mitad del siglo XIX, como la Fdbrica de Tejidos Bartolomé Galceran.
Igualada.

Finalmente, cabe decir que la tematica de las marcas, como pasa en otros campos
artisticos, no se la inventa el grabador, sino que frecuentemente viene sugerida por
los propios comitentes, es decir por los fabricantes y comerciantes de tejidos. Asi,
al principio de la industrializacién se genera una iconografia circunscrita més en la
tradicion que en la innovacion. Situacién que es muy evidente en el anélisis de
las marcas de fabrica de los siglos XVIII y XIX de varias zonas geograficas. Sin em-
bargo, la correlacién de fuerzas entre tradicion e innovacion se rompe definitivamente
en pleno siglo XIX, cuando los hijos y sucesores de los fabricantes del siglo XVIII
apuesten por la modernidad de la imagen y den entrada a los nuevos temas v a las
nuevas tecnologias de reproduccion.
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